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al alcance de todos,
objetivo de Conermex

Como una de las tres empresas de ma-
yor participacién en el mercado de ener-
gfas renovables, la mexicana Conermex
estima desplazar este aiio 880 kilovatios
mediante péaneles solares, con una ofer-
ta disefiada para facilitar su alcance al
usuario final.

Si bien el mercado de energias reno-
vables en México se encuentra una dé-
cada atras respecto de la evolucién en
paises europeos, como Espafia, la de-
manda es creciente y Conermex ha parti-
cipado en su desarrollo desde hace 20
afos con una red de distribuidores califi-
cados para atender a todo el pais.

Francisco Solis Baeza, director de co-
mercializacion de la empresa, explico
que bajo el principio de poner la
al alcance de todos, se enfocan a
proveer sistemas fotovoltaicos media-
nos de hasta 500 kilovatios. “Ofrecemos
paquetes a partir de 200 vatios que per-
miten a cualquier usuario contribuir en
la generacion de energia limpia”.

Su mercado potencial esta en el resi-
dencial de tarifa alta de electricidad, lue-
go de que la legislacion permitiera, des-
de 2007, participar en la. generacién de
energia a través de sistemas solares in-
terconectados a la red eléctrica, asi co-
mo el industrial y hotelero con diversas
soluciones que refuerzan' sus politicas
ecoldgicas.
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En 2011 programacién en HD
desde la ciudad de México

Con la puesta en operacién de sus estu-
dios de television completamente de al-
ta definicién (HD) en la ciudad. de Méxi-
co, ¢l canal deportivo de.television de
paga, Fox Sports, generara soluciones
de valor para sus televidentes, distribui-
dores y dientes de publicidad.

La tecnologia, proporcionada por la
empresa Comtelsat, permitira generar
soluciones a la medida de sus clientes

negocios...

~ publicitarios, con mayor calidad de ima-

gen, creacidn de animaciones y uso de
graficos de tercera dimension (3D). A
partir de enero de 2011 toda la progra-
macion serd producida y transmitida con
tecnologia HD para llegar a 26 millones
-de telehogares en América Latina, nueve
de ellos en México.

Considerados como los estudios me-
jor equipados de América Latina, cuen-
tan con tecnologlia para operar comple-
tamente en HD y libre de cintas al alma-
cenar el material én datos de un sistema
de videoservidores multiformato con ca-
pacidad hasta para mil 500 horas.

Comtelsat, firma mexicana especiali-
zada en tecnologia para‘la industria de
telecomunicaciones y. medios electréni-

cos, comenzé en octubre a fabricar cua-
tro estudios Full HD que costaron 30 mi-
llones de ddlares para alquilarlos a pro-
ductoras de contenidos, una de ellas es
Fox Sports.

Aumenta presencia en
el sureste de México

El desarrollo “Montebello” marca la
entrada-de Corporacién Geo al estado
de Chiapas con un proyecto que con-
tempia mas de siete mil 700 viviendas
y una inversién de dos mil 400 millo-
nes de pesos a lo largo de los cinco
afnos que llevara su-construccion y co-
mercializacion. _

Con el"ingreso a esta ciudad del su-
reste del pais, la compafiia, enfocada a
la vivienda de interés social, tiene ya pre-
sencia en 57 ciudades de 18 entidades
de fa Republica.

Geo ha mantenido su estrategia ope-
racional y de crecimiento con el objetivo
de generar flujo de efectivo apoyado en
la reduccién de gastos, eficiencias en el
ciclo de capital de trabajo y menor inver-
sién de recursos propios.

Para el cierre de 2010, la empresa es-

pera un incremento en las ventas de en-
tre 8.0y 11 por ciento contra el afio an-
terior y margenes de flujo operativo
(EBITDA) en el rango de 21 a 23 por
ciento, seguin la guia emitida en su dlti-
mo informe trimestral.
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En la primera mitad del afio, las ven-
tas de Geo mostraron un crecimiento de
8.6 por ciento y el margen de EBITDA se
mantuvo igual que un afo atrds, en
22.2 por ciento. La empresa continud
registrando a junio el mejor ciclo de ca-
pital de trabajo de la industria.

Buscara nuevos proveedores en
Expo Autopartes en Hermosillo
HERMOSILLO, Son.— Con el objetivo
de vincular a los sectores de industria y
servicios con el éxito en ventas de Ford
Motor Company, la empresa basada en

Detroit y el gobierno de Sonora realiza-
ran la primera Expo Autopartes con la
meta de incorporar al menos a 21 nue-
vos proveedores, segn informé Moisés
Gomez Reyna, secretario de Economia
en la entidad. .

La planta de Ford Motor Company
en Hermosillo es actualmente lider en
ventas y produccién hacia al mercado

estadounidense, -con casi 146 mil

vehiculos de la linea Fusion, comerciali-
zados en lo que va del afio.

La empresa adelanté algunos de sus
planes de expansion'y ajustes en sus li-
neas de produccién, y a partir de di-
ciembre dejara de ensamblar el Mercury
Mildn y se reenfocara en la construccién
de hibridos de las variedades Fusion y
Lincoln MZK. (Finsat) '
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