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BUSCA COMBUSTIBLES ALTERNATIVOS

El plan

de Ford

ante el

reto

ecologico
El alza en gasolina y la emision de contaminantes
de los autos modifican la que en el 2020

podria vender mas unidades gléctricag

Pablo G. Escobedo
EL ECONOMISTA
EL PRECIO de la gasolina y los contaminantes
que provocan, son €l origen de una iniciativa
verde erila automotriz. “Elcompro-
miso con el tema verde no era un opcién sino
una obligacién”, comenta Herman Morfin, di-
rector de Comunicacion y Relaciones Publicas
de Ford en México. o

Las propuestas que han mostrado la empre-
saestadounidense son diversas. Hace unos dias
present6 la nueva version del motor Ecoboost,
elcual mejora hasta en 20% el rendimiento del
combustible y en algunos casos reduce 25% los
contaminantes del mismo. Mediante €l empleo
de dos turbocargadores y un sistema de inyec-
cion directa de combustible al motor se mejora
la eficiencia de la gasolina y reduce emisiones
contaminantes.

El ahorro en el combustible es imporian-
te cuando se observa que de marzo del 2005 al
mismo mesdel 2010, el precio de la gasolinaen
Estados Unidos pasé de los 1.99 délares a 3.05
billetes verdes por galén, de acuerdo conla in-
formacién de la Administracién de[Energid en
Estados Unidos (EIA por su sigla en inglés).

“En la estrategia de Ford vemos este aspecto
como un drea de desarrollo mundial. Se ha he-

chouna fuerte inversion en la investigacion del
tema sustentable y esperamos que este tipo de
tecnologia se apligue cada vez mas en nuestras
lineas de autos”, comenté Morfin.

Asimismo, Ford aumenta su catdlogo de au-
tos hibridos y eléctricos. “Lanzamosta primera
SUV hibrida hace ocho afios. Nuestro enfoque
ya estaba dirigido a este tipo de consumo de
kenergid”, comenta el directivo de la automo-
triz. En ese segmento, Ford tiene méas produc-
tos como €l Rusion, Mercury Milan, Ford Esca-
pe y Mercury Mariner. “Observamos m4s tipos
de combustibles alternativos como el del eta-
nol, el desarrollo en cuestién del diesel, hidro-
genoy celdas solares, entre otros”.

De acuerdo con un estudio de 1a consultora
Frost and Sullivan, para €1 2020 “elaumentode

grandes ciudades en paises en desarrollo ele-
vard la demanda de los autos eléctricos”.

“Las emisiones de contaminantes y el ago-
tamiento de combustibles fosiles son fuentes
que consolidan aiin més el caso de los vehicu-
los eléctricos. Los fabricantes de automaviles
estan trabajando en modelos de negocio que
pondrd adisposicion el coche v lafenergid bajo
el mismo techo”, indica el comunicado fecha-
do el 11 de agosto pasado.

Continda en siguiente hoja
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UN NUEVO MERCADO VARIOS ANOS CON EXITO
Un segmento nuevo en un mercado tan arrai- Fo rd " verde
gado como €l autometriz implica varias estra- s Ob re rue d as

tegias, desde conseguir un precio competitivo

hasta convencer a la gente de que son produc-
tos que sirven. “Este tipo de mercados se po-
drfan asemejar a Ia época eni laque llegaron los

celulares a México. Se tuvieron que hacer pro-
cesos mds eficientes para tener €xito”, comen-
ta Morfin. “El tema de los hibridos en Estados

Unidos ya estd muy desarrollado, aqui estamos

viendo mds estrategias”, incluyo.

jpgarcia@eleconomista.com.mx

LA AUTOMOTRIZ TAMBIEN

AHORRA HIDROCARBUROS CON:
,
£QUE ES? Es una transmisién automatica que
ofrece los beneficios de una transmisién manual
y disminuye la pérdida de torque cuando se hace
el cambio entre una velocidad y otra.
BENEFICIO: Mejora el rendimiento de combus-

tible entre 7 y 9% cuando se compara con una
transmision tradicional de cuatro velocidades.

SELECTSHIFT AUTOMATIC.

¢QUE ES? Es una transmision de seis velocidades
que permite un aprovechamiento y desarrollo
optimo de caballos de fuerza y torgue.

BENEFICIO: El ahorro de combustible que
presenta. '

MAS TECNOLOGIA VERDE DE FORD: direccion eléc-
trica asistida, sistema de corte de inyeccién y de
valvulas de apertura variable, entre otras.

INFORMACIGN TOMADA DE FORD.COM MX

EL TEMA de responsabili-
dad social en Ford no es nue-
vo. “Nuestra empresa ha sido
homenajeada ocho afios co-
mo una empresa socialmen-
teresponsableenvarias dreas”,
comentd Herman Motfin.
Como medidas intemas, la
automotriz cuenta con plan-
tas certificadas por su eficien-
cia y responsabilidad con el
medio ambiente, ademas de
programas con empleados
para eficientar su produccion
y no afectar su calidad de vida.
“De todos los coches que
vende Ford, una parte va al
fondo de estas escuelas, esto
nos permite hacer una recau-
dacién anual de casi 4 millones
de délares. Queremos seguir
enfocadosenlos temas de res-
ponsabilidad social”, afirméel
directivo. En el aspecto exter-
no, Ford cuenta con progra-
mas como financiar escuelas
en diferentes partes del pais
-en este momento ya cuen-
tan con més de 200- enfoca-
das en la educacion primaria.
Ademds, se tiene un programa
integral de deportes. .
“Tenemos actividades enfo-
cadas a programas de refores-
tacién. Por ejemplo, en el cui-
dado de la Selva Lacandona”,
agregd el director de Comuni-
cacién y Relaciones Publicas
de Ford en México. (Pablo G.
Escobedo)
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