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Si Google fuera hecho en México

Un Google hecho en México répldamente se eonvertiria -
en una empresa ahogada por las trabas regulatorias que
hasta hoy se mantienen en una variedad de sectores. Su

' negocio no seria viable

maginemos una empresa que se forma

en el garagede dos estudiantes uni-

versitarios, y que 10 afios mds tarde es

_ el buscador m4s usado a nivel mun-
d1al Dicha empresa cuenta ademds con un
buscador exclusivo para encortrar infor-
macion del gobierno estadounidense, créé
1a mayor base de libros en linea -con mds

“de10millones de titulos- y comercializo
uri nuevo sistema para cefulares (Android)
que compite exitosamentecon las marcas
yaestablecidas.

'I‘amblén ha entrado al negociodela
energia aprovechando fuentes renovables
y, por si fuera poco, invertird en nuevas re-
des de fibra dptica y espectro de radio para

proveer servicios de Internet de alta veloci- -

dad -incluso a algunas de las comunidades
mids aisladas dentro de Estados Unidos.
Setratade Google, el gigante de Inter-

net. Su acelerado crecimiento se debe, en
gran parte, a que siempre contd conunen
torno regulatorio que motiva la competen-
cia e impulsa la innovacion.

En México, estas hazafias probablemen-
te nunca hubieran ocurrido, yaque las re
glas del juego perpetuan barreras de entra-
day frenanla competencia.

Para lograr sus objetivos de expansion,
Google simplemente ha tenido que lanzar -
se a competir. En ninguno de los casos su
estrategia ha tenido que ver con su poder
de convencer al gobierno en turnode “de-
jarlo entrar” a un mercado, de protegetlo
de la competencia del exterior o de subsi
diarlo. Ahoraimaginemos por un momen-
to cémo hubiera sido la historia de Google
en México. Para empezar, si quisiera po-
ner a disposicién de todos los mexicanos
un buscador con todo el contenido del go

bierno federal y de los gobiernos estata-~
les, probablemente no encontraria da-

tos comparables.entre sf, ni a través de los
afios. Mucho menos pondrian a su dispo-
sicién informacién que hoy en dfa esres-
guarclada con celo por susimplicaciones
politicas.

Imaginemos 1 la mcursxén delaem-

presa en el negociofenergéticd. Si bien
podria formar una socfeclzd de au-

-toabastecimiento y vender el exceden-

te de su produccion a 1a Comision Fe-
deral de[Electricidad (CFE), no podria
distribuit lajelectricidad generada, ya.
que las reglas simiplemerite no permtiten
la entrada de nuevos (y potencialmen-
te mucho més eficientes) proveedores de

[electricidadl

e SlGoogleqmsmraenU'arcomopm-
veedor de Internet de banda anchaal
mercado mexicano, se enfrentarfaa una
‘'subasta en la gue Ia propuesta més efi-
ciente es declinada en favor dela pro- -
puesta gue provenga del jugador consen-
tidodel mercado.
Slqmﬁemconectarseaunaredya

“existente, los costos que tendria gue pa-
.gar al operador.actual de esa red exce-
derian, por mucho, losbeneficiosque |
cbtendria por vender el servicio al con-
sumidor final. Es decir, simplemente, da-
das1as reglas deljuego, su hegociono se-
ria viable. ‘

Un Google hecho en México ripida-
menite Se convertirfa en una empresa
ahogada por las trabas regulatorias que
hasta hoy se manﬁenen enuna varledad

‘de sectores. :

Las reglas del juegoen México nosien-
tan las bases para la innovacion en favor
del crecimiento econdmico. Asi, se in-
hiben las opciones de negocios innova-
dores que retengan talentos y creen em-
Pleos bien remunerados, que promuevan
la eficiencia y diferenciacion de sus com-
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petidores y que offezcan al consuridor
mexicano mds opciones, tanto en servi-
cios, como en precics y en calidad. -
*Maria Cristina Capelo, experia del Centro
de Investigacidn para el Desarrolio, A.C.
{CIDAC) g
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