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;Quién quiere hacer

dinero?

Los ahorros que una compaiiia promedio puede
alcanzar al identificar sus fugas de y
procurar un uso eficiente de €sta son enormes.

ormular esa pregunta en una co-
lumna de un diario dirigido emi-

nentemente a financieros{as) y

empresarios(as) podria parecer

tonto. No lo es. Ganar dinero es 1a
preocupacion primaria de cualquier empre-
sario, y una de las formas que puede garanti-
Zar que esto ocurra es siempre ver hacia el fu-
turo, adelantarse a la tendencia.

Aqui va el primer consejo para todos esos
empresarios que le quieran echar una mira-
da al futuro: el cambio clinidtico es uno de los
grandes fenémenos -quizd el m4s trascen-
dente en términos econémicos- que trans-
formardn nuestro mundo y nuestras formas

“de vida en los pr6ximos afios. Las empresas

que entiendan que en esta amenaza hay una
grandisima oportunidad de negocio serdn
1as que logren sobrevivir el inievitable cam-
bio..; Por dénde comenzar? Por quéno tratar
de hacerlo aceptando lo evidente: lareduc-
cién del'bioxido de carbono no-€sun props-
sito abstracto. - T e
. Lasempresas -grandes y pequefias- pue-
den combatir el cambio climético identifi-
cando sus fugas defenergid y procurando un
uso eficiente de ésta. Los ahorros que una
compaiiia promedio puede alcarizar con esa
simple accitn son enormes. IBM, por ejem-
plo, ha lanzado ya su Project Big Green me-
diante el cual un negocic cualquiera puede
hacer més eficientes sus sistemas computa-
cionales y ahorrar en el proceso algo asi como
42% de sus cuentas enfenergialeléctricd.
¢No es cierto que a todos los empresarios
les gustarfa dejar de pagar 42% de su consu-

mo Energéfica? ¢No es cierto que unalpolfti-

cd asi es precisamente lo que un buen estrate- -

gaimplementarfa en un mundo cada vez mds
competitivo?

Entongces, primera leccion: lafenergfd per-
dida en sus empresas es dinero tirado a laba-
sura. Hay formas -baratas y eficientes- de
promover un uso inteligente de sus recursos.
Hdganlo. :

El segundo (y ltimo, por el momento)
consejo sobre el tema: no créan que los cam-
bios pequefios no sirven de nada. Por el con-
trario: son precisamente €sos, implemen-
tados de forma correcta, los que traen los
mejores resultados para una empresa que
quiere llegar al futuro en forma. Nuevamen-
te: aqui no estamos hablando de potencia-
les ganancias de largo plazo, sino de benefi-
<ios econgmicos positivos, incluso en el corto
plazo. “Los que lo han visto se convencen in-

. mediatamente”, me dijo Hal Harvey, funda-

dor de la que es quizd la m4s grande organi-
Zacion filantrépica que financia proyectos de
eficiencia energética atrededor del mundo, en

' unaentrevista reciente. “Con queuna empre-

:$3,-pot pequefia que sea, contrate unos dfasa

-un ingeniero que se dedique a revisar c6mo
* "est4n conectadas las cosasen sus oficinas, al-

macenes o fibricas, y construya un sistema
mis eficiente en el uso de lafenergid, 1as com-
paiifas verdn en su siguiente recibo eléctrico
que la pequefia inversidn valid lapena”.

El cambio climdtico -irreversible y cienti-
ficamente irrefutable- nos garantiza a todos
unasolacosa: nada vaaser igual, no podemos
seguir haciendo Ias cosas de la misma manera.
En eccnomia, esto significa que ya no habrs
business asusual. El nuevo mantra economico,
elque yaguia las conciencias y 1as acciones de
algunos de los empresarios m4s exitosos alre-
dedor del mundoes: Profits; People and Planet.
ms tres “Pu . :
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