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Informacién Energética,de mayo  bombas despachadoras.
de 2006 a igual mes de 2010, el El empresario afiadi6 que 95

> Refiere experto
que la gente olvida

el impacto ambiental
ante su economia

Alma Hernandez

En los tiltimos 4 afios las ventas
de la gasolina Premium cayeron
53 por ciento, debido principal-
mente al aumento de 28 por cien-
to en su precio, de acuerdo con ci-
fras oficiales.

Victor Sudrez, vicepresiden-
te de la Onexpo Nacional, dijo
que el aumento en el precio de la
Premium y el diferencial que se
ha ﬁresentado respecto a la Mag-
na ha provocado que la primera
practicamente esté dejando de
venderse.

“La diferencia de precios en-
tre la gasolina Magna y la Pre-
mium hace que los consumido-
res opten por la primera, pues es
mas barata”, destaco.

En 1996 se introdujo este ti-
po de combustible en el merca-
do mexicano, como una medida
para mejorar la calidad del aire,
pues no contiene plomo.

De acuerdo con el Sistema de

volumen de ventas de esta gaso-

- lina,pasé de 120 mil, a 56 mil ba-,

- r¥iles diarios. SRORIEE
.En gctubte de 2006; 1a Pre-
mitim costaba 790 pesos por li-
tro, péro ahora tiene un precio
-de 990 pesos por litro, frente a los
8.36 pesos de la Magna.

Odoén de Buen, consultor en
Cambio Climatico y[Energid, eva-
lué que la diferencia esta matan-
do la intenci6én de generar un im-
pacto ambiental porque a la gente
le importa primero su economia.

“Si al Gobierno le importase
también mas la cuestion del im-
pacto ambiental, pues no diferen-
ciaria precios de tal manera, y si
no fuese tan significativo como lo
es ahora habria quien optaria po:
la Premium. :

“La gente también percibe
més la compra de gasolina Pre-
mium porque dafia menos su mo-
tor”, destaco.

Suérez afiadié que las gaso-
lineras desarrollaron infraestruc-
tura calculada para ventas de Pre-
mium mayores.

“Hay capacidad instalada que
esta abandonada”, expreso.

Seguin los criterios de la Fran-
quicia una gasolinera de-
be tener capacidades iguales pa-
ra el almacenamiento de gasoli-
na tipo Premium y Magna, tanto
en tanques subterraneos como en

por ciento de las ventas de una
gasolinera es por Magna y die-
sel, mientras que el restante 5 por
ciento es de Premium.

Por ello solicitaron a
Refinaci6n que les surta pipas con
la mitad, s6lo 10 mil litros, ya que
tardan hasta un mes en venderla.

Descenso
obligado

El precio por litro ha
aumentado y el valor de las
ventas internas de Premium
presenta una tendenciaala

baja. (Promedios mensuales, miles
de millones de pesos)
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$ 19401.00
Tam: 223 cm2

GGUERRERO

2010.07.10



