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SEGURO LO ENCUENTRA

Como lo que funciona bien nunca pasa de moda la Sección Amarilla
sigue siendo un referente que lleva los negocios a nuevos mercados
a través de publicidad en medios electrónicos e impresos donde nue
ve de cada diez consultas se convierten en compras

Según Benjamín Podoswa director general de Sección Amarilla A
pesar de la crisis de 2009 que derivó en que muchas empresas dejaran
de anunciarse o algunas hasta de existir en este 2010 han entendido
la importancia de no dejar que su empresa guarde silencio por lo que
han iniciado nuevos modelos para anunciarse con nosotros sin duda
algunos clientes han modificado el tamaño de su anuncio pero siguen
en este importante medio porque saben de su efectividad

Pero los planes de esta compañía no paran ahíy también para este
año prevén grandes oportunidades y esperan crecer entre 5 y 10 por
ciento gracias al incremento de más anunciantes en especial en su
sitio de Internet Para ello se implementarán campañas de publicidad
y el nuevo slogan Aquí lo encuentras que enfatiza la importancia del
uso del libro y qué se haría sin éste t
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EL HUEVO BUENO PARA TODO
La Unión Nacional de Avicultores el Ins
tituto Nacional Avícola INA y el Gobierno
de Jalisco anunciaron el arranque de Sa
ludablemente Rico campaña publicitaria
nacional cuyo principal objetivo es impul
sar el consumo de huevo en nueslro país
Covadonga Torre Marina consejera del
INA dijo que el reto principal es contribuir

a una mejor alimentación en virtud de que
el huevo además de contener importantes
nutrientes como proteínas ácido fólico y
vitamina A posee otros elementos como
la coLina útil en la prevención del Alzhei
mer así como la luteína y zeaxantina que
previenen las cataratas y la degeneración
muscular t
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