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Negocios,
negocios...

Leticia Hernandez M.

Innovacidn para diferenciar
sus neumaticos

La industria llantera enfrenta retos co-
mo costos cada vez mas altos y compe-
tencia mas aguda, a los que Goodyear
enfrenta con innovacién enfocada a la
sustentabilidad, seguridad y electréni-
ca, para avanzar en el mercado.

-Su trabajo en la generacién de fuen-
tes alternativas de materia prima’dio
como resultado la llanta de Biolsopre-
no, compuesta por una porcién de bio-
masa. En el tema de economia en el uso
de combustible, FuelMax y Duraplus
elevan el rendimiento por kilémetro.

“Las ventas van creciendo y con la in-
troduccién de estos nuevos productos
ampliamos el portafolios para abarcar
mas mercado”, sefiald Alejandro Huard,
director de mercadotecnia para México.

En México, donde segin el directivo
“participan cientos de marcas”, el principal
mercado para Goodyear es el de reemplazo,
aunque también participa en el original.

En 2001 la marca dejo de producir
en Mexico; sin- embargo, “Goodyear
tiene una plataforma global, se traen
los neumaticos desde cualquier sitio y
tenemos un centro de distribucion
grande gue garantiza el suministro”.

En el primer trimestre de este afio,
The Goodyear Tire & Rubber Co., ven-
di6 44 millones de llantas; en Latino-
amkérica colocd 5.1 millones, con uBif-

cremento de 21 por ciento.. =

Reebok

Detona ventas, linea de calzado
para tonificar musculos

Con la promesa de. esculpir masculos,
pantorrillas y glateos de quien los usa,
la linea de calzado “EasyTone” de Ree-
bok logré vender cinco millones de pa-
res en Estados Unidos y a la marca le
genero ingresos no vistos al menos en
una década.

Este calzado reubicé a Reebok en los
primeros lugares con ingresos de 500 mi-
llones de ddlares en ventas minoristas y
250 millones de ddlares en ventas al ma-

yoreo en Estados Unidos. En paises como
México, se agotd a las dos semanas de su
arribo y hay lista de espera para que las
departamentales reciban el producto.

Para la marca estadounidense, adqui-
rida hace cuatro afios por la europea
Adidas Salomon, hay un plan de nego-
cio de cinco afios con acciones estratégi-
cas como la colaboracién del disefiador
Giorgio Armani para la coleccion EA7.

Entre las innovaciones de Reebok
que llegaran al mercado estd el calzado’
“ZigTech”, con un disefo enfocado a
los corredores.

En 2009 las ventas de calzado para
correr —utilizado por corredores— cre-
cieron en Estados Unidos y los cinco
grandes de Europa en 1.3y 2.5 por
ciento, en tanto que las de calzado para
correr —utilizado para el ocio— caye-
ron 1.8y 10.2 por ciento, en cada mer-
cado, segtin The NPD Group.
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Crecimiento de hasta 15%
en vivienda turistica

La vivienda turistica en México podria
tener una recuperacién del 10 al 15 por
ciento en el segundo semestre del afio,
luego de la caida del 70 por ciento en
2009, segiin Coldwell Banker.

José Castaneda, director de desarro-
llo'y consultoria de la firma de corretaje
inmobiliario, destacé que si bien habra
un ascenso en el mercado de la vivienda
turistica, la inseguridad continda im-
pactando al sector inmobiliario como
en los casos de Acapulco, Cuernavaca y
Tampico, en donde hay un descenso en
la venta y renta de bienes inmuebles en
los Gltimos meses.

Detallé que existe una mezcla de in-
versionistas nacionales y extranjeros
que se han asociado para seguir incen-
tivando la vivienda en zonas como Ma-
zatlan, Puerto Vallarta, Los Cabos y Na-
yarit, principalmente, ademas de que
los empresarios espafioles mantienen
su interés por invertir en México en de-
sarrollos turisticos, ante el panorama
gue presenta su pais. .

Datos de Sandar Hendrix, directora
de comercializacion de Coldwell Ban-
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ker, sefialan que en territorio nacional
viven cerca de 1.5 millones de estadou-
nidenses y canadienses en comunida-
des de retiro y se prevé en la préxima
década el arribo de entre cinco y siete
millones de baby boombers.

SI

_Posible, una tercera planta

para energias alternativas

QUERETARO, Qro.— En el mediano

plazo la alemana Siemens comenzara a
fabricar espejos que concentren enei-
gia solal, para lo eual construiria una

tercera planta.

Chistian Koeg|, vicepresidente de la
compania, explicé que la mitad de la ac-
tividad realizada en las plantas en los
parques industriales Balvanera y El Mar-
qués, en Querétaro, se enfoca a ofrecer
soluciones completas de transmision de
energia para empresas privadas. La otra
parte estd relacionada con la fabricacién
de transformadores de energia para la
Comisién Federal de Electricidad (CFE).

A mediano plazo Siemens empezaréa
a fabricar espejos para concentrarlenel-
en un tubo y convertirla en
eléctrica, asi como en los generadores
de este tipo de fuente alternativa.

Segun el directivo, debido a la buena
distribucion de los equipos de energia
en el continente americano, la-idea es
seguir creciendo en Querétaro, pues su
clima de seguridad, ubicacién estraté-
gicay capital humano, permiten que se
generen nuevas inversiones.

“Para comenzar a fabricar equipos
de energfas alternas el plan es instalar
una nueva planta en la entidad ante los
buénos resultados. Ya el afo pasado se
instalé la segunda”, adelanté el vice-
presidente Koegl. (Finsat)
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