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ailuminacién empresarial es de

vital importancia para las labo-

res diarias, pero hasta hace

unos afios era considerada co-

mo parte de los gastos que pro-

vocaban dolores de cabeza al
momento de restarlos a los ingresos de la
empresa. Hoy ya no es asi.

Los tradicionales focos incandescentes
(que consumen mucha [energid eléctrica)
duran de 750 amil horas. Después llegaron
los focos ahorradores, que hoy muchas
compaiiias usan, los cuales duran de 6 mil
a10 mil horas y gastan 60% menos [enel-
E que los incandescentes. Ahora llegan
0s focos y ldmparas LED, impulsados por
la comparifa Toshiba, que llegan a ahorrar
hastaun 90% de , pueden
durar hasta 40 mil horas y, por si fuera po-
€0, son 100% reciclables.

Latecnologia LED (Light Emitting Dio-
de o Diodo Emisor de ) consiste en se-
miconductores que necesitan muy poca
para iluminar de manera eficiente.
Toshiba present6 recientemente sus avan-
ces en tecnologia de iluminacion LED en el
marco de Arquitectura de lafCug, impartida
por la Unidad de Posgrado de la Facultad
de Arquitectura de la Universidad Nacional
Auténoma de México.

Takahiro Nishio, director de Ventas y
Mercadotecnia de Toshiba International
Corporation en el drea de Luces LED, ex-
puso las acciones de su compariia para me-
jorar el medio ambiente global, a través de
latecnologia de iluminacién LED, como al-
taeficiencia de las fuentes defug, larga vida,
respuesta rapida en encendido y apagado,
menos calor y rayos UV, pero, sobre todo,
libres de mercurio.

Destaco que el problema que enfrentan
los fabricantes de iluminacién es el calen-
tamiento global. Ante esto, Toshiba deci-
di6 este 2010 detener la produccién de
ldmparas incandescentes y al mismo tiem-
po enfocarse en el ahorro de con
productos con tecnologia LED.

Elejecutivo present6 la linea E-Core, que
por sus caracteristicas ambientales y eco-
nomicas ha ganado numerosos premios de
innovacién en el mundo.

||| IESR ALY KAZUHARU KANEDA, vicepresidente de Toshiba México
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Kazuharu Kaneda, vicepresidente de
Toshiba México, dijo que algunos modelos
de lamparas dirigidos a arquitectos, dise-
fiadores de interiores y corporativos esta-
ran disponibles muy pronto en el pais, y
que aungue su precio es mas elevado que
los focos convencionales su duracién es
mucho mayor, su iluminacién es mas efi-
ciente y clara, y sus materiales no contami-
nan el medio ambiente.

Ambos ejecutivos de la empresa, recono-
cida en México por sus computadoras per-
sonales y sus pantallas planas, platicaron
con EL UNIVERSAL acerca de su drea de
iluminacién y el impulso que le estdn dan-
do en México y el mundo.

¢Cudl es el propdsito del drea de ilumi-
nacioén de Toshiba?

Estamos en México para realizar plticas
de promocién y capacitacién con disefia-
dores, arquitectos y empresas, sectores
donde queremos empezar a hacer proyec-
tos de iluminacién, con el fin de colocar
nuestros nuevos productos en los niveles
medio y medio alto, que es donde nuestra
tecnologia LED esté enfocada.

¢Por qué México?

México es un mercado emergente donde
hay grandes oportunidades para crecet, es-
te pais estd en el proyecto de expansion de
Toshiba International Corporation en sus
productos de iluminacién LED.

¢Ya hay contratos en México para colo-
car lamparas LED Toshiba en empresas?
La tecnologia es relativamente nueva, sa-
bemos que posee un gran impacto positivo
enla parte ecolégica, por lo que estamos en
fase de pléticas.

Tenemos ya algunos convenios con la
UNAM, estamos en conversaciones sobre
los beneficios y virtudes de la iluminacién
LED con esta universidad a través de se-
minarios; de hecho, estuvimos con el ar-
quitecto Enrique Quintero, uno de los méas
destacados en iluminacién en México.

<Cual es su percepcién del mercado de
la tecnologia LED en México?

La tecnologia es nueva aqui en México pe-
ro creemos que este pais es el mas impor-
tante en Latinoamérica. En Estados Uni-

Continda en siguiente hoja
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doslatecnologia LED es més aceptada, pe-
ro pronto lo serd también en México, las
empresas se daran cuenta pronto de ello,
ya que ahorran muchalenergid, dinero, son
muy durables y son ecoldgicos.

¢Cuales son los nuevos productos?
Manejamos dos tipos de l1dmparas, las de
sustitucion directa con bajo consumo de
fenergd, compactas y que permiten cam-
biarlas rapido, y las luminarias para dise-
fios profesionales. El primer tipo estd den-
tro de nuestra linea E-Core, que son 1am-
paras de techo para diversos espacios, co-
mo salas de espera, escritorios, pasillos, sa-
las de juntas, 4reas abiertas, con 40 mil ho-
ras de duracién. Son lamparas circulares,
lineales, cuadradas y tipo convencional.

¢Qué tanto por ciento de ahorro ofrecen
este tipo de nuevas limparas?

Si sustituyes ldmparas incandescentes de
100 watts por las nuevas de luces LED so-
lamente se necesitaris 10 watts de consu-
mo, hablamos que el ahorro es del 90% de
ademds que la iluminacién es me-

jor. En caso de que sustituyas focos ahorra-
dores por LED, el ahorro que tendrés sera
del 60% aproximadamente,

¢Toshiba hara convenios también con
el gobierno mexicano?
Ahorita estamos trabajando en certificar
nuestros productos con el Fide (Fideico-
miso para el Ahorro de[Energid Eléctricd),
instancia del gobierno federal que se encar-
ga de certificar que el producto es ahorra-
dor de y que es ecoldgico.
Nuestro objetivo es impulsar esta tecno-
logia en todos los 4mbitos, tanto guberna-
mentales como empresariales.
Pero por ahora estamos en pléticas con
arquitectos y disefiadores.

¢En qué etapa van esos proyectos?

Ya estamos haciendo una prospeccién, los
proyectos ya estdn aprobados y ahora es-
tan en fase de evaluacién para poder rea-
lizarlos sin més demora.

¢Los precios seran accesibles?

El precio es mucho més alto que los actua-
les en focos incandescentes, pero espera-
mos convencer a los usuarios de todos los
beneficios de las luces LED. Para finales de
este afio entraremos al mercado mediante
el retail o distribuidores para expandirnos
y venderlos de manera masiva.

Sabemos que muchos consumidores
pensaran que es una tecnologia cara, antes
era un producto barato y tenia que com-
prarse, ahora es un equipo electrénico y la
mente de la gente debe cambiar. Empeza-
mos ya a ver conciencia en empresas gra-

cias al ahorro de [energig
que estan teniendo y por el
cuidado del medio am-
biente que ofrecen.

¢En qué dreas se gasta
mis nergid eléctricd?

La mayor cantidad de
que se gasta en
México es en las dreas de
trabajo, en las oficinas, lue-
golesiguen lasresidencias;
se trata de nichos muy
grandes, y por las caracte-
risticas que tiene el LED,
nos da la posibilidad de
sustituir todas esas lampa-
ras de una manera rapida.
Nuestra oferta es de las
maés completas que existen
en el mercado.

¢Cudnto vale el mercado de limparas?
De acuerdo con algunas estadisticas, el
mercado de fluminacién general produce
unos 500 millones de délares al afio, sin
embargo, las lamparas LED apenas repre-
sentan un 1 6 2% de eso, pero queremos
que crezca y eso es lo que estaremos pro-
moviendo este afio.

éLas lamparas de Toshiba prometen du-
rar 40 mil horas?

Si, sin embargo, aun cuando cumplan este
ciclo pueden seguir iluminando por més
afos, porque la cantidad de [ug decrecers,
pero seguird funcionando.

¢Cudntas unidades de limparas LED
piensan vender este afio?

Es dificil decirlo, es una tecnologia nueva,
la gente esta enfocada en los focos decora-
tivos, por eso empezaremos con proyectos
grandes, para ir haciendo conciencia; esto
podria tomar muchos meses, lo que si po-
demos decir es que estamos en una labor
muy grande de promocion.

¢Por qué es reciclable?

Sielfoco se tira ala basura no dafiara el me-

dio ambiente. Ademads,. hay programas en

que al término de vida del producto, tiicon-
sumidor puedes regresarlo
ala compafiia para que ésta
lo recicle, como ya pasa con
otros productos electréni-
cos, como los televisores y
las computadoras.

{Piensan llevar esta tec-

nologia a otros productos
de Toshiba?

Continda en siguiente hoja

Si, todos nuestros produc-
tos los llevamos por el cami-
no de ser verdes y que los
componentes sean recicla-
bles; en el caso de los LED
ya se usan en las pantallas
planas HD, también en al-
gunos modelos de laptops y
es una de las tendencias que
hay en el mundo. En el caso
de las pantallas planas, un
equipo normal de plasma debe usar unos
300 watts de con tecnologia LED
sblo requeriria de 60 watts.

<Cual es el futuro de la tecnologia LED?
Elfuturo estd enla nueva tecnologia OLED
(Organic Light Emitting Diode o Diodo
Emisor de [Lug Organico), una tecnologia
mas eficiente, ya que hace que los produc-
tos sean mas delgados y flexibles, hay mas
contrastes y brillos, en las pantallas hay un
mayor angulo de visién y, por supuesto,
hay menor consumo de

Esta tecnologia sin duda dominari el
mercado en un futuro cercano y permitira
crear paneles flexibles.

Estamos en México para
realizar platicas de promo-
¢ién y capacitacién con di-
sefladores, arquitectos, em-
presas y sectores donde
queremos empezar a hacer
proyectos de iluminacion,
con el fin de colocar nues-
tros productos en los nive-
les medio y medio alto, que
es donde nuestra tecnologia
LED estd enfocada”
Kazuharu Kaneda,
vicepresidente de Toshiba México

+ La tecnologia LED (Light Emitting
Diode o Diodo Emisor de Lug) consiste
en unos semiconductores que nece-
sitan muy poca para iluminar

de manera eficiente.

» Toshiba presenté recientemente
sus avances en tecnologia de ilumi-
nacién LED en el marco de Arquitec-
tura de la Lug, impartida por la Unidad
de Posgrado de la Facultad de Ar-
quitectura de la Universidad Nacional
Auténoma de México.
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¢ La firma japonesa también pre-
sento la linea E-Core, que por sus ca-
racteristicas ambientales y econdmicas
ha ganado numerosos premios.

LURS CORTES | EL LNVER

LIDERAZGO. Takahira Nishio (izq), director de Mercadotecnia de Toshiba Corp., y Kazuharu Kaneda, vicepresidente de Toshiba México
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