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Telcel es 1a marca

mas valiosa de AL

» Ocupa el lugar 69 en-el
ranking a nivel mundial.

ESTABLECE RANKING MUNDIAL

Telcel: marca
mads valiosa de
Latinoamerica

Octavio Amador
EL ECONOMISTA

PARA LA firma investigadora de
mercados Miliward Brown, Tei-
cel es la marcamds valiosade La-.
tinoameérica al haber consolidado
el ario pasado un valor financiero
de 10,850 millones de dolares.

Asi, 1a telefénica mexicana se
impuso a un pull de cuatro em-
presas brasilefias que le siguen
en fila en la clasificacién regional.
Se trata de la petrolera
y de los bancos Bradesco, Itau ¥
Banco do Brasil.

peldafio.

De acuerdo con los resultdos
de la firma difundidos ayer en
conferencia de prensa, de ¢stos,
tanto Corona como José Cuer-
vo ocupan, ambos, la cuarta po-

-sicién global en sus respectivos
‘rankings sectoriales, es decir, el

de cervezas y el de bebidas alco-
hélicas. En estos renglones, los
distintivos mexicanos se impu-

‘sieron a marcas como Stella'Ar-

tois, Carlsberg y Skol, en el cer-
vecero y-a otras, como Absolut,
Jack Daniels y Baileys, en el de

Con ello, Ia empresa de Car- -Debidasespirituosas. -
los Slim también se posicio- GOOGLE, LA MAS VALIOSA
¢ por primera vez en €l ran- POR QUINTA OCASION

king, que desde hace cinco afios
elabora 1a agencia sobre las cien
‘marcas mds valiosas del mundo
{lugar 69), constituyéndose co-
mola inica compariia mexicana
ranqueada.

" Noobstante, en el ranking la-
tincamericano también figuran
"los logotipos mexicanos de Co-~
rona, Claro {operadora de te-
tefonia celuiar en Sudamérica
“de América Movil) y José Cuer-
vo, enfilados del sexto al octavo

A nivel agregado, el estudio indi-
caque por quinto afio consecutivo
Google se afianz6 como la marca
global mds valiosa, al represen-
tar un valor financiero de 114,270
millones de délares, dejando con
ello atrds a IBM, Apple, Microsoft
y Coca-Cola.

INGRESAN LAS PETROLERAS

La novedad en el estudio de este
afo es Ia amphacion de su cober-
tura para abarcar por primera vez

a las marcas petroleras, lo gue sig-

nificé la entrada en la lista de em-
presas como British Petroleoum,
[ExxoriMobil, Bhell, Petro China'y

la ya citada Petrobray, que se ubi-
caron entre los lugares 34 y 73 del

ranking.

Otro hallazgo significativo es
que la presencia de marcas de
mercados emergentes {BRIC més
Mékico), en la clasificacion se ha
ido incrementando sistemati-
camente desde su primera edi-
¢ion, en el 2006, hasta esta ulti-
ma, al pasar de una a 16 insignias
incluidas.

- Directivos de Millward Brown

México resaltaron también que .

el estudio de este afio refuerza al-

gunos aspectos en torno de la im-

portancia de las marcas fuertes.
ocamador@eleconomista.com.mx

% Este estudio confir -

ma que factores como la
confianza son funda-
mentales para agregar
mdsvalor alas marcasy
por ende, fortalecerlas™.

jorge Alagbn,
vicepresidente.
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Ricardo Barrueta. Presidente de ordenamiento de las marcas globales mds
valiosas del 2010. FOTO EE: DAVID ROJAS
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