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La marca México

SARA SEFCHOVICH

ace poco més de un mes se llevd

acabo en Monterrey una cumbre

de negocios en la que participa-

ron altos directivos de grandes
empresas. En esa reunidn se dijo lo que sa-
bemos: que México es un pais que a pesar
de sus atributos (tamafio, geografia, recur-
sos naturales, infraestructura, poblacién)
tiene muy bajo crecimiento del Producto
Interno Bruto y falta de oportunidades pa-
ra sus habitantes.

Lo interesante, sin embargo, fue la pro-
puesta que alli se hizo para cambiar esto;
desarrollar “una estrategia que permita al
pais alcanzar tasas de crecimiento éptimo
en el corto plazo” (jtan corto que empeza-
ria a correr en este afio 2010 y sus resul-

tados se verian en el 2014!), la cual se basa

en cinco pasos:
—Crear una agenda emergente de creci—
miento nacional.

—Crear modelos alternos para sectores‘.
clave de crecimiento: reducir restricciones

en inversién y comercio, establecer meca-
nismos para manejar costos asociados a
contratacién seguridad, despidos, teleco-
municaciones, energia, aduanas.

—Adoptar una alianza tripartita para ali-
near al gobierno, la academia y el sector
publico.

—Expeditar el establecimiento de un
corredor logistico desde Canad4 hasta
Colombia.

—GenerarmayorimagenparaMé:dcoenel
exterior y entre su propia poblacién.

Por supuesto que necesitamos con ur-
gencia que México salga del hoyo (econé-
mico, social, politico, cultural'y del 4animo
ciudadano). Sin embargo no estoy segura
de que el camino para ello consista en con-

vertir al pafs en un producto que debe ven-
derse, al que hay que hacerle marketing
publicitario, conuna légica queborracual-
quier diferencia nacional, que escéptica-
mente pretende negar a la politica que
atraviesa la propuesta (el eje Canad4-Co-
lombia se sustenta sobre un concepto par-
ticular de geopolitica) y en la cual los em-
presarios quieren para si todas las venta:

. Jas (le llaman “reducir restricciones”)
aunque afirmen (como se decfa en el got-:

firiato) que “los beneficios se terminarif
derramando, automitica.mente a toda I

- sociedad”..

. Unay otravezeste tipode
propuestas salenalaluz. De

- hecho, cada vez que algin
‘economista - nos. eritica

(premjos ‘Nobel incluidos,

pues los premian precisa-
.-fente porque creen en es-
" to) lo hace partiendo de la

idea de que el camino elegi-

do por las.paises ricos es el

mejor de los posibles. Asilo

escribe hace poco la revista inglesa The
Economist: ‘el capitalismo aunque sufre
crisis, es el mejor sistema econémico po-
sible y el tinico que corrige solo sus pro-
pios excesos.

Los ejemplos que nos dan ya los cono-
cemos: Chinay los paises del sureste asié-
tico y més recientemente Brasil. Elos me-
recen la admiracién y felicitacién por ca-
minar por.esa ruta en la cual lo que cuenta
es solamente el mercadoy la seguridad pa-
ra los inversionistas. ' v

Parece absurdo recordarlo, pero un pais
es algo més que una empresa. Ademas de
necesitar atraer ventas, inversiones y turis-

mo, necesita también reconocerse con una
historia y una cultura particulares que tie-
nen que ser contempladas cuando se to-
man las decisiones econémicas.

Pero alos empresarios lo que les impor-
ta es lo suyo. Y pasan por encima de cual-
quier realidad social y cultural o dicen
cualquier cosa con tal de convencernos de
su propuesta. Decir aberraciones como
que hay un “ADN privilegiado de México”
y.que urge “generar orgullo en todos los
mexicanos” es volver al eterno discurso
racista que se envuelve con un supuesto

cientificismo y recurrir a al-
go tan vago como el orgullo
nacional para justificar una
accién puramente econémi-
ca. Y la propuesta de “unién
entre gobierno, sociedad ci-
vil y academia” es algo que
8dlo puede darse en un pais
-autoritario,
,.Dicho .en castellano: no
hay en esta propuesta ni en
las parecidas nada que tenga
que ver con un deseo de sacar adelante a
México, lo que hay es solamente un interés
de convertirnos en un producto més para
vender y tener ganancias. Se trata de con-
vertir a México en una “marca” y luego “tra-
bajar para fortalecer la marca México, mi-
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diendo continuamente los avances”. Pero Nacional Auténoma de México (UNAM)

nosotros somos mucho més que eso y no
estd mal recordarlo en este afio que empie- Parece absu’rdo recordarlo,
za, tan cargado de significado histérico, Pero un pais es algo mas

cultural y simbélico. que una empresa. Necesita

asef@prodigy net también reconocerse con
sar. odigy.net.mx \ i
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