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paraque nos vean...

Jenaro Villamil

on recursos ptiblicos que no son
auditados y sin ninglin extraia-
miento de la Secretarfa de Go-
bernacion, los gobernadores de
todos los partidos ya encontra-
ron otra formula para la promo-
cién personal cn la pantalla, al margen de
las prohibiciones de la ley: financiar !F:le—
novelas y aparceer como parte de la “pu-
blicidad integrada™ en los melodramas
que sc transmiten en Televisa y, en menor
medida, en TV Azteca. _

Ya no sc trata sélo de grabar infomer-

ciales para los noticiarios estelares o de
comprar entrevistas Y menciones en los
programas de es[‘)ectucul()s:‘ al estilo dqe..l
gobernador  mexiquense, Enrique Pena
Nicto. Ahora la nueva formula para pro-
mover a los mandatarios ¢s negociar en
“paquete” la grabacion de telenovelas en
sus cntidades, bajo el pretexto de la pro-
mocidn uristica, al tempo que los R()]I—
ticos son mencionados “casualmente™ en
alguna parte de la trami sus fotos se ven
en varios capitulos y dan ¢l “banderazo
del inicio de 1o historia. como si se trata-
ra de una nucva obra piblica del gobicrno.
A este modelo se fe Hama “publicidad
integrada” y su principal impulsor es el vi-
cepresidente de Cumerc1:11}1'_/.ncmn de Tele-
visa, Alejandro Quintero ldiguez, ¢l mis-
mo accionista de TV Promo, empresa que
opera como hroker (intermediario) del
CONSOreio, o
Desde 2004, Quintero advirtié en un
encuentro de publicistas, realizado en Es-
tados Unidos, que el zapping cs un ries-

20, pero estamos desarrollando publm—
dad integrada y por ¢l momento 10%: dew

nuestros ingresos proviene de presencia
de marca pasiva”.

Quintero y un equipo exclusivo de cua-
tro funcionarios de Televisa —de la Vicepre-
sidencia de Comercializacién— negocian
directamente con los estados y han transfor-
mado a los propios gobernadores en “mar-
cas”. Y las telenovelas, el género de mayor
rating en la pantalla mexicana, se han con-
vertido en parte del negocio de la merca-
dotecnia politica, aun a costa de la dismi-
nucion de los indices de audiencia por la
excesiva comercializacién de los melodra-
mas y el sesgo de la promocién politica.

Tan s6lo en 2009, Televisa obtuvo ju-
gosos ingresos del presupuesto de Yucatdn,
donde la gobernadora priista, Ivonne Orte-
ga Pacheco, apoy6 y promovi6 la telenove-
la Sortilegio, producida por Carla Estrada
y grabada en varios municipios de la enti-
dad. En el mismo afio, Ortega Pacheco des-
tiné 22 millones de pesos para ¢l concurso
Nuestra belleza, también de Televisa; pa-
£6 20 millones para el concierto televiga-
do del tenor Plécido Domingo en Chichén
Itz4, en octubre, y se prepara a fin de que
en su entidad se grabe Espacio 2010. Dos
afios antes “dond” 90 millones de pesos
del erario para la construccién de un Cen-
tro Telet6én en Yucatdn.

En contraste, en el Distrito Federal,
Placido Domingo dio un concierto gratui-
to el 19 de diciembre en la glorieta del An-
gel de la Independencia, mientras que, se-
gun el informe oficial, en Yucatén sélo la
quinta parte de la erogacién correspondié
al pago del tenor de origen espaiiol,

Contintia en siguiente hoja

En agradecimiento a la generosidad de
la gobernadora priista, el presidente de Te-
levisa, Emilio Azcirraga Jean, acompaiié
alvonne Ortega en una gira por varios mu-
nicipios, realizada el 24 de septiembre, y
le lanzé un piropo, muy al estilo del “cul-
tivo” yucateco: “te has ganado el carifio de
la gente con tu trabajo”.

Algo similar ha ocurrido en Veracrug,
donde el mandatario priista, Fidel Herrera,
dio todo el apoyo logistico para la realiza-
cién de Corazon salvaje. Estuvo presen-
te en el inicio de la grabacién y presumié
en un acto publico: “Todo el pueblo de Ve-
racruz quiere a Aracely Arambula”, pro-
tagonista del melodrama. Los asistentes
tespondieron con una rechifla y gritos de
“todos queremnos a Salma Hayek””,

Diariamente aparece al inicio y al fi-
nal de la telenovela, ambientada a me-
diados del siglo XIX, una cortinilla de
“agradecimiento” a Fidel Herrera por su
respaldo.

En Campeche, el gobernador priista,
Fernando Ortega Bernés, presume y apa-
driné el inicio de la grabacion de Mar de
amor, ambientada en las playas de San Lo-
renzo y Ceibaplaya. La pdgina oficial del
gobierno campechano promovié el 8 de
noviembre la presencia del mandatario en
el “pizarrazo oficial” de la telenovela y, de
paso, anuncié que iniciaria en la entidad
la grabacion del programa de variedades
matutino Hoy, transmitido también en el
Canal 2,

Desbordado por el entusiasmo, Ortega
Bernés afirmé que era un privilegio “tener
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€n esta tierra a un elenco artistico de pri-
merisimo nivel, gente maravillosa que a
lo largo de su carrera profesional ha acre-
ditado un desempefio brillante, que a tra-
vés del medio artistico y televisivo nutre
permancntemente a México de telenove-
las que hacen mds entretenida la vida a los
mexicanos”,

Mar de amor sustituy6 en la panta-
Ia a la telenovela Mi pecado, grabada en
Chiapas con el apoyo financiero y logis-
tico del gobernador perredista, Juan Sa-
bines. TV Azteca también se fue a la en-
tidad del sureste para grabar la telenovela
Pasion morena.

Cuando se inici6 la grabacién de Mi
pecado, producida por Juan Osorio, el
gobernador estuvo presente en el Teatro
de la Ciudad Hermanos Dominguer, en
San Cristébal de las Casas. El operativo
policiaco para el estreno de la telenove-
la paralizé el centro de este municipio, y
el gobernador Sabines elogi6 la promo-
cién turistica gracias al financiamiento
de melodramas.

Entre "La fea” y “Las tontas”

Especialista y analista cotidiano de los
contenidos de la televisidn mexicana,
el periodista Alvaro Cueva advierte que
esta tendencia no es nueva. Ya desde los
afios sesenta los gobiernos estatales finan-
ciaron melodramas histéricos como Los
caudillos, El carruaje, La Constitucicn,
producidas por Ernesto Alonso, y otras
historias como El maleficio,

“La diferencia -advierte Cueva— es que
antes el drea de telenovelas estaba separada
del drca de noticias y de mercadotecnia po-
litica en Televisa. Ahora todo forma parte
de paquetes generales que se venden a los
gobernadores: programas de especticulos,
publicaciones, programas especiales, cen-
tros del Telet6n y telenovelas.”

Para el especialista, existe una especie
de “tridngulo de las Bermudas” que deter-
mina ahora la grabacién de las telenove-
las: el apoyo de un gobierno estatal, el res-
paldo de una marca y una “causa social”,
Cueva sefiala que la “ciispide de la comer-
cializacién” fue Sortilegio, con el apo-
Yo financiero de Yucatan y del Estado de
México, mas el patrocinio de las tiendas

Chedraui y una *“causa social” que fuc el
programa Un Kilo de Ayuda.

Lo mismo sucedié con Mi pecado, ara-
bada con recursos del gobierno de Chia-
pas, la promocién de Knor Suiza y una
“causa social” como el cuidado del agua.

“Siempre hay alguien que respalda
una telenovela. Si no es un gobierno, es
una marca, como el caso de la Ford y 1a te-
lenovela Hasta que el dinero nos separe”,
advierte Alvaro Cueva. Este melodrama es

apunto que s hace "una mercantinzacion

el tinico que se ha mantenido con el mayor total; la telenovela sirve de anuncio publi-

rating: entre 25 y 29 puntos, segin el re-
gistro del IBOPE. L

La moda reciente se inici6 cuando el
gobernador priista dq Puebla, Mario Ma-
rin, apoyoé con 1.6 millones de pias((l)s ypf:li-
nancié hoteles, alimentos y traslados pa- N
ra la grabacién de la telenovela Fuego en La caida de los “ratings -
la sangre. También la telenovela Albora- Lejos de ser una estrategia exitosa para
da (2005) tuvo locaciones en Michoacén mantener elevado el rating, la comercia-
y Puebla; Cddigo postal (2006), en Gue- 11,2014 de las telenovelas y la utilizacién
trero; Juan Querenddn (2007), en Mi- g0, «publicidad integrada” en la trama
choacén, y Pasion (2007) fue grabada en  ge nejodrama no ha geperado altos fn-
escenarios de los estados de Hidalgo y gices de audiencia. Por el contrario, tele-
Morelos. . novelas como Corazdn salvaje, grabada

Sin embargo, el momento culminan- en Veracruz, tendra un final abrupto y su
rating no superd los 21 puntos, a pesar del
horario estelar. .

L.o mismo sucedié con Sortilegio, gra-
bada en Yucatdn, que se mantuvo con 24
y 25 puntos de audiencia, aun con todo el
apoyo de los programas de especticulos.

citario, pero no en el corte, sinoh en )‘toda
la telenovela. Al gobernador le sirvié co-
mo un objeto mercantil y de propaganda
politica”.

te de la presencia de los gobernadores en
los melodramas se produjo durante el fi-
nal de la telenovela La fea mds bella, en
Monterrey, en febrero de 2097. El enton-
ces gobernador de Nuevo Legn., lt\'ramll\}g?zd
onzalez Paras, y su esposa Cristina \ ( mas oo NP
I(?Tesidenta del DlyF, aparecieron en ]a esce- -L[?b[?l?;f]:lxzas uceog;l;g;‘;gf;lm Se‘]J: o
nafinal y e] gobicrno estatal financi6 el dl- ma:s lf’ a stenidoqen o foctions ante al-
timo mes de &mtelel}oyelaénrot%gzréljsga {gsbePe?:; ;(S)ta tiltima nunca rebasé los 30
or Angélica Vale y Jaime Camil, - . sta utima o
gi(’)n mgxicana de 1);1 original Betty la fea, Puntos 26 dudtlrznscﬁziis(tlgg aaslcanzaron La fe
que aleanzo Jos 30 punttoz e {atigfaatario mavl\/[[)f ﬁZc'zIzccl)() realizada en Chiapas y con
Para no quedarse atras, el m [ )

. una historia original, sin tantas contradic-
panista de Jalisco, Emilio Gonzdlez, ad- ciones en el libreto, obtuvo entre 15y 13

mitié que apoy6 con 12 millones de pesos puntos en septiembre, en horario vesperti-
la produccion de la telenovela Las tontas 1, ‘py noviembre alcanzé los 22 puntos de
no van al cielo, que gener6 una agria po- . ysip e uperando incluso a Corazon sal-
lémica por el dispendio de recursos pibli- je, segtin los indices del TBOPE.
cos para Televisa y el contenido misogi- —;Estdn matando al género del melo-
no de la trama. La Asociacion Mex}wana drama? —se le cuestiona a Al\faro Cueva.
de Derecho a la Informacién reporté que, ~Si, porque ya la audiencia no goza lo
ademds de estos recursos, el gobernador que estd viendo. Sortilegio fue el refrito de
de Jalisco apoy6 con 45 _millor}ca; de pe- (iras telenovelas, como T o nadie, grabz}-
sos el Teleton 2007 y 2008, destind 55 mi- 4, o1y 1985 con Lucfa Méndez y Andrés
llones de pesos como “donacién” para la Garcfa, o de Acapulco, cuerpo 'y alma, con
grabacién de Espacio 2007 de Televisa, y - 1, chag contradicciones en la historia. Por
aTV Aztecale entreg6 3.5 millones de pe- giarypl, estaban en una hacienda yucate-
sos para El Jugueton y 102 mil pesos para ¢, v se vefan las montaias de Santa Fe.
la telenovela Tengo todo excepto a ti.Otras “Y eso que a Sortilegio le fue mejor
cifras, publicadas en la prensa local, cal- que a Corazén salvaje, una mala adapta-
culan que la generosidad de Emilio Gon- 515, de] guién original de Caridad Bravo
vdlez con Televisa fue mayor. DestinG 38 5 4, ¢ “afiade el autor de varios libros y
millones de pesos para la produccion de ensayos sobre la television.
Las tontas no van al cielo y 12 millones de “Ademds, hay falta de continuidad en
pesos en “especie”, es decir, traslados, ho- 1, ¢ pigiorias, Existen cortes comerciales
teles y alimentaci6n del equipo de produc- 4. pacea 10 minutos: menciones comer-
cién, a través de una partida especial o= iqjeq tanto en las cortinillas como en las
nocida como “Erogaciones imprevistas y escenas; campatias de requnsabxhdad $O-
combate a la pobreza”. . cial antes, durante y después de cada blo-
El académico jalisciense Guillermo que, y promocitn politica a gobernadores
Orozco apunt6 durante la presentacion de o icrorias que tradicionalmente brilla-
su libro Anuario 2009, la ficcion televzszv‘a ban por no tener relacién alguna con la
en Iberoamérica, que la pr(;)pagalndta ]p(r)llé- politica.”
ica abierta fue obvia cuando en la teleno- _
ggﬁldgf;za mds bella se dijo: “Hay que  Cueva advierte que también hay de]:s—
votar por el candidato Calder6n”. En el ca- contento entre los actores profegwna es
so de Las tontas no van al cielo, Orozco porque ahora se les exige ademds pres-
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tar su imagen para promover la “marca”
que patrocina la telenovela o aparecer co-
mo el “rostro del gobierno™ que financia la

produccién, asi como en las “campaiias de
causa social”.

Recuerda que en la grabacion de la te-
lenovela Para toda la vida, 1a actriz Ofelia
Medina no quiso que la obligaran a comer-
cializar y el productor Valentin Pimstein tu-
vo que respetarla, Otros productores como
Miguel Sabido realizaron telenovelas di-
ddcticas o para promover campafias guber-
namentales, como Ven conmigo o Vamos
Jjuntos, pero no forzaban a los actores a pro-
mover campaiias de “causas sociales” que
“son otra manera de hacer negocios”.

Frente a este panorama, las telenove-
las argentinas, las colombianas y las bra-
silefias estdn ganando en el mercado inter-
nacional, donde antes Televisa era la mas
importante. Por supuesto, en esos melo-
dramas no aparecen gobernadores promo-

viéndose en “publicidad integrada”.

Gobernacion, sélo “ohservaciones”

La Direccién General de Radio, Television
y Cinematografia de la Secretaria de
Gobermnacién es la responsable de vigilar
y sancionar los contenidos de la television
abierta ante el exceso de comercializacién
y las irregularidades en la transmision,
entre otras reglas establecidas en la Ley
Federal de Radio y Televisién, especial-
mente en los articulos 59 y 59 bis.

Sin embargo, desde 2007 hasta la fe-
cha RTC s6lo ha emitido “extrafiamien-
tos” y “observaciones” a Televisay a TV
Azteca por las irregularidades cometi-
das en las telenovelas. Segin su propio
informe, las infracciones cometidas son
por “material grabado fuera del horario
autorizado”.

A diferencia de otros afios, cuando a
alguna de las televisoras se le ha sancio-

Contintia en siguiente hoja

nado por “exceso de comercializacién” en
los melodramas, RTC ha sido omisa an-
te los fendmenos cotidianos de publicidad
integrada y propaganda politica, al mar-
gen de la norma vigente.

La mayoria de las multas a estos gran-
des consorcios estan entre 22 mil y 25
mil pesos por irregularidades de horario,
“escenas contrarias a las buenas costum-
bres”, anomalias en concursos o “corrup-
cién del lenguaje”. Son estos montos mi-
nimos frente a los millones de pesos que
genera la comercializacidn del tiempo-ai-
re en pantalla.

La dltima sancién significativa contra
Televisa fue aplicada el 7 de septiembre
de 2005 por transmitir telenovelas fuera de
horario. La multa fue de 2 millones 148
mil 900 pesos. Por la misma razén, el 25
de agosto de 2005 a TV Azteca se le mul-
t6 por 1 millén 402 mil pesos. Desde en-
tonces, RTC sdlo emite “observaciones” y
“extrafiamientos”. @

WWW.EEMAS,. com
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