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Pymé'j

B Las Pymes y sus cartas a Santa Claus

e portaron bien y lo evidencia el que si-

: ‘gan vivas en un pais que en 2009 en-
frenté la crisis economica mas aguda en
casi 75 afios. Pero nadie sabe si Santa
Claus habra de traerles lo que las Pymes
solicitaron este fin de afio.

Esa fue la carta de Acualim 02, empresa yu-
cateca que tiene dos productos de maravilla
para garantizar [calidad en el pgud y ausencia
de larvas de moscos en tinacos,

La carta de las Mipymes mexicanas a Santa
Claus no inicié con la palabra financiamiento.

Por mas que quiera pensarse asi, la peticién
para Santa Claus no radicé en tener ese benefi-
cio. No es ya la principal demanda. Claro quesi

“hubiera dinero, pues no estaria nada mal queel

costo fuera cercano al financiamiento al que
tienen acceso Pymes del primer mundo.

Pero ése no es el punto fundamental.

Ojala Santa Claus acceda a traer “el benefi-
cio de la duda” que piden a gritos las micro y
pequefias empresas mexicanas. El beneficio de
la duda del consumidor final, capaz de motivar
la compra hacia un producto mexicano practi-
camente desconocido en el mercado mexicano.

Como el beneficio de la duda a la que con-
voca una Pyme mexicana
yucateca que luego de
dos afios de trabajo consi-
gue un aditamento, un
desarrollo innovador, un
pequefo cifindro de no
mas de dos pulgadas de
alto que consigue durante
dos meses matar toda
bacteria que se encuentre
en los tinacos y cisternas
de las casas mexicanas.

La empresa que hizo
posible éste y otros pro-
ductos méas se llama
Acualim 02, cuyo director

general'y fundador es Norberto Ojeda, quien
invirtié fuertes cantidades de recursos, no
abundantes, durante 2007 y 2008.

Incubado por la Universidad Tecnoldgica

Metropolitana en Yucatan obtuvo la consisten-

cia para lanzar recién, en el afio mas dificil de la
economia mexicana, dos productos.

Uno de ellos es un aditamento que se pone a
flotar en los tinacos y que garantiza en los de
hasta mil 100 litros que ninguna bacteria podra
reproducirse ni subsistir al menos en dos meses
dentro de un tinaco.

El segundo de los productos, que puede
coexistir con el primero, es para garantizar que
en esos tinacos o cisternas (el primer producto
es Gtil también en cisternas) no habrs repro-
duccién de moscos.

Acualim y Abatim recién se lanzaron al mer-
cado y afortunadamente ya tienen un espacio
tanto en Walmart como otras cadenas en el su-
reste del pafs.

La capacidad de produccién de esta Pymees
de diez mil barrilitos al mes, pero estan en ca-
pacidad de incrementar hasta en cuatro veces
su ritmo de produccién sin problema alguno.

La eficiencia de estos productos esta garan-
tizada por laboratorios que han constatado
que en tinacos contaminados, luego del uso de

este producto Pyme, se elimina cualquier bac-
teria en elfagud.

Lo mismo sucede con cisternas. La eficiencia
esta garantizada para dos meses, dos meses y
medio, y luego se recomienda cambiar el dispo-
sitivo, que tiene un costo en el mercado de 35
pesos al consumidor final. »

Pero esta Pyme yucateca no para donde se
encuentra,

Ya esta a punto de lanzar, a principi
2010, tres productos més vinculados conm
y con la necesidad de tener el liquido en condi-
ciones de beberse o usarse sin riesgo alguno.

Para posible contacto en opciones tanto de
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consumo como de distribucién pueden comu-
nicarse al teléfono 9992 271802, al correo:
acualimyuc@homail.com, con Norberto Oje-
da, y en el valle de México al teléfono 5741
7283, con Alberto Ascencio Zafiga.

Este es uno de los miles o millones de casos
de empresas Pyme que luego de un enorme es-
fuerzo, importantes sacrificios en muchos te-
rrenos, incluso familiares, obtienen un produc-
to y luego con una mano adelante y otra atras
intentan, sin fortuna las mas veces, conseguir
llegar al mercado para obtener el beneficio de
la duda del consumidor mexicano.

Somos un pais muy generoso con los extran-
jeros y muy injusto con el producto mexicano.
Somos malinchistas y renegamos de lo que el

pais consigue producir.
Damos trabajo a chinos, a
estadounidenses, a corea-
nos, a japoneses, a alema-
nes o a espanoles.

Y negamos la posibili-
dad de darle trabajo a me-
xicanos consumiendo lo
que el pais produce. Pero,
€so si, somos capaces de
luego quejarnos porque
en el pais no hay empleo.

Calificamos  anticipa-
damente y de manera ri-
gurosa al producto mexi-

cano como malo, sin
valorar su y dando la espalda al esfuer-
2o que hay invertido en él o en la empresa.

En este caso, en el ejemplo de Acualim 02,
hubo recursos fiscales canalizados via el Fondo
Pyme, trabajo de investigaci6n del centro de es-
tudios, consejos de ingenieros, certificacion de
laboratorios, dinero para que el desarrollo em-
presarial pudiera conseguirse.

Hoy esa Pyme yucateca paga impuestos en
los mismos terrenos legales que aplican para la
Coca-Cola o para FEMSA o para Televisa o para
Cemex.

Paga impuestos igual y enfrenta igual al
IMSS, y si quiere un financiamiento, le va a salir
mucho mas caro que a las grandes empresas
mencionadas. ‘

Es, en muchos sentidos, més eficiente que
las ‘grandes empresas, pero su escala la hace
muy vulnerable.

Es parte del milagro Pyme mexicano, que
hoy espera de Santa Claus ese beneficio de la
duda.

Que disfrute usted una excelente Noche
Buenay una Navidad en compaiia de los Suyos.
Nos leemos, si me lo permite su voluntad, el si-
guiente martes.

direccion@universopyme.com.mx
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