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Televisa: focosrojos

rentable audiencia de television —abierta y de paga—, dirige
la mirada a otras alternativas de noticias, series, telenovelas
y programas especiales.

Mis ann, en distintas regiones del pais —en el norte en espe-
cial—, 1a television de paga muestra tendencias que marcan el
rumbo en el resto del mundo: un mayor y sostenido crecimiento
que la cobertura abierta. Por eso, el emporio de Azcirraga prepara
para 2010 un nuevo canal —exclusivo de noticias y programas es-
peciales—, con el que pretende recuperar la audiencia que de ma-
nera creciente capturan tres alternativas nada despreciables.

Televisa ve con preocupacién productos de la nueva televisién de
Canal 11, bajo la direccién del cineasta Fernando Sarifiana, que in-
cursiond con éxito en una modalidad de telenovela politico-social
—novedosa, fresca y atractiva—, y con calidad cinematografica.

Ademis halla seria competencia a sus productos —Televisa lidera
rating en sus barras de noticias— en alternativas como la de Milenio
Televisién desde hace un afio, y que bajo 1a conduccién de Ciro Go6-
mez Leyva result6 exitosa. Contra todos los prondsticos y en plena
crisis, Milenio aposté a un canal de noticias las 24 horas del dia los
365 dias del afio, y pronto dio golpes como la liquidacién de Luz y
Fuerza, cobertura que se llevaron por completo.s

Alavuelta del primer ciclo anual, Televisa va por esa apuesta. Sin
embargo, no sera una novedad. Seria la segunda apuesta por el mis-
mo producto. Vale recordar que E! Tigre Azcarraga apost6 hace dos
décadas a “Eco”; un sistema de noticias global y continuo que fra-
casb. A Televisa también le preocupan algunas de las propuestas del
Canal 40 —de suferoz competidor, Ricardo Salinas—, y en sunueva
produceién de noticias intentara recuperar la audiencia perdida.

La apuesta del nuevo canal de Televisa es la audiencia joven, las
nuevas generaciones de televidentes y, en consonancia, la nueva ge-
neracion periodistica. Por eso el noticiero estelar nocturno del canal
informativo estar bajo la conduccién de Ledn Krauze —a su vez
conductor de la barra noticiosa vespertina de W-Radio—, acompa-
fiado de un puiiado de jévenes periodistas. Volveremos al tema.

EN EL CAMINO. Luego de un discurso, a Silvio Berlusconi le rom-
pi6 laboca un fanatico italiano. “Juanito” era de esos faniticos que
en México reventaban a golpes y gritos toda alusién electoral en
2006. Pero en la carpa le dieron sopa de su chocolate.

E n Televisa se prendieron los focos rojos. ¢La razén? Que la
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