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POR SEGUNDO ANO CONSECUTIVO

Entrega AMAP “EFFIE Social’

(anan oro Proeza Slai
Teran/TBWA y Fundacion
Ginépolis

a Asociacién Mexicana

de Agencias de Publici-

dad (AMAP), que presi-

de Nasre Ganem A., lle-

6 a cabo la entrega del

EFFIE Social, que premia a las

campafias de beneficio social que

demostraron eficiencia en estrate-

gias, creatividad y ejecucién, con

resultados que impactaron de ma-

nera positivamente al problema al
que se enfocaron.

El evento tuvo como marco el
Museo Nacional de Antropologiae
Historia y el presidium lo integra-
ron Marta Smith de Rangel, pre-
sidenta de la Fundacién del Em-
presariado en México (Fundemex);
Marcos Achar Levy, presidente del
jurado; Rafael Pérez Toribio, pre-
sidente del Comité Organizador,
y Maria Luisa Lara, miembro del
jurado.

Pérez Toribio, presidente y
director general de la agencia
Draftfcb, al dar la bienvenida ex-
presé que con este evento AMAP
promueve la cultura de los resul-
tados y estimula que las campa-
fias orientadas a causas sociales
logren beneficios en bien del pais.
Agradeci6 que nuevamente un dis-
tinguido empresario aceptara pre-
sidir el jurado y a los integrantes
de éste reconocié el gran trabajo
realizado.

En tanto, Marcos Achar, direc-
torgeneral de Grupo Comex, indic
que participar fue una experiencia

Unica por las ensefianzas que les
transmitieron expertos. El certa-
men, agregd, dejaalosempresarios
un mensaje muy importante en el
trabajo social, no solo qué hacer,
c6mo apoyar una causa, sino tam-
bién que al final se deben entregar
cuentas a la sociedad que recibe
y apoya los mensajes. Reconocié
el propésito del EFFIE de seguir
creando conciencia de la impor-
tancia de estas campafias.

Martha Smith, quien ha reali-
zado importante labor en el campo
socialyes consejera de importantes
fundaciones filantrépicas mexica-
nasy de EUA, dio un mensaje para
apoyar a la poblacién que vive en
pobreza. Sefial6 que lo hecho hasta
ahora no es suficiente, porque la
pobreza avanza més rapido que la
capacidadderespuesta; dijoquelos
resultados son factor determinante
para adoptar programas, fomentar
verdaderasinversionessocialesyen
proyectos enfocados al desarrollo
humano.

Esteafioseinscribieron 36 casos,
15 fueron finalistas y nueve campa-
fias resultaron ganadoras en tres
categorias. En Empresas, Marcas,
Instituciones o Fundaciones de la
Iniciativa Privada se otorgaron dos
oros, uno para Fundacién Cinépolis
por su campaiia “Del amor nace la
vista”, como apoyo a la Asociacién
para Evitar la Ceguera en México.
Beneficia desde hace tres afios a
personas con problemas de la vista,
por lo cual ademas se le otorgé un
EFFIE especial por “Consistencia
en Resultados”. El otro oro fue para
Mars de Méxicoy su agencia Teran/
TBWA por la campafia “Programa
Pedigree Ad6ptame”.

También se dieron dos platas,
una a Bayer y sus agencias Mar-

keting Social & Social Branding
y JWT por la campaiia “Entre
Mujeres nos cuidamos” para la
Fundacién Mexicana para la Pla-
neacién Familiar (MexFam), que
ayuda a prevenir el cincer en
la mujer. La otra fue para Fun-
dacién Azteca por su campafia
Movimiento Azteca, que apoy6 a
diversas instituciones en progra-
mas como proteccién del habitat
de la Mariposa Monarca, ayudar
a nifios en situacion de calley a
la rehabilitacién de nifios quema-
dos y con parélisis infantil, entre
otros. Un bronce fue para Clora-
lexysu agencia G5 Comunicacién,
de Monterrey, por su campaiia
“México Limpio y Querido”, para
evitar la propagacion del virus de
la Influenza A HIN1 en las escue-
las publicas.

En Instituciones Sin Fines de
Lucro (ONG’s) hubo un oro para
la Fundacién UNAM y su agencia
Proeza SLAI por la campaiia “Afi-
liacién a Fundaciéon UNAM”. Una
plata fue para Fundacién Extra y
su agencia Publicidad de Aguina-
ga (ambas de Guadalajara), por la
campafia “Bosque Urbano”, y un
bronce lo gan6 Fundaci6n del Em-
presariado México (FUNDEMEX)
con su agencia Teran TBWA por
su campaiia “Trabajemos por un
México sin Pobreza”. ’

Finalmente en la categoria Ins-
tituciones/Dependencias del Sec-
tor Piblico s6lo hubo un EFFIE de

bronce y fue para la [Comisién [Na-
cional del Agugy a su agencia Vale

Euro RSCG, por la campaiia “Uso
eficiente del Agua”, apoyada por el
Consejo de la Comunicacién.
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