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yerfueundiade pre-
miacjones en dreas
como tecnologia,
ahorro energético,
banca, educacién
financiera y campanas publici-
tarias. El equipo Ignis Nova de
los estudiantes Salvador Lépez
y Guillermo Barrios del
de campus Ciudad de
Meéxico, recibieron en Washington
3 mil délares én el congreso del
Centro Nacional paralaInnovacién

- Tecnolégica a fin de perfeccionar

su proyecto Misién Espacial, que
ayudaala rehabilitacién de nifios
con capacidades diferentesenuna
silla de ruedas con distintos sen-
sores que se conecta a un Xbox
360 para jugar carreras de naves
espaciales. Impulsados por Micro-
soft, su invento lo aplicardn en
los 13 Centros de Rehabilitacién
Infantil Teleton a partir del cinco

ESTIRA
Y AFLOJA

J. Jests

Premian a

Rangel M. empresas y

de diciembre. . ‘

José Luis Neri, profesor de Ad-
ministracién Financiera y Elabo-
raciénde Planes de Negocios dela
Universidad de Colima, recibi6 del
BID 182 mil délares como ganador
del Concurso de Innovacién Ener-
gética con su proyecto para usar
reflectores de luz de alta eficiencia
enescuelasy oficinas de gobierno
de esa entidad, lo que permitird
el ahorro de hasta 30 por ciento
enel consumo de electricidad. El
estudiante Francisco Sanchez del
ITAM gané 100 mil pesos en el
Concurso Bursatil UNIXE patro-
cinado por Grupo Financiero Ixe
por el manejo equilibrado de un
portafolio virtual de inversiones
durante seis meses.

Natura, Bancolombia y Wal-
Mart México, segun el ranking
Top Companies for Leaders de la
revista Fortune, Hewitt Associates
y el Grupo RBL, son las mejores

estudiantes

empresas para desarrollar lide-
razgo. La seleccion se hizo entre
537 empresas de todo el mundo;
con un reconocimiento especial
estan AXA Seguros, Unilevery BBVA
Bancomer de México. El bancode

IgnacioDeschampsfue nombrado

“Mejor Banco de México” por la
revista Latin Financeen sureporte
“Banks of the Year 2009”, por ser
lider del mercado con 27.14 por
ciento en cartera vigente, 28.93 por
ciento en consumo, 29 por ciento
envivienda y 1.3 millones de clien-
tes, y Protego/Evercore Partners
de Pedro Aspe se convirtié en el
banco de inversion boutique de
2009 en México.

" YlarevistaExpansiondijo que
la campaiia publicitaria mas im-
portante fuelade Mujeres Asesinas
1y 2 producida por Pedro Torres

y la agencia The Mates Group. Se’

exporta a mas de 19 paises. Bm
jesus.rangel@milenio.com
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$ 17984.27
Tam: 166 cm2

HMARTINEZ

2009.11.20



