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B Los diputados del PRIy del PAN s{tomaron en cuenta la preocupacion
del Presidente y de otras voces como la de su secretario de Hacienda v del
gobernador de Banxico, del enorine riesgo de perder el grado de inversién,

1 paquete fiscal
para 2010 salva
el grado de in-
versién de las
agencias califi-
cadoras, y sinceramente, esun
alivio. Moody’s siendounade
lastres agencias calificadoras
de deuda soberana ya reafir-
mo el grado de inversidn.
Mientras quelasotrasdos,
Standard & Poor’sy Fitch Ra-
tings, probablemente puedan
reducirunpeldafioel gradode
inversion, peroladeudasobe-
rana de México seguird bajo
esos pardmetros.

Preocupacion de Calderén
El grado de inversién que ga-
rantiza que los fondos del go-
bierno pueden cumplir con
sus compromisos de deuda, y
por lo tanto pagar sus pape-
les ybonos, sirve paramante-
ner y seguir atrayendo inver-
siones a una relativa baja ta-
sadeinterés.

Con todo, los diputados
del PRIy del PAN sitomaron
en cuenta la preocupacién
del presidente Calderén, y de
otras voces como la de su se-

cretario de Hacienda, Agustin
.Carstens, ydel gobernador del
banco central, GuillermoOrtiz,

del enormeriesgo de perderel
grado de inversién,

Insistimos: probablemen-
te Standard & Poor’s y Fitch
puedan bajar un peldafio la
deuda mexicana, pero segui-
ria en grado de inversién.

Crecimiento mediocre

y comparativos peores

El problema sigue siendo el
crecimiento. Somos una eco-
nomia conun crecimiento me-

diocre. Crecemos almenorrit-
mo de América Latina.

Enlos 80 nos comparaba-
mos con Espafiay otraseco-
nomias, como laslatinoame-
ricanas. Ahoraeneliniciodel
siglo XXI varios indicadores
de competitividad y trans-
parencia nos comparan con
economias africanas.

Sino desatamos las ama-
rras del crecimiento, seguire-
mos dependientes de larecu-

peracién de Estados Unidos
para 2010, y ya vimos lo que
sucede: cuando EU sigue te-
niendo una fuerte gripe a no-

sotrosnos da pulmonia de cai-
das de 7u 8% del PIB.

¢Y las reformas?

Después del paquete fiscal de
coyuntura aprobado, y sor-
teado el tema de grado de in-
version, el gobierno caldero-
nistano se puede darellujode

dormirse ensus laureles: debe
enviarlasreformas que el mis-
mo Presidente delined.

Alli estariaunareformafis-
cal mds profunda con un im-
puesto al consumo generali-
zado, donde ahora todos di-
cen que si lo quieren. Vamos
aver sies cierto.

Tambiénestalareformala-
boral, donde el secretario del
Trabajo, JavierLozano, sefia-
laque siexisten consensos pa-

ra sacarla adelante, pues hay
decenas deiniciativas con pun-
tos en comin. Y sobre los le-
gisladores del PT'y algunos del
PRD que ni siquiera abren es-
pacios parael debate, suniime-
ro es reducido para evitar una
reforma de tal calibre.

También la de Competencia
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mica, el presidente Calderénya,
laenuncié enla Cumbre de Ne-
gocios en Monterrey. Alli se es-
pera que le puedan hacer caso
a Edvardo Pérez Motta, presi-
dente de la Comisién Federal
de Competencia, quien insis-
te en los comparativos con la
Unién Europea y otras econo-
mias donde las multas de coli-
sién en contra del consumidor
puedenserhastapor10%delas
ventas anuales.
Eselmomentodonde el go-
bierno federal debe enviar sus
reformas, y los legisladores de

laprimeraminoria,losdel PRI,
ver si de verdad va en serio los
avances que han mencionado.
Lootroes seguir viviendoenel
crecimiento mediocre, que ni
genera empleos necesarios ni
combatelainformalidad y me-
nos la pobreza.

Coca-Colaresponde con

17 caravanas de Navidad

Coca-Cola insiste que la Na-
vidad es su momento clave, y
a pesar de que este afio el ar-
bol de Navidad delaCiudad de
México estard a cargo de Pep-

siCo, prefirieronresponder con
una estrategia nacional: 1a ca-
ravana Coca-Cola visitard 17
ciudades, y estaraninstalando
37 arboles de en todo el pais.

Sibienes cierto que PepsiCo
quiere aprovechar elmomento
y hacer su drbol como el mas
grande de Récord Guiness,
Coca-Cola ha decidido enviar
unarespuestaintegral: merca-
dotecnia, empaques y slogan
nuevos:“La magia esta en ti,
compartela”, asi como su pre-
sencia en el pais.

Batallas de negocios en
Navidad.
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