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Resurge la desconfianza

ENRIQUE QUINTANA
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Cuando, en el mes de septiembre, los en-
cuestadores del INEGI le preguntaron a
lagente por sus posibilidades de comprar
bienes duraderos, 44 por ciento sefiald
que era mejor que 12 meses atras.

Pero cuando se repiti6 esta pregunta
en octubre, el resultado fue que 6.2 por
ciento dijo que la posibilidad era me-
nor a la que habia un afio antes.

Tome en cuenta que no se trata de
cifras objetivas, sino exclusivamente de
percepciones de la poblacion.

A partir de junio, y con la sola excep-
cién de agosto, la confianza de los con-
sumidores mexicanos habia mejorado.
Esto parece explicarse por el comporta-
miento del empleo, que no sélo dejé de
caer, sino que aumento respecto a los me-
ses anteriores.

Pero en octubre hubo un giro.

La explicacion a este nuevo brote de
desconfianza tiene que ver con la per-
cepcion de la fragilidad de la recupe-
g-aci(m y, sobre todo, con los mayores

s. .

Es cierto que la gente estd menos
nerviosa respecto a la posibilidad de per-
der su trabajo que a principios del afio.
Pero ahora duda de que pueda mantener
su poder adquisitivo en el futuro.

Por ejemplo, cuando se pregunta acer-
ca de cual considera que ser4 la situacién
de su hogar dentro de 12 meses, estamos
en el mayor grado de pesimismo de to-
do este aifio; lo mismo cuando se cuestiona
respecto a como ve la situacion del Pais.

Pocas cosas inciden tan negativa-
mente en la opinién de la gente como
la sensacion de que tendran que pagar-
le mas al Gobierno. Esto significa que se
tiene la percepcién de que al final habra
menos dinero para gastar.

Aungque el tipico asalariado de clase
media tenga un impacto inferior al 2 por
ciento por el paquete fiscal y el de estra-
to més bajo incluso no lo tenga, la percep-
cion queda alli y genera una pérdida de
optimismo o, de plano, pesimismo.

Por varios meses, los consumidores
mexicanos vieron una mejoria.

En octubre, sin embargo, volvieron las dudas.

A ver si en este mes, que es el de la
definicion del gasto, cambian un poco las
cosas. Pero, por lo pronto, si el 4nimo si-
gue como va podemos anticipar una ma-
la temporada navidefia, pues los consu-
midores estaran muy cautos frente a un

afio en el que consideran que les queda-
ran menos pesos en el bolsillo.

EL ‘DOBLE PUENTE’
Dicen por alli que aunque fueron dos di-
putados panistas quienes presentaron la
iniciativa, la propuesta de pasar el feriado
del 16 al 20 de noviembre en realidad vi-
no de la Presidencia de la Repuiblica.

Luego se dieron cuenta -con ayuda
de algunos funcionarios de la revivida
Secretaria de Turismo- del desastre que
ocasionarian en la industria turistica con
el cambio de tltima hora.

Pero como la peticién de hacer feria-
do €l 20 de noviembre venia de Presiden-

Lapérdida
del optimismo
(Indice de confianza del consumidor. 2003<100)
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cia, pues la opcién que eligieron es hacer
feriados los dos.

El Senado ya se dio cuenta del desas-
tre y todo indica que este jueves dar4 re-
versa oficialmente.

Bueno, por si al Senado le hiciera fal-
ta algiin dato para tomar su decisi6n, de-
bemos decirle que si la produecién pro-
medio diaria de este mes fuera igual a la
de noviembre de 2008, por el puro efec-
to de tener menos dias habiles por el fe-
riado adicional, habria una caida de 4.2
por ciento en el volumen de produccién
de noviembre.

Pero larealidad es que la produccién
diaria promedio no va a ser igual, sino
que seri inferior en cerca de 3 por cien-
to. Bueno, pues en lugar de que la caida
sea de esa cifra, con el efecto del “doble
puente”, el descenso seria de alrededor
de 7 por ciento.
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