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Impuesto

al consumo es apoyado

8 Desde la OCDE hasta la ONU, por no decir ex secretarios de Hacienda, han

dado su visto bueno al aumento de la recaudacion via el gravamen al consumo.

B ¢ faeil de administrar, cobrar, y fogra pescar a la economia informal.

limpuesto al con~
sumo en México
hasidounfetiche
por la forma de
aumentarelIVA,
y festejar dicho aumento, en
1995 donde todo el mundore-
cuerda la roquesefial en plena
crisis econdmica. Sin embar-
go, desde la OCDE hasta la
ONU, por no decir ex secre-
tariosde Hacienda, apoyanel
impuesto al consumo.

LopropusoGurriayGil; PANY
PRIlotumbaron

Elactual secretario generalde
la OCDE, José Angel Gunia,
pero exsecretario de Hacien-
da, recuerda que cuando él
fue present6 un aumento al
IVA, el PAN se lo tumbé.

Y cuando el PAN fue go-
bierno, Franclsco GllDiaz co-
mo secretario de Hacienda,
también lo presentd y el PRI
se lo tumbd.

El impuesto al consumo
es una solucién viable: es fa-
cilde administrar, cobrar, ylo-
grapescar alaeconomiainfor-
mal que en algin momento lo

paga.

Calderén: quitamos efecto
regresivo apobres

Eso si: tiene un efecto
regresivo paralos mas pobres
porqueunamayor propension
de su consumo es en bienes
y servicios basicos, como
alimentacion.

Esto lo sabe el presidente
Calderény, por ello, presentd
la propuesta de un impuesto
al consumo de 2%, pero eti-
quetado para combatirlapo-
breza, en particular para los
programas de Oportunidades
y Pobreza Alimenaria.

ZPor qué el ISR? Pugna con
CCE

El problema. de la propues-
ta del gobierno calderonis-
ta es que aumentaron el im-
puesto al consumoy, ala vez,
también elevaron el impues-
to sobrelarenta. Nodebe ser.
Sabemos de la urgencia de
ingresos fiscales, perola ten-
denciadeberiaser elevar uno

y bajar el otro. Aqui hay un
debate con el Consejo Coor-
dinador Empresarial.
Sinembargo, losimpuestos
al consumo sonunatendencia

internacional. Basta ver los
tdltimos datos de las tasas de

miembros dela QCDE.

México: tasabajadelmpues-
toal consumno, OCDE
México tiene unatasade im-
puesto al consumo (IVA) por
debajo de los paises euro-
peos mds avanzados, como
por ejemplo la de Dinamar-
ca que es de 25%, la de Fin-
landia. de 22%, la de Francia
de 19.6%, la de Alemania de
19 por ciento.

Inclusola tasa de impues-
to al consumo de Irlanda, que
es uno de los modelos a se-
guir, es de 21.5 por ciento.

Espaifia lo ha mantenido
en 16 por ciento.

Y elpais quelotiene similar
a México es Reino Unido con
15 por ciento. '

Lleg6 elmomento sobre de-
cidir cémo vamos a sustituir
los ingresos petroleros y ele-
varlabase gravable. Y sin du-
daunaviaefectivapuedeserla
de impuestos al consumo.

Vacunadeinfluenza, lesecha-
mosaloschinos
Los laboratorios duefios de

Continda en siguiente hoja
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las vacunas contra la influen-
za A HIN1, las quieren dar a
costos sumamente elevados.
El gobierno mexicanotieneun
convenio con Sanofi-Aventis
y debe proporcionar la vacu-
na. Sin embargo, el secretario
de Salud, José AngelCérdova,
estdpreocupado por sinollega
paraoctubre, fechadonde em-
pezard el rebrote con fuerza.
Y hay versiones periodisti-
cas de que hasta dijo que ha-
bia “suplicado” alos labora-
torios. Lo cierto es que Méxi-

co st debe ver la competencia
porque no sélo es Sanofi-
Aventis. También es Glaxo
o Novartis o Baxter. Y hasta
hay quien dice que podriamos
tomar la opci6én de vacuna de
los chinos. Personal dela Se-
cretaria de Salud analizan el
caso del pais asidtico, porque
la.calidad no es el fuerte delos
chinos, :
AMIA propone a Economia
Elpresidente dela Asociacién

Mezxicana de la Industria Au-
tomotriz, EduardoSolls, pro-

pone alequipo de GerardoRulz
Mateos en Economia que sia
finales de este mes no sellegan
alos ochomil vehiculos chata-
rrizados, se le hagan cambios
al programa de deschatarri-
zacion. Tiene razon. Proba-
blemente surgieron muchos
papeleos que no dejan avan-
zar al programa que en otros
paises tiene gran éxito. Por lo
pronto, las armadoras GM,
Chrysler, Ford, Nissan, VW,
Toyota y Honda, siguen en el
programa.
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