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Sefialamientos de Cofemer a Cofepris retrasan
a 2011 entrada en vigor de “pictogramas”

en cajetillas de cigarros
*Anuncian hoy en Vancouver incorporacién de Mexicana a "Oneworld” y desde el

9 de noviembre conexién a 700 destinos; autopartes baja del 30% en 2003 y
recuperacion en 2 afios; subastas de frecuencias hasta fin de afio

OMO ES PUBLICO la industria del ciga-

rro del pais, basicamente un par de mul-

tinacionales, en este caso Philip Morris y
British American Tobacco (BAT') estdn otra vez
en predicamentos puesto que entre los ajustes ala
Ley del Impuesto Especial Sobre Produccién y
Servicios (IEPS), la Secretaria de Hacienda y Cré-
dito Pablico SHCP que lleva Agustin Carstens pre-
tende aplicarles una vez mas nuevos impuestos.

En esta ocasion la iniciativa en el Congreso de
la Uni6n plantea una cuota de 80 centavos este
afio e incrementarla en 4 afios hasta llegar a 2 pe-
s0s por cajetilla.

Dadalarecurrente incorporacién de ese rubro a
las opciones para recaudar cuando hay dificulta-
des, al igual que los vinos y licores, a la fecha en-
frenta una carga impositiva que representa poco
mis de la mitad de 1o que vale una cajetilla.

Aungue como dice la canci6én “fumar es un pla-
cer”, la verdad es que el abuso es muy perjudicial
para la salud y dicho vicio se ha convertido en un
problema de orden piiblico en el mundo.

En los Gltimos afios incluso aqui en México po-
co a poco se han restringido sus espacios. En pu-
blicidad ese negocio no puede ya anunciarse ni en
TV, ni en radio. En revistas las empresas cumplen
restricciones muy especificas lo mismo que en pu-
blicidad exterior.

Este afio ademis entré en vigor en todo el pais
1a Ley Antitabaco que prohibe fumar enrestauran-
tes y lugares publicos salvo algunas areas especi-
ficas. Ahora el siguiente frente de batalla para Phi-
lip Morris que lleva aqui James R. Mortensen y la
inglesa BAT a cargo de Andrea Martini son las nue-
vas reglas que deberdn cumplir en 1o que son las

cajetillas en las que ofrecen su producto. Mas alld
del tema impositivo, se cree que esto si que debera
reducir a la larga el consumo de cigarrillos.

En la Ley General de Tabaco se aprobaron des-
de el afio pasado una serie de especificaciones en
cuanto a la informacién que debe imprimirse en
las cajetillas.

Por ejemplo sera obligatorio incluir fotos en las
que aparezcan fumadores que luciran en su fisico
las consecuencias de ese hibito en sus dientes, co-

lor de tez y hasta fetos que fueron
dafiados por ese hibito.

Las imégenes tendrin una ma-
yor visibilidad incluso que 1a mar-
ca y los fabricantes ya no podran
crear subcategorias como la de ta-
baco suave o ligero. El tema se ha
revisado en lo que va del afio en
Cofepris que lleva Miguel Angel
Toscano y ya hay un anteproyecto
que se envi6 ala Comision Federal
de Mejora Regulatoria (Cofemer),

esta dependencia que por ahora estd a cargo de Al-
fonso Carballo.

Para sorpresa de la Comisién Federal para la
Proteccién contra Riesgos Sanitarios (Cofepris)
algunas puntualizaciones de Cofemer han dificul-
tado el tema.

Se dice que incluso varias de ellas violan la pro-
pia Ley General del Tabaco y su reglamento.

El punto es que con el proceder de Cofemer se
ha retrasado la entrada en vigor de dichas dispo-
siciones, con 1o que hasta ahora se podria pensar
que los cabilderos de las cigarreras se han apun-
tado un tanto a su favor frente a las fuertes dispo-

siciones que impuso el Congreso a ese rubro la le-
gislatura pasada.

Se sabe que Cofepris ya ha hecho las observa-
ciones respectivas a Cofemer, pero por ahora de-
bido al forcejeo, las nuevas presentaciones que es-
taban previstas para salir a finales del afio se re-
trasaran hasta el 2011.

Lo que sucede es que las nuevas reglas una vez
publicadas en el Digrio Oficial deberan entrar en
vigor transcurridos 9 meses para que la industria
se prepare,

Los “pictogramas” que habrd en México ya
existen en paises como Canad4, Australia, Brasilo
Venezuela.

La industria del tabaco del pais representa ven-
tas en México por més de mil 200 millones de d6-
lares anuales y el principal actor con mas del 50
por ciento del mercado, es Philip Morris con su
marca estrella Marlboro o Delicados.

No lejos estd BAT que se distingue con Camel y
que ha crecido fuerte entre los jévenes, Viceroy o
Boots.

Asi que habra que ver en lo que termina este ex-
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pediente, pista alterna a la nueva
amenaza impositiva contra esta
industria con elriesgo de que la ex-
cesiva carga fiscal acreciente la
presencia de producto pirata.
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A NOTICIA ES que hoy en
Vancouver “Oneworld” que lle-
va John McCulloch oficializara la in-
corporacién de Mexicana a esa

alianza global en la que participan 10 de las més
grandes aerolineas del mundo, entre ellas British
Airways, Iberia, American Airlines, Japan Airlines,
Cathay Pacific, LAN, Finnair, Royal Jordanian,
por citar algunas. Mexicana serd lantimero 11 y fue
en abril del 2008 cuando comenzo los trimites
para sumarse a ese club con el que sus pasajeros
tlenen acceso a 700 destinos en 150 paises de Es-
tados Unidos, Sudamérica, Europa, Asia, Austra-
lia y Medio Oriente. La fecha de arranque de Me-
xicana que preside Gaston Azcarraga y que lleva
Manuel Borja Chico esta prevista para el 9 de no-
viembre. Su clientela va a tener acceso a més de

550 salones VIP y conexiones miltiples con bo-
letos electrénicos en 8 mil 500 vuelos diarios con
1a posibilidad de mayor acumulacién de puntos.
“Oneworld” maneja 330 millones de pasajeros
anuales. Vale sefialar que estas alianzas globales
han permitido a las aerolineas defenderse de un
entorno nada favorable al permitirles una mejor
planeacién de rutas y al mismo tiempo ofrecer un
mejor servicio a su clientela. Mexicana formé par-
te de “StarAlliance” hasta abril del 2004 y desde
entonces se manejo la posibilidad de que algin dia
se subiera a “Oneworld”. La otra gran alianza que
hay en el planeta es “Sky Team” que data del
2002,
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ERARDO RUIZ MATEOS, titular de la Secreta-

ria de Economia, declaré la semana pasada
con bombo y platillos que la recuperacién auto-
motriz en Estados Unidos habia comenzado y que
por lo pronto las autoparteras del pais ya no.re-
querian echar mano de paros técnicos. Tema de
matices. Lo que sucede es que el programade des-
chatarrizacién en el vecino pais del norte empujé
coyunturalmente la demanda, lo que elevé las ho-
ras de trabajo en esas empresas, mis no el empleo.
El Industria Nacional de Autopartes (INA) que
preside Agustin Rios sefialé que esa mejora no es
permanente. De hecho se cree que ese rubro caerd
30 por ciento en el afio y que la recuperacién de la
mayoria de las empresas a los niveles del 2008 to-
marA un par de aflos. ¢Realmente los funcionarios
creen que con esas declaraciones la situacion po-
dré mejorar?

*%%

LA MALA nueva es que la multicitada subas-

tadefrecuencias que preparanla Secretariade
Comunicaciones y Transportes (SCT) de Juan
Molinar y la Comisién Federal de Telecomunica-
ciones (Cofetel) a cargo de Héctor Osuna no saldra
durante este mes como se habia anunciado. Hay
nuevos retrasos y ahora aparentemente la indus-
tria de las telecomunicaciones deber4 esperar a fi-
nales de arfio. Ya sabe usted lo que es el quehacer
burocrético.

Hoy en Vancouver “One-
world” oficializara la incor-
poracién de Mexicana a esa
alianza global en la que
participan 10 de las més
grandes aerolineas
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