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iHay que apoyar el boicot

contra Dobbs,

na coalicién de 11 gru-
pos hispanos ha lanza-

do una campafia por in-

ternet parapediralaCNNya
sus anunciantes que retiren su
apoyo al conductor de television
Lou Dobbs, en un esfuerzo simi-
lar al que condujo a docenas de
empresas a retirar sus avisos co-
merciales del programa de Glen
Beck, de la cadena Fox.

sTendriamos que apoyar es-
tas peticiones como una mane-
ra de sacar del aire a estos irres-
ponsables conductores? ;0
corremos el riesgo de estar pre-
sionando a las cadenas de tele-
visién y a los anunciantes a que
saquen del aire a todos los pro-
gramas de noticias que se ocu-
pan de temas controvertidos, re-
duciendo asi ¢l intercambio de
ideas y estrechando el debate
politico?

La campaiia destinada a que
la CNN saque del aire a Dobbs
fue lanzada el martes por una
coalicién que incluye al Conse-
jo Nacional de La Raza, la Liga
Unida de Ciudadanos Latinoa-
mericanos y la Nueva Red De-
mocrata. Los grupos pusieron
su peticion en el sitio web www.
dropdobbs.com, donde esperan
recolectar 100 mil firmas en el
transcurso de las proximas seis
semanas. Segun los organiza-
dores, cuando tengan las firmas
enviaran las cartas ala CNN y
los auspiciantes de Dobbs,

La campaiia sigue el modelo
de la organizada contra Beck, el

periodista-comediante de la Fox.

e CNN?

Segim los lideres de esta campa-
fia, ya han enviado 200 mil peti-
ciones, que llevaron a 62 amumn-
ciantes a retirar sus comerciales
del programa de Beck.

“La CNN le proporciona a
Dobbs una tribuna poderosa y
sin precedentes para difundir
informacion derechista tergiver-
sada y promover ¢l odio y el te-
mor. Y sus auspiciantes lo hacen
posible, y rentable para la CNN”,
dice el sitio de internet que pro-

mueve la campana contra Dobbs.

“Esos auspiciantes dependen
de lalealtad de una amplia ba-
se de consumidores que incluye
a millones de latinos que estin
cansados de ser demonizados
por Dobbs. Enviermos a esos aus-
piciantes el mensaje de que son
responsables de financiar la inci-
tacion al odio”,

Segun me dijo Simon Ro-
senberg, lider de la Nueva Red
Demédcrata y ex periodista tele-
visivo, los programas de cable
como el de Dobbs estan alimen-
tando una peligrosa polarizacion
social en Estados Unidos.

“Dobbs difunde informacién
probadamente falsa, y para refe-
rirse a los hispanoamericanos en
particular, utiliza una retorica fe-
10z y extremnista que no deberia
tener Jugar en una de las princi-
pales cadenas de television, co-
mo la CNN”, aseguré Rosenberg,

“Dobbs es libre de decir lo que
quiera en su propio sitio web,
sus libros y su programa de ra-
dio, pero CNN y Time Warner,
que son empresas respetadas en
todo el mundo, deberian tomar
posicion respecto de este tipo de
discursos”.

. sDeberiamos apoyar esta pe-
ticion?

Edward Schumacher, pro-
fesor de Harvard y ombudsman
de The Miami Herald, afirma
que “el boicot es perfectamente
legitimo. Aunque Dobbs no ten-
ga la intencién de demonizar a
los inmigrantes y latinos, de he-
cho lo hace, Insiste con ese tema
noche tras noche, y son tantos
los hechos que saca de contexto,
que aungue yo piense que él no
es racista, lo que hace es alimen-
tar el racismo”.

Ademas, Dobbs suele con-
fundir al publico presentando
opiniones disfrazadas de noti-
cias, agregd Schumacher.

Edward Wasserman, pro-
fesor de ética periodistica en la
Universidad de Washington and
Lee y columnista de The Mia-
mi Herald, agregd que asi como
Dobbs tiene derecho a expresar-
se libremente, los consumidores
de noticias también tienen de-
recho a boicotear a las empre-
sas que auspician al periodismo
irresponsable,

“Si uno siente que los co-
mentarios de Dobbs son incen-
diarios, irresponsables o enga-
fiosos, entonces uno no debe-
ria comprar los productos de sus
anunciantes”, dijo Wasserman,

Mi opinion: Si el programa
de Dobbs fuese presentado co-
mo un programa de opinién, yo
me opondria al boicot, pues im-
plicaria un intento de coartar
su libertad de expresion. Pero
si Dobbs, Beck y otros presen-
tadores de la televisién por ca-
ble siguen engafiando a Ia opi-
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nién publica emitiendo sus pro-
gramas en formato de noticieros,
sin decir que son programas
de opinion, y si cruzan la linea
del discurso desapasionado pa-
ra convertirse en voceros de sus
respectivas cruzadas, entonces
tienen que atenerse a las conse-
cuencias, entre ellas los boicots.

(Si se preguntan por qué
The Miami Herald publica mi
columna bajo el titulo de En
mi opinion, y por qué yo siem-
pre termino mis columnas con
las palabras “mi opini6n”, es jus-
tamente por eso, para ser total-
mente transparente, y que los .
lectores sepan que estan reci-
biendo un punto de vista, en es-
te caso el mio).

El tema no es si estamos de
acuerdo o no con las opiniones

de Dobbs y los otros presenta-
dores de television hispanofébi-
€03, Sino i se presentan a si mis-
mos como lo que son: columnis-
tas de opinion. Hasta que Dobbs
no haga eso, las peticiones pa-
ra sacarlo del aire seran justifi-
cadas.
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