
Inició cabildeo contra el IEPS
a las telecomunicaciones
No hubo que esperar mucho tiempo para que las empresas de
telecomunicaciones iniciaran su cabildeo contra el IEPS de 4
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El martes pasado justo el mismodía en que el secretario de Ha
cienda Agustín Carstens enfren

tó una andanada de críticas por parte
de los diputados al paquete 2010 un
grupo de empresas encabezadas por
Nextel iniciaron enforma abierta el ca

bildeo con un comunicado en el que se
manifiestan contra la propuesta del
nuevos IEPS de 4 a telecomunica
ciones que implicaría un incremento
real de 6 a los servicios puesto que
hayque sumar el impuestode 2 con
tra la pobreza que se añade al IVA

El comunicado dirigido al Presiden
te los secretarios deHaciendayde Co
municaciones y Transportes y los
coordinadores de las bancadas del

PRI PAN PRD PVEM y PT está fir
mado por la Asociación Nacional de
Telecomunicaciones a la que pertene
ce Telcel la Cámara Nacional de la In
dustria Electrónica y de Tecnologías
de la Información Canieti la Asocia
ción Mexicana de Concesionarios de

Trunking y el CIDE
Entre otros puntos aseguran que es

te IEPS de 4 retrasa la moderniza
ción tecnológica amplíalabrechadigi
tal desincentiva la inversión atenta
contra la economías de 80 millones de

usuarios castiga a las pymes por el
mayor costo de comunicación y com
plica la generación de empleos

Llama la atención que hasta el mo
mento Telmex que nopertenece anin
guna asociación firmante ha manifes
tado públicamente su postura a pesar
de que será una de las empresas más
afectadas por sugran número deusua
rios de bajos ingresos Tampoco firma

la Cámara Nacionalde la Industria de
Telecomunicación por Cable Cani
tec que preside elmuy aguerrido Ale
jandro Puente quien está convencido
de que unade las ventajas del paquete
2010 es que el gravamende 2 es un
mecanismo auténtico de redistribu

ción de riquezas porque pagarán más
los que más consumenybeneficiarán
más a los más pobres

CONFIRMA CARSTENS EL
FORTALECIMIENTO DE CFC

La prolongada y difícil comparecen
cia de Agustín Carstens
en la Cámara de Diputa
dos quienes criticaron el
paquete 2010 es la me
jor prueba de que no se
rán fácilmente aproba
dos los nuevos impues
tos Y aunque Carstens
insiste en que las refor
mas propuestas genera
rán crecimiento y mini
miza los efectos del impuesto contra
pobrezay los IEPS las negociaciones
con el Congreso serán las más difíci
les que ha enfrentado desde que está
al frente de la SHCP

Carstens informó que en las próxi
mas semanas se enviará una iniciati

va para fortalecer la Comisión Fede
ral de Competenciapara combatir los
monopolios Lo que sorprendió es
que hable de una nueva iniciativapor
que en los criterios económicos se re
conocen tres iniciativas de distintos

partidos conelmismoobjetivo de for
talecer la CFC que desafortunada
mente están en el congelador Lo que
busca el Ejecutivo es que CFC pueda
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aplicar sanciones más severas pero
las grandes empresas han ogrado
frenar la propuesta de incrementar
las sanciones en casos de rea irrencia
a 10 de ventas totales

IMSS NUEVA CAMPAÑA
CONTRA LA OBESIDAD

1 IMSS que dirige Daniel Kar am lan
zará una nueva campaña contra la
obesidad con anuncios en cine radio
televisión y medios impresos que en
verdad es muy agresiva por si a conte
nido pero lo que busca precis amenté
es generar conciencia entre le s mexi
canos del grave problema de salud
que representa el sobrepeso j que in
cide también en las finanzas úblicas
por el elevado costo de que in íplica el
tratamiento de enfermedade ¡ delco
razón y desde luego la diabeles

En la campaña aparecepor i íjemplo
una mujer obesa sentada frente a la
televisión comiendo feliz de la vida

unos nachos con queso derretido y
con refresco al lado y en la pai italla se

ve una ambulancia que

llega corriendo a una ca
sa y ella come y come
hasta que se da cuenta
que los paramédLCOS es
tán llegando a u casa
porque le va a dar un in
farto Enotro ani ncioun

señor está apunt d de co
mer una megatoi ta en la
calle cuando es rodeado

también por todo un equipo d e enfer
meras doctores y ambulanciis

Quienes seguramente no sstarán
tan contentos con esta campiña son
las empresas que forman parte de
ConMéxico que dirige Jainwi Zablu
dovsky que insisten en que nohay ali
mentos buenos o malos y qu i el pro
blema no es el consumo de to rtillas o

pan sino el abuso de su consv mo y la
falta de ejercicio Sin embargo el én
fasis de la campaña del IMSS no resi
de encalificar debuenos o má os cier

to tipo de alimentos sino enn comer
en exceso y recomienda hacer ejerci
cio y acudir a una clínicapara un che
queo médico y asesoría nutrí ional

El IMSS lanzará nueva

campaña contra la
obesidad con anun

cios en dne radio tv

y medios impresos
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