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Irrita a miembros de Canifarma y AMIIF campaiias de

Genomma Lab e industria vs 2% a medicinas por

golpe al consumidor

Nuevo impuesto a bebidas alcohdlicas golpe a firmas nacionales v a comprador
popular con carga del 80%; que Laureate busca aprovechar oportunidad para
comprar Universidad Andhuac; palo de SHCP también a la cultura

OMO ERA PREVISIBLE la industria far-

macéutica no esta conforme con la aplica-

cién del nuevo impuesto contra la pobreza
que busca implementar la SHCP de Agustin Cars-
tensy que en su caso significa un gravamen al con-
sumo del 2 por ciento.

Su oposicién no se fundamenta en el impacto
que pueda generar a las empresas, sino mas bien
al consumidor que enlos tiltimos afios ha buscado
otros remedios en vez de acceder a los productos
mads innovadores del negocio.

En otras palabras, el nuevo impuesto llegara en
€l peor momento cuando la crisis ha mermado el
poder de compra de las familias, situacién que se
ha traducido en una mayor caida de las ventas en
volumen de los productos farmacéuticos forma-
les. De hecho en este afio se da por sentado que el
mercado farmacéutico privado volvera a caer en
unidades en algo asi como 10 por ciento, luego de
que en 2008 lohizo en 4.7 por ciento para ubicarse
en unas 932 millones de cajas.

En los tltimos afios el mercado farmacéutico
visto en volumen se ha mantenido estancado, ya
que las personas optan por medicina alternativa o
productos milagro que hasta ahora Salud que lleva
José Angel Cérdova no ha podido controlar.

Al igual que ha sucedido con otros rubros, se
cree que una mayor carga tributaria empujara el
consumo hacia la informalidad y menos hacia la
medicina de innovacién.

Pero precisamente en este &mbito, fijese que hay
otro asunto que ha comenzado a generar ruido en
esaindustriay que serelaciona conla reciente pre-

sencia de la empresa Genomma Lab en el merca-
do de genéricos.

Como le adelanté en su momento y es ya una
realidad, esa firma que preside Rodrigo Herrera As-
pra inicié hace algunas semanas su incursién en
ese negocio incluida una alianza estratégica con
Televisa de Emilio Azcarraga para llevar sus pro-
ductos a EU y otras partes del continente,

Genomma Lab arrancé con una campaiia publi-
citaria muy agresiva que se estima
degrada a otros competidores del

negocioy alaindustria en general.
En uno de sus spots una persona
saca de la cajuela de un auto pa-
quetes de medicinas que luego se
ofrecen en la farmacia, situacién
que ha molestado a varios miem-
bros de Canifarma que encabeza
Jaime Uribe de la Mora y no se diga
ala propia AMITF que preside Jai-
me Pira.

La connotaci6n que se infiere es que la industria
farmacéutica expende producto ilicito.

Conforme a lo que se dice, algunos de esos
anuncios ni siquiera los habria aprobado la Cofe-
pris que lleva Miguel Angel Toscano, pese a que se
asegura se ofrece al consumidor informaci6én po-
co fidedigna.

Otros puntos que se cuestionan de la camparia
de Genomma Lab estén los precios y sus compa-
rativos con la competencia. Obviamente esta
compaiiia que cotiza en la BMV aparece como la
més econdmica.

Algunas evaluaciones de precios de Canifarma
que lleva Rafael Gual y AMIIF que dirige Rafael
‘Castro arrojan que la informacién de precios no es
precisa y que mis bien hay diferencias ostensibles
que no favorecen a Genomma Lab.

Estatiltima también afirma en su publicidad que
sus productos provienen de “los 30 mejores labo-
ratorios del pais”, cuando algunos de sus provee-
dores no son ni siquiera nacionales, ya que algu-
nos de sus medicamentos provienen de China e
India.

Se cree que Genomma Lab no ha cumplido has-
ta ahora en su reciente incursi6n en el mercado de
genéricos con los compromisos de ética que se
exigen a los miembros de Canifarma y AMIIF.

Le adelanto que este es un asunto que subiria de
tono en caso de que la farmacéutica decida man-
tener sus promocionales en demérito del gremio.
Genomma Lab naci6é en 1996 como Infovisién,
compania orientada a aprovechar los espacios
muertos dela TV para ofrecer medicamentos dela
maés diversa gama.

Tres afios después se reorient6 a
Continda en siguiente hoja
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la oferta de medicamentos sin
prescripcién y hoy vende mas de 2
mil 700 millones de pesos.

% %%

N CASO DE aprobarse los 3

pesos ad valorem por litro a las

bebidas alcohdlicas que producela

industria formal, resulta que algu-

nos productos, los mas econdémicos, llegaran a
una carga fiscal hasta del 80 por ciento, lo que de
facto constituira un golpe directo al productor na-
cional y al consumidor popular. La industria via la
Comision para la Industria de Vinos y Licores que
lleva Rodotfo Vargas, a 1a sazdn cabeza de Bacardi,
y de la Fundacién e Investigaciones Sociales de
eserubro (FISAC) que conduce Francois Bouyra de
Domecq ha comenzado a cabildear en el Congreso
para hacer ver que el impuesto ahondara ademas
la problemaitica de un rubro que en los dltimos 15
afios ha sido afectado por gravamenes, lo que ha
ocasionado que la industria de dudosa proceden-

cia sea exactamente del nivel de la formal. Hoy la
carga fiscal es de 72.5 por ciento por efectos del
IESPy el Impuesto al Valor Agregado (IVA) que se
cobran. Una locura.
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UIEN EN DEFINITIVA no parece interesado
enbajar la guardia a su dindmico crecimiento
aqui es Laureate Education Inc que el afio pasado
se quedo con el UNITEC de Ignacio Guerra y que

llevaba Raul Méndez. Sumé 8 planteles alos casi 30
quela estadounidense tiene con la Universidad del
Valle de México (UVM) que adquirié en 1999.
Ahora, se sabe, ha hecho contactos con 1a Univer-
sidad Andhuac que lleva Jesiis Quince Andrés, se-
£dn esto en la coyuntura de una oportunidad que
se visualiza en un tema de sucesién que hay al in-
terior de ese prestigiado plantel. Se dice que los de
Laureate si ven cierta oportunidad. ¢Sera?
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STE JUEVES 17 el Museo Nacional de Antro-

pologia que lleva Diana Magaloni estard de man-
teles largos al celebrarse sus primeros 45 afos. Es
uno de los recintos més visitados del pais con el
Castillo de Chapultepec, €l Museo Nacional de
Historia Natural y el de Teotihuacan. Es parte de
la red de inmuebles del Instituto Nacional de An-
tropologia e Historia (INAH) que comanda Alfon-
so de Maria y Campos. La celebracion se vera em-
pafiada por el amague que hay en la propuesta
econémica que mandé SHCP de Agustin Carstens
al Congreso en la que se plantea un recorte del 11
por ciento del gasto a la cultura. El presupuesto
bajara de 9 mil 651 millones de pesos a 8 mil 510
millones de pesos. También se verin afectados
Conaculta que lleva Consuelo Séizar y el INBA a
cargo de Teresita Vicencio Alvarez. De por si el ac-
ceso a la cultura para el mexicano es limitado. En
2008 los museos del INAH recibieron 14 millones
600 mil visitantes y de esos 85 por ciento no pa-
garon boleto o lo hicieron en un pequefio porcen-
taje por los descuentos. El Museo de Antropologia
estd entre los 10 mis visitados del planeta.

Este jueves el Museo Na-
cional de Antropologia
estard de manteles largos
al celebrarse sus primeros
45 afios.
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