
Impresores piden ampliar mercado

na de las críticas a la estrategia económica adoptada al menos en el último
cuarto de siglo es que el gobierno ha descuidado el mercado interno
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Esto se ha hecho más evidente en esta cri
sis ya que si bien desde varios frentes se ha
buscado contrarrestar los efectos de la rece
sión global México será el país con mayor re
troceso regional en 2009 con un desplome
del PIB superior a 7 por ciento

Y es que mientras países como Estados
Unidos y Brasil se las han ingeniado para ac
tivar la demanda vía el mercado interno
aquí los planes han tenido poca efectividad
y si no basta ver el ridículo que ha hecho la
Secretaría de Economía de Gerardo Ruiz
Mateos con su plan de deschatarrización
de automóviles

El contraste es muy marcado con progra
mas similares en Estados Unidos y es que des
de que inició la crisis económica el gobierno
de Barack Obama buscó activar su economía
con una partida superior a 780 mil millones de
dólares con programas como el Buy America
y ahora con su plan para incentivar la renova
ción de automóviles y que implicó poner tres
mil millones de dólares

Como sabe la cláusula Buy America o
compre lo americano fue muy criticada pe

ro al final funcionó y si no basta ver las cifras
más recientes del sector manufacturero al
otro lado del Río Bravo

Obama ha buscado reconstruir las cadenas
productivas internas tonificar al sector manu
facturero y tratar de abatir la espiral del de
sempleo con algunos resultados

Le comento lo anterior porque no son po
cos los sectores de nuestra economía que qui
sieran ver planes efectivos para alentar la pro
fundidad del mercado interno tal es la postu
ra de Eduardo Bres Medina presidente de la
Unión de Industriales Litógrados de México
UILM

Como sabe la UILM aglutina a lo más gra
nado de la industria de la impresión negocio
que ha remado contra viento y marea para
competir con impresos del exterior

La UILM ha visto con preocupación cómo
países como China también están siguiendo
una ruta para fomentar el mercado interno lo
que a fin de cuentas viene a ser un blindaje
contra recesiones como las que hemos enca
rado en el pasado reciente pero tal parece
que no aprendemos la lección

Dentro del panorama Bres Medina ha en
focado a la industria mexicana de artes gráfi
cas a buscar exportar pero también a defen
der su mercado local Hablamos de un sector
que ocupa una posición competitiva con reco
nocimiento de clase mundial y donde con 7
por ciento de su planta instalada el sector
puede producir los 260 millones de libros de
texto gratuito

En materia de calidad impresores mexica
nos ocupan liderazgo internacional a partir
de invertir en sus negocios y al respecto
Eduardo Bres destaca que sólo en los últi
mos dos años el sector ha invertido casi mil
500 millones de dólares en su moderniza
ción tecnológica

Bres Medina es un defensor del sistema de
libre mercado y la competencia abierta sin pa
ternalismo pero también ha visto con preocu
pación que mientras en otros países sé fomen
ta a la industria aquí de plano la ignoran lo
que resulta preocupante de cara a las licitacio
nes de impresos conmemorativos que traerá
el Bicentenario de la Independencia y el Cente
nario de la Revolución Mexicana que tendrán
lugar en el año 2010
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La industria de artes gráficas como mu
chos otros negocios carece de reglas fiscales
que fomenten su crecimiento lo que explica
entre otros factores que esté ociosa buena
parte de su capacidad instalada amén de los
costos en energía eléctrica y financiamiento
que resultan desventajosos con respecto a
países con los que competimos

Y es que si bien los impresores no piden la
promulgación de una cláusula buy mexican
para hacer frente a la crisis si quisieran ver
que el gobierno voltea a ver al mercado inter
no alentado las compras de productos He
chos en México
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