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Mads spots, jmenos votos!

on este titulo, "Mds spots,

imenos votos!” se publico

enlarevista Nexosde agosto

{consultableennexos.comms)

. la primera medicion acadé-

mica del impacto de los spots televisivos

sobre el nimero de votos registrados en
las elecciones de julio de 2009.

Nexos publica las conclusiones de un
estudio académico cuya complejidad ¥
precision se sustenta en una base de da-
tos cornparativa delas elecciones federales
celebradas desde el 2110 2000,

Los autores del estudio, (Mdnica Aspe,
Alberto Farca, Jimena Otero y el staff de
la consultoria privada Coordenadas) han
cuantificado, entre otros factores de inci-
dencia en los votos, el nimero de spots
utilizados en cada campafia contra el nad-
mero de votos conseguidos.

Su conclusidn es demoledora: el gi-

gantesco aumento del nimero de spots
enlaselecciones de 2009 fue tambiénun
gigantesco desperdicio de recursos de co-
muinicacion del Estado. _

Entre las elecciones de 2003 y las de
2009, el numerode impactos publicitarios
en los medies electrénicos crecicel doble,
de 78 mil millones & 150 mil millones. Pero
Ia votacion aumentd sélo 3 por ciento, de
41a44%, delos cuales cinco puntos fueron
de votos nulos.

Loguelos publicistas conocenhace mucho
tiempo como saturacion —el momentoen
quela repeticion de un anuncio deja de ser
eficaz yempieza a fastidiarala audiencia— se
alcanzé muy pronto con los spofselecto-
rales, de manera que puede cuantificarse
un desperdicio, por “saturacién”, de casi
80 por ciento. Es decir, con 20 por ciento
de los spots habria podido conseguirse el
mismo numero de votantes.

El estudio ilustra el desperdicio conlo
sucedido en las barras de programacion
infantil, por definicidn de no votantes, donde
los “menores estuvieron expuestos a seis
spotselectorales cada hora”.

“Los tiempos del Estadomerecerian usos
mds consecuentes para con la sociedad”,
concluyen los autores.

Vayasitienenrazén jLoque podriahacerse
conlos millones de spots desperdiciados
en grandes campanas contra la violencia
intrafamiliar, el uso de drogas, las conductas
antiecoldgicas, los malos habitos de salud
o de convivencial

En “M4ds spots, jmenos votos!” hayuna
critica al desperdiciomediatico delasiltima
eleccidrn, perohay sobre todo uninstrumento
solido para planear mejor, en adelante, el
uso derecursos publicos de comunicacion
en contiendas electorales. mm

acamin@milenio.com

Pagina 1 de 1

18634.31
Tarm: 172 cm2

OSANCHEZ

2009.08.10



