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Polémica por la
etiqueta ecologica

de Wal-Mart

Detalla el impacto ambiental
de cada producto

Mike Duke, presidente eje-
cutivo de Wal-Mart, pidi6 a
los mas de 100,000 provee-
dores de la empresa en to-
do el mundo que entreguen
detalles de su uso de
y emisiones de diéxido de
carbono para octubre del
afio en curso.

De esta forma, el pro-
grama de etiquetado eco-
16gico podria redefinir el

disefio de los productos
que se venden en todo el
mundo o convertirse en
un costoso desperdicio de
recursos.

El mayor minorista
del mundo pretende asi
presentar mas productos
sustentables.

Algunos de sus esfuer-
zos previos han tenido un
amplio impacto, desde la

venta de mas de 100 millo-
nes de bombillas de bajo
consumo a la creacion de
detergentes concentrados,
que vienen en un envase
mas pequefio y usan me-
nos[@agua

Asi, la firma busca ade-
lantarse a las reglamenta-
ciones gubernamentales
de etiquetado medioam-
biental, similares a las

existentes en Gran Bre-
tafia y Japon.

Sin embargo, el im-
pacto inmediato de la ini-
ciativa plantea un nuevo
reto a sus proveedores,
los cuales deberan sopor-
tar los costos de las exi-
gencias medioambienta-
les en momentos en que
muchos tienen problemas
econdémicos.

Capacitacién mejora
la idad laboral
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