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Cofepris, diferencias
sobre cumplimiento
de PABI

Nada facil serd la proxima reunion para
evaluar el cumplimento del Programa de
Autorregulacién en Publicidad de
Alimentos v Bebidas Infantiles (PABI), que
regula la publicidad de alimentos v bebidas
dirigidas al pablico infantil, por las
diferencias entre la Cofepris y la Conar

ungque Raul Rodriguez, el presidente
del Consejo Nacional de Autorregula-
ci6én Publicitaria (Conar), asegura
que hay un cumplimiento de 84% en
el PABI, que es un cédigo de autorre-
gulacién que se comprometieron a cumplir las 29
empresas que agrupa Conar; la Comisién Federal
contra Riesgos Sanitarios (Cofepris), que encabe-
za Miguel Angel Toscano, sostiene que s6lo 60%
de las empresas estan cumpliendo.
En la reunién que sostendra Toscano esta semana con Radl Rodri-
guez, y con Jaime Zabludovsky, presidente de ConMéxico, les pre-
sentar4 una evaluacién muy completa que realizé la Cofepris sobre
los anuncios que se transmiten en horario infantil y demostrara el
alto grado de incumplimiento.

La queja principal de Cofepris es que, con muy contadas excep-
ciones como Kellog’s y Bimbo, la mayoria de las empresas fabri-
cantes de alimentos, golosinas y refrescos dirigidos a nifios no es-
tan cumpliendo con el compromiso de fomentar el deporte. Hay
desde luego casos que le preocupan mas a Toscano porque se marn-
tiene el concepto de publicidad engafiosa y porque violan uno de
los principios del PABI, que es no fomentar la violencia, y pone el
ejemplo de un anuncio de galletas Emperador en la que un infante
se enfrenta a unos delincuentes.

Ademas hay un grupo de empresas que se negaron a firmar
el PABI y que no asumieron ningiin compromiso, pero que de
todas formas son supervisadas por Cofepris en su andlisis so-
bre la publicidad.

Lo que buscan la Secretaria de Salud y Cofepris es reducir
el problema de obesidad infantil con un menor consumo de
alimentos chatarra y io que quieren las empresas es que no se
restrinja ni la publicidad ni la venta de sus productos.

Como es un cédigo de autorregulacion, no hay sanciones
por parte de la Cofepris —que por cierto no firmé el PABI— ni
de la Secretaria de Salud a las empresas que incumplan, pero
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Toscano asegura que si se dard a conocer publicamente a las
empresas incumplidas, 1o que se traducira en una mala ima-
gen que se reflejara en sus ventas.

SANCIONES A PEPSICO POR KICK
Dongde si aplicara sanciones Cofepris es en el caso de la publicidad
de Pepsico con su producto Pepsi Kick, quie se anuncia como una
bebida energizante por contener cafeina y ginseng. El problema
con este anuncio es doble. Por un lado, la Cofepris prohibe la co-
mercializacién de productos que contengan ginseng por sus efec-
tos en la salud, y por el otro que en realidad la Kick contiene gin-
seng en una proporcién tan minima que realmente no afecta la sa-
lud, pero estamos entonces hablando de publicidad engafiosa, por
lo que también intervendra Profeco.

Pepsico ya se amparé contra la Cofepris, aunque es un hecho
que perdera el amparo, gana el tiempo suficiente para mantener su
campafia al aire mientras no pierda su efectividad.

BVM, NUEVOS INSTRUMENTOS
EN INFRAESTRUCTURA
El presidente de la BMV, Luis Téllez, sigue cosechando buenas
noticias, ya que en las proximas semanas se colocaran nuevos
instrumentos ligados a proyectos de infraestructura que po-
dran también utilizar las empresas para financiar obras de ex-
pansién en sus plantas. :

Los nuevos bonos seran una especie de Fibras o fideicomisos de
bienes raices que no han podido colocarse por su complejidad fis-

cal. En este caso habra mayor transparencia fiscal, y los fideico-
misos que se crearan seran exclusivamente para financiar proyec-
tos especificos con una tasa atractiva de rendimiento.

SANTANDER CREA
9 MIL NUEVOS EMPLEOS
Bien por Marcos Martinez, director general de Santander, porque
hoy se pone en marcha el nuevo centro de Contacto y Servicio a
clientes con una inversién de 4 mil 800 millones de pesos. Serd el
mads moderno de América Latina y lo mas importante es que en
plena contraccién econémica Santander decide ampliar sus inver-
siones en México y generara 9 mil nuevos empleos, de los cuales
6 mil son operadores del Contac Center Santander; 2 mil 500 del
area de sistemas informaticos, ALTEC y los 500 empleados res-
tantes atenderan las operaciones en sucursales.

Este centro, que sera en verdad de vanguardia, tiene 2 mil po-
siciones de call center, que permite operar 5 mil 200 lineas tele-
fénicas y atender hasta 95 mil llamadas por hora.

TELEVISA APELA DECISION SOBRE UNIVISION

Es un hecho que Televisa apelar la decision del juez Phillip Gutié-
rez, que otorga a Univision el derecho de distribuir el contenido de
Televisa a través de internet en Estados Unidos.

Televisa reitera que mantendri su lucha legal en contra de
Univision y este primer fallo no afectara sus ingresos porque
no hay ingresos de la transmision de sus programas a través
de internet en Estados Unidos.
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