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Se posiciona la marca. Todo con tal de
que regrese el poder. Alianzas entre el

guapoy los corruptos. El “golden boy” es actor
de un espectaculo muy bien producido.

Modelo bombén

DENISE DRESSER

1 copete acicalado. La sonrisa dia-

mantina. La novia famosa. El go-

bierno dadivoso. La publicidad om-
nipresente: La pantalla alquilada. La alianza
del guapoyy los corruptos. Los componentes
centrales del modelo de competencia poli-
tica que el PRI construye y con el cual lo-
gra ganar. Los ingredientes fundamentales
de la estrategia que el PRI despliega y con
la cual logra arrasar. Una ecuacién cuida-
da, perfectamente planeada: cara bonita
+ dinero + televisoras + publicidad + PRI di-
nosaurico = triunfo electoral. Una férmula
concebida en el estado de México y ahora
instrumentada exitosamente a nivel nacio-
nal. Una férmula patentada por los artifi-
ces de la “experiencia probada”, en bus-
ca de algo que puedan vender como “nue-
va actitud”. El modelo bombén. El modelo
golden boy. El modelo Pefia Nieto.

Con resultados a la vista y confirma-
dos en esta eleccion. Distrito tras distri-
to, presidencia municipal tras presiden-
cia municipal, diputacion tras diputacion,
estado tras estado. Corredores azules que
se vuelven tricolores; bastiones panistas
que pasan a manos priistas; territorios del
PRD que dejan de serlo. Guadalajara y Za-
popan y Cuernavaca y Toluca y Ecatepec y
Tlalnepantla y Atizapan y Naucalpan. Tan
sélo en el estado de México, €l triunfo en
40 de 45 distritos electorales. El PRI, be-
neficiario del voto de castigo por una eco-
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nomia que se contrae mas del 7 por ciento.
El PRI, beneficiario de la inseguridad que
la popularidad presidencial no logra reme-
diar. E1 PRI, beneficiario de un PRD que se
devora a si mismo y un PAN que se traicio-
na a si mismo. Pero mas importante aun, el
PRI beneficiario de la mejor inversién que
ha hecho en tiempos recientes: la campa-
fna publicitaria permanente que lleva a mi-
les de mujeres a exclamar —en mitines de
campafia- “Pefia Nieto bombon, te quiero
en mi colchon™,

El Astro boy de Atlacomulco, una cria-
tura concebida por la dinastia politica mas
importante del pais que ahora busca domi-
narlo de nuevo. El politico Potemkin, pro-
ducto de un entramado de intereses politi-
cos y empresariales que combina la moder-
nidad mediatica para llegar al poder, con los

viejos métodos para ejercerlo, El mexiquen-
se metrosexual construido con carretadas
de dinero: por lo menos 3 mil 500 millones
de pesos en cuatro afios de autopromocion
mediatica descritos por Jenaro Villamil en
su nuevo libro Si yo fitera presidente: el rea-
lity show de Pefia Nieto. El posible candi-
dato presidencial, seleccionado, asesorado
y adiestrado por personajes como Arturo
Montiel y Alfredo del Mazo y Carlos Salinas
de Gortari y ejecutivos de Televisa y mu-
chas manos mas que peinan el copete. Ven-
den el producto. Posicionan la marca.
Enrique Pefia Nieto, emulando a diario
la estrategia salinista basada en la inaugu-
racién de grandes obras y el cumplimiento
de pequefios compromisos. Promocionan-
do a diario la lista de libramientos construi-
dos, tractores regalados, apoyos econdmi-
cos entregados. Ejemplo de lo que Octavio
Paz llamo el “Ogro Filantropico”; ese Esta-
do que no construye ciudadanos sino per-
petua clientelas. Millones de mexicanos
educados para vivir con la mano extendi-
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da, parados en la cola, esperando la proxi-
ma dadiva del proximo politico. Como los 9
mil que se aprestaron a celebrar el cumplea-
fios de Mario Marin hace unos dias y los
200 que hicieron cola para abrazarlo. Co-
mo aquellos para quienes la corrupcién se
vale cuando es compartida. Como aquellos
que volvieron a votar por el PRI en el esta-
do de México, a pesar de las marrullerias de
Arturo Montiel y las marometas llevadas a
cabo por su sucesor para encubrirlo.
Enrique Pefia Nieto, actor de un espec-
taculo continuo, perfectamente producido,
escenificado y actuado en la pantalla mas
grande del pais. El candidato de “El Canal
de las Estrellas” que hasta novia le consi-
guiod. El candidato que las televisoras hacen
suyo y se encargan de edificar. Con promo-
cion politica disfrazada de infomercial; con
paquetes publicitarios que incluyen la com-
prade entrevistas en los principales noticie-
ros; con la cobertura de un romance que re-
cibe més atencion que la guerra contra el

narcotrafico; con el silencio televisivo que
se guarda sobre el caso de:Atenco o los fe-
minicidios enel estado de México o cual-
quier-tema controvertido podria evi-
denciar las fauces del joven inasauno Hay

un Plan de Trabajo que Televisa ha puesto
en marcha y cuyas instrucciones Pefia Nie-
to sigue al pie de la letra: te doy la pantalla
desde la cual propulsarte y me das una pre-
sidencia a la medida de mis intereses. Un
trueque permanente de favores, dinero, ges-
tién polmca a cambio de unpumdad y pro-
mocién medidtica.

Como advierte Julio Scherer Garcia,
la férmula Pefia Nieto es sencilla: comprar
el tiempo en la televisién, corromper y
corromper, mentir y mentir, aprender que
a los aprendices se les puede y debe apro-
vechar. Todo para apoyar al joven muiie-
co, atractivo por su presencia fisica, a costa
de la inteligencia y la pulcritud moral. To-
do para que el poder regrese a las manos
de la mafia, Todo para que el PRI vuelva
a Los Pinos.
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