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El PAN siempre ha sido percibido como

un caballero cuarentén que trabaja en una

empresa a la que asiste vestido de traje oscuro,

maneja un Chevrolety tiene una familia...

VICTOR GORDOA

Imagenes partidistas tergiversadas
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Don German se revela en € periodo electoral como un personaje

insultativo, agresivo, irénico. arrogante y por momentos prepotente.

ienvenidos una vez mas almundo dela
imagen piblica, en el que la imagen de
la titularidad permea en la institucién y
la de ésta en sus miembros. Esto quie-
re decir que es inevitable que laimagen
de Carlos Slim influya en la petcepcion que se tenga
de Telmex, que la de Beatriz Paredes influya en la del
PRI, quelade Javier Aguirre se transmita ala Se-
leccién Mexicana y que por eso el difunto padre Ma-
ciel haya afectado tanto alos Legionarios de Cris-
to. En direccién inversa, la imagen que usted tenga
del PRD afectard a todos los perredistas, 1a de Bim-
bo a sus ejecutivos y la de Televisa a sus artistas. Asi
funcionalaimagen publica y se entiende ficilmente
puesto que se trata de un axioma de percepeién que
se constituye por si solo en una proposicién tan clara
y evidente que se admite sin necesidad de demostra-
cién. Simplemente porque asi somos cuando perci-
bimos. Sigaleyendo.
IMAGEN DEL PAN...
El partido azul siempre ha sido percibido como un
caballero cuarenton que trabaja en una empresa a
la que asiste vestido de traje oscuro, que maneja un
Chevrolet y tiene una familia con la que pasalos fi-
nes de semana. Es de estilo tradicional, defiende la
propiedad privaday ellibre mercado, por lo tanto es
percibido como capitalistay sele asigna la derecha.
Pero de pronto el PAN decide cambiar de estrate-
giay através de su titular German Martinez se con-
vierte en una institucién rijosa que estd dispuesta a
subirse al ring con cualquiera. Don Germ4n se reve-
la en el periodo electoral como un personaje insul-
tativo, agresivo, irdnico, arrogante y por momentos
prepotente. Es evidente que él sigue una estrategia
aconsejada por asesores que consideran que cuando

se estd abajo en las preferencias electorales se debe
iniciar w.. campaiia de guerra y desprestigio con-
tra el rival m4s fuerte. En verdad Germéan Martinez
no es asi, esano es su esencia y esa eslarazén por la
que se le percibe farsista, pero es un lider obediente.
Aunque larealidad sea otra, la estrategiale ha da-

doresultado y yale bajé puntos al PRI, sin embar-
go sigue abajo en las preferencias

detectadas en las encuestas. Aho-

rabien... {cudl es el dafio quela es-

trategia estd causando alaimagen

piblica de la institucién? Al panis-

ta tradicional no le ha gustadola

deformacién de suimagen, que lo

rebaja auna categoriaquenoesla

suya. Esperemos los resultados,

IMAGEN DEL PRI...

El partido tricolor se percibe como

un hombre obeso, de bigote, ves-

tido de chamarra de piel, que usa

lentes oscuros cuando se sube a su

Cadillac Escalade. Come en sitios

caros solicitando un privado, fuma puros y bebe cog-
nac. Los problemas los soluciona con artimafias que
pacta en lo oseurito, nunca con pleitos abiertos. Pero
al PRI ahora lo preside una mujer inteligente que sa-
be que las preferencias se cargan a su institucién de-
bido a que la gente que ya probé el cambio hoy estd,
decepcionaday se guia por el refran que dice: “Mds
vale malo por conocido que bueno por conocer”
(nunca lo he entendido). Por eso ha preferido mos-
trarse como victima y mejor ofrecer un lado proposi-
tivo que confrontativo. ¢Est4 dofia Beatriz llevando
un beneficio a la imagen del PRI presentandolo aho-
ra como una institucion sensata y experimentada?

Los priistas estdn de acuerdo con el beneficio, vere-

mos si se refleja en los resultados.

IMAGEN DEL PRD... -

El arquetipo del perredista es el de un joven trein-

tafiero tardfo que usa barba, pelo largo, pantalén

de mezclilla, zapatos con suela de goma y carnise-.

tas conla efigie del Che Guevara. Setraslada enuna

Nissan estaquitas. Estd inconforme de todo y con to-

doslos que no piensan como él, especialmente odia a

quien tiene el capital, pero le gustaria tenerlo. Fuma

Faros, bebe ron cubano, lee biografias de persona-

jesizquierdistasy es bueno para los golpes y el dan-
z6n. E1PRD es identificado mds
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con la fuerte imagen de Andrés Ma-
nuel Lépez Obrador que conla de
sus fimdadores ex priistas, sinem-
bargo, se ha ido distanciando de los
amarillos porque ellos yano lo quie-
ren después de los errores de ima-
gen publica que terminaron conla
simpatiay el refinamiento que ha-
bia adquirido. Sin embargo, sigue
permeando suimagen enel PRD
aunque ya emigré alos partidos del
Trabajo y Convergencia alos que ha
levantado, Desde ahf da érdenes a

Marcelo Ebrard (a quien no le con-
viene esaimagen), impone candidatos virtuales cha-
fisimas y le pide a la gente que en Iztapalapa vote por
el PT, porque eso significa que va a ser por la candi-
data “legitima” del PRD la cual, aunque aparece en
lasboletas, no deben votar porque ganaria otra que
no est4 enlas boletas pero que es la “oficial”, Es I6-
gico que, por estosy otros dislates, el PRD yahaya
desconocido por completo a sulider factico, pero...
dcon quién lo sustituirdn? El perredista se sabe debi-
litado y dividido pero por ahora no sabe qué hacer ni
con quién ir, Estdn perdidos y para ellos todavia falta.
lo peor, a los resultados me remito.

www,imagenpublica.com.mx

¢Esta dona Beatriz
Hevando

un beneficio

a la imagen del
PRI presentandolo
ahora como una
instituciéon sensata
y experimentada?
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