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PAN: una campana
presidencial

Ahora aplican la venganza como
sinénimo de justicia. Florestan

Imodusoperandidelacampana
electoral del PAN representaun
cambiofundamentalenlamanera
de hacer politica en México.

En el priato, los presiden-
tes de la Repuiblica hacian campaiia por sus
candidatos, convirtiendo el proceso en algo
inequitativo.

El método fue adoptado por Vicente Fox,
como muchos otros recursos priistas que
habia condenado como candidato y aplicé
como Presidente de a Reptiblica.

Su intervencion en los procesos de 2003
y 2006 fue obscena.

Enlaintermediade su goblerno hace seis
anos, lanzé una intensa campana a favor de
los candidatos de su partido a la Cdmara de
Diputados, y no le fue bien: logré apenas 151
curules en San Lazaro; tres afios después, en
2006, el PAN sumo 206 y se convirtié en la
primera fuerza politica.

Ahora, el PAN, y sin duda Felipe Calderén,
invirtieron esa estrategia yenlugarde queel
Presidente hiciera campana porlos candida-
tos de su partido, su partidola estd haciendo
porel Presidente, en una operacién que busca
montarse en el reconocimiento de Calderén
que, bienomal, es superior al delos partidos
y sus candidatos, juntos.

Poreso, los spots panistas secentranenel
elogio del Presidente y no en las prendas del
partido, y menos de sus candidatos.

¢Ha escuchado, por ejemplo, alguno que
hable del paso de Josefina Vizquez Mota por
laSEPoantes por Sedesol con Fox? ;O alguno

que recuerde el de Francisco Ramirez Acuiia
por el gobierno de Jalisco o la Secretaria de
Gobernacion? ;O de César Nava por la direc-
cion juridica de Pemex ola secretaria privada
de Los Pinos?

Nada. Ni una palabra. No hay de dénde.

La campana del PAN esta centradaen la
politica presidencial en materia de combate
al crimen organizado y asuntos econdmicos.
En concordancia, el discurso Calderén vaen
linea con los spots panistas.

Y ni por eso la oposicién priista ha subi-
do al Presidente de la Repuiblica a la pugna
electoral.

Veremos el dia 6 a quién le reditud esa
estrategia. Sial PAN o al PRL

Retales
1.CEMEX Cemex vendié los activos australia-
nos de Rinker, que compré en 2007, man-
teniendo los de Estados Unidos, que son la
mayoria de sus operaciones. S6lo se deshizo
de una pequena parte de Rinker;

2.SCT. Juan Molinar revisa una y otra vez
la actuacién de su director juridico, Gerardo
Sanchez Henkel, heredadodela administracién
Téllez. A algunos noles gusta su protagonismo,
otrosafirmanque es necesarioanteel diluvio
queselesviene; y

3. FALSO. Dice Lépez Obrador que se ma-
nipularon las escenas de la imposicion de su
pelele, juanito, en Iztapalapa. Falso. El video
soloreflejé lo que alli sucedid. Loque pasaes
que,comoalamayoriadelosmexicanos, Lopez
Obradoral verlo nose gustéy poresoculpae
insulta al emisario. Nada nuevo.
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