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La Ie a prueba

n medio de todo lo que pasa,
lo que viene y vaen estos dias,
‘seasormna unaidea comun, algo
que todoslos partidos pueden
compartir:laleyelectoralnopasa
la prueba, esta para la basura.
Ciertoesquelos partidos aprobaronlaley,
peroalaluz deladistancia se puede apreciar
quebienabiennohubolaatenciéndebidaen
todoslos detalles. Parecieraqueloimportante
enese momento era el espiritu delaley mas
que los puntos finos de la misma. No hay
partido que no esté sufriendo el desplante
legislativo de entonces.
El asunto de los spots ha resultado un
problema mayusculo para todos: para los

partidos, para el IFE, para los mediosy, peor
aun, para los ciudadanos. Para los partidos
porque los tiempos son absurdos. Entregar
conquince dias de anticipacién un comercial
significa perder“el momento”comunicacional
oportuno, obliga a producir mensajes gene-
rales e impide que se pueda contestar una
desinformacién o unataque propagandistico
yhaceaparecer alos partidos como fuerade
la realidad que se vive, ya que como vimos
endos semanas pasan muchas, muchisimas
cosas. Para el IFE el problema es que esta
convertido en una lenta y pesada agencia
encargada, entre otras cosas, de colocar los
comerciales en los medios respectivos de
todo el pais con la problemdtica de que a la
fecha nohan podido hacerloquedebenenel
tiempo correcto. Las quejas no se handejado
esperar, y los partidos han visto disminuir el
numero de spotsqueles corresponden. Para
los medios el problema radica en andarse
con cuidado si no pasan los spotsala hora,
minutoy segundo en que quedéestipulado,
como sucedi6 al principio de la campaiia,
sinimportar la programacion. Y tfinalmente
los ciudadanos que sufren un alud de spots

conmensajes descontextualizados, mal seg-
mentados que hacen, por ejemplo,que enun

lnan Ignacio lavala

programa infantil salga un anuncio a favor
de la legalizacion de las drogas. La falta de
movilidad porlos tiempos de entrega, la“su-
bida”y “bajada” de un spot, provoca que los
comerciales se vean hasta la ndusea.
Porotrolado, lalimitacién de lalibertad
deexpresion esunasuntogravisimo queestd
poniendoal pais en una verdadera situacién
de ridiculo internacional, ya que sélo aqui
se debate si censura internet o no. En otros.
paises como China condictaduras del corte
nisiquiera se debate, se censuray ya. Laidea
promovida por el PRI de meterse a controlar
los contenidos de internet es lamuestra mas
claradequeaesepartidoloqueleinteresaes
controlarla vida de los demds:lo que deben
ver y lo que no, lo que se debe opinar y lo
que no.Todoesto solamente ha servido para
que el PRI, a la menor provocacion, saque
su vena autoritaria y para dar soporte ala
oligofrenia de la sefiora Alanis, presidenta
del TEPJF, en sus balbuceantes defensas del
partido de su juventud.mm
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