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COORDENADAS

Subsidiamos a otros paises

ENRIQUE QUINTANA

LA
0‘.‘\

No sé si algin dia sabremos con exactitud

cudnto le costd al pais algo que ya se puede

llamar la crisis de la influenza, pero tengo la

impresion de que va a ser més de lo que ofi-
i e se estima y acepta.

Y, como parte de esos costos, quiza tam-
poco haya forma de saber del todo con cudn-
tos recursos México subsidi6 al resto del
mundo. Le explico. '

Cuando el 23 de abril, las autoridades
mexicanas recibieron la informacion que con-
firmaba que teniamos la presencia de un nue-
vo virus de la influenza, la reaccién que se tu-
vo fue acorde con la ignorancia que existia
respecto al comportamiento del virus.

Se procedi6 como si fuera altamente con-
tagioso y con un alto grado de letalidad.

Es probable que si un primer brote de
este tipo hubiera ocurrido en Shanghai o en
Nueva York, las medidas que se hubieran to-
mado habrian representado altos costos para
China o Estados Unidos, mucho més que en
los que han incurrido.

El principal costo de la epidemia, que
tiene que ver con un impacto de imagen
que ha derrumbado al suelo al turismo in-
ternacional, asi como el freno brusco de
la actividad econdémica por mas de una se-
mana, derivé del hecho de que la reaccion
mexicana fue sobre la base de la ignorancia
que teniamos.

Con el conocimiento del virus que se fue
obteniendo durante los dias de alerta maxi-
ma en México se hizo posible que otros pai-
ses no tuvieran que llegar a los extremos a los
que llegamos aqui.

Por eso es que, de facto, México subsi-
di6 de manera importante al resto del mun-
do en las ultimas dos o tres semanas, convir-
tiéndose de hecho en un pais “conejillo” an-
te el nuevo virus.

Se ha debatido por qué en otros lugares
no han tomado medidas tan drasticas como

La reaccién del pais al brote de influenza
ha conducido de facto a la transferencia

de recursos de México hacia el exterior.

las que se ejecutaron en México. Una parte de

la respuesta tiene que ver con el conocimien-
to de la epidemia y otra con el efecto positivo

de contencion que se obtuvo en el pais.

El problema es que el “ahorro” que
Meéxico les propicio a otras naciones, no
va a ser contabilizado ni mucho menos
co X
Por el contrario, es probable que por va-
rios meses sigamos con la imagen de “apes-
tados”, lo que va a pegar al turismo.

Aungque haya datos objetivos respecto a
los menores riesgos que hoy existen para los

visitantes, el turista promedio que se quedo
con la imagen de la gente con cubrebocas
en las calles y con la noticia de la suspension
de vuelos y las “cuarentenas”, va a tardar va-
rios meses en visualizar a México como op-
cién, lo que va a costar divisas, ingresos y
empleos.

Asi que, ademsds de la promocién turisti-
ca, que va a subrayar los atractivos usuales de
los destinos del pais, seria necesario plantear
también que muchos mexicanos tuvimos
que poner directamente de nuestrabolsa
para que otros paises no tuvieran que hacer el
gasto o tener la pérdida que tuvimos.

CAEN LAS VENTAS
Las compras de pénico de los tltimos dias

de abril no tuvieron el aliento necesario para
compensar la caida del resto del mes.

Para que no se confunda, la ANTAD
esta reportando un crecimiento nominal
de las ventas en 5.4 por ciento en abril.
Pero al descontar la inflacion de 6.17
por ciento, tenemos un retroceso de 0.7 por
ciento.

Como ha sido en este afio, hay fuertes
diferencias segun el tipo de tienda. Las de-
partamentales tienen una caida real de 3.5
por ciento en el mes, mientras que los au-
toservicios lograron un crecimiento de 1.3
por ciento.

Los niimeros no son nada buenos, pero,
si sirve de consuelo, eran peores en los meses
anteriores. Por ejemplo, en marzo, la caida
real fue de poco mas de 9 por ciento.

Ni el empleo, ni los salarios reales, ni
el crédito al consumo se han recuperado.

Continda en siguiente hoja
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$ 64394.67
Tam: 324 cm2
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Mientras no lo hagan va a ser muy dificil ver
otra tendencia en las ventas.

enrique.quintana@reforma.com

Sin repunte en las ventas

(Variacin anual real de ventas comparables de la ANTAD)
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Fuente: ANTAD
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