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Los dtputados s,
usted no

Yo no tengo la menor duda de que se trata
de propaganda electoral. No hay que ser genio
para Hegar a esta conclusién.

atltima reforma electoral sigue demos-
trando suridiculez. En la medida en que
se va implementando, encontramos casos
que demuestran que s6lo sirvié para for-
talecer la partidocracia en México. Hoy
ofrezco otro ejemplo absurdo del tamafio
del Titanic. La reforma prohibié que cual-
quier persona fisica o moral, incluidos los
partidos, pudiera comprar propaganda en
radio y television. Pero ahora, gracias a unaresolucion del Tribu-
nal Electoral del Poder Judicial de la Federacién (TEPJF), nos en-
teramos de que los diputados de una fraccién parlamentaria, con
el dinero de los contribuyentes, si pueden comprar spots. Pero los
ciudadanos, con su propio dinero, no pueden hacerlo. Maravillo-
s0. Se trata de un gravisimo caso de inequidad y este valor —el de
la equidad — fue el que los defensores de la reforma utilizaron pa-
ralimitar lalibertad de expresién al prohibir que los ciudadanos
pudiéramos comprar spots de radio y televisién para hablar de po-
litica. jQué chulada: los diputados pueden comprar anuncios con
nuestro dinero pero nosotros no!
Lahistoria esla siguiente. De acuerdo conlanuevalegisla-
ci6n, los partidos no pueden trasmitir mensajes politicos en me-
dios electrénicos entre las
precampaiiasy el inicio for-
oot ] mal de las campafias. Sin em-
iQué chulada: - bargo, los diputados del Par-
tido Verde le compraron a Te-

los legisladores levisay TV Azteca anuncios

donde supuestamente infor-

pue den comprar man sus logros como la pro-
! puesta de que se instaure la

anunclos pena de muerte a los secues-

o tradores. Quizd seauna ca-
Ccon Ill](j Stl'() dﬂler() Sua]jdad’ pero se trata de uno
e : Ly de los ofrecimientos princi-
pero nosotros no: pales de este partido en el ac-
tual proceso electoral. Sin
ningudn reparo, los legislado-
res verdes incluyeron el em-
blema de su partido en dichos anuneios.
Continda en siguiente hoja
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Yo no tengo la menor duda de que se trata de propaganda electo-
ral. No hay que ser genio para llegar a esta conclusién. Sélo hay que
tener un poco de sentido comuin. Los sefiores del Instituto Federal
Electoral (IFE) asi lo considerarony declararonilegales estos pro-
mocionales. De esta forma, prohibieron la trasmision de los spotsy
le impusieron al partido una multa de casi 20 millones de pesos.

Los verdes, sin embargo, impugnaron esta decision frente al
TEPJF. Y resulta que el maximo tribunal electoral les dio la ra-
z6ny revocd la decision del IFE, cancel6 las multas impuestas
¥, lo mds importante, establecié un criterio juridico de que estos
anuncios a partir de ahora son legales. En adelante, los legislado-
res de un partido, con dinero de los contribuyentes, podran com-
prar spots de radio y televisién para “informar” alos ciudadanos
cuando en realidad estan apoyando las campafias de su respecti-
vo partido.

Dice el consejero del IFE Alfredo Figueroa al respecto: “Valo-
rar de esta manera la conducta de los legisladores abre la puerta
a diversas implicaciones que, en mi opinion, son claramente con-
trarias ala Constitucién, alas leyes y a la reforma que nos dimos.
Desde luego que se puede y debe informar ala ciudadania, pero
con propaganda que no implique también la promocién del par-
tido”. He ahi el problema. Mientras que para los sefiores del IFE
esto es propaganda electoral, paralos sefiores del TEPJF noloes.

iClaro que se trata de propaganda! El problema es que la refor-
ma electoral deja en manos de las autoridades decidir qué siy qué
no es. Los mexicanos estamos en manos de nueve consejeros y en
ultima instancia de siete magistrados electorales. Y resulta que es-
tos jueces a veces dicen la barbaridad de que los mensajes del Con-
sejo Coordinador Empresarial en 2006 beneficiaron a un partido
perdedor (el PRI) pero que los mensajes de los diputados del Verde
no van a beneficiar a este partido. Puralégica y consistencia.

Los partidos gastaron una enormidad de dinero enla eleccion
de 2006. Enla de 2009 van a gastar aiin mas gracias a que no van
apagar los anuncios de radio y televisién que se autoadjudicaron.
Y ahora, encima de estas cantidades multimillonarias, los legis-
ladores de un partido podran comprar mds spots de propaganda
electoral disfrazada. Todo con dinero del contribuyente, es decir,
con el dinero de usted.
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