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Aeroméxico gana cuota de mercado
nte el repliegue de las aerolíneas de bajo costo
Aeroméxico está ampliando su participación de

mercado

Ya le había comentado
que la expectativa de los
analistas que siguen el ne
gocio de la aviación comer
cial es que en 2009 haya
movimientos en ese sector

La explicación debe en
contrarse en los impactos
de la crisis económica en
varias aerolíneas siendo el
factor clave la obtención
de ingresos en dólares lo
que en teoría deberá em
patar sus gastos en mone
da dura

Otro factor es que pese
al atorón económico algu
nas empresas siguen ele
vando sus inversiones

En ese tenor de acuerdo con la Direc
ción General de Aviación Civil DGAC que
comanda Héctor González Weeks Gru
po Aeroméxico está ampliando su presen
cia entre los consumidores
mexicanos más allá de la
guerra de tarifas que han
querido revivir algunas
empresas

La firma que dirige
Andrés Conesa Labastida
tiene en su portafolios la
gestión dé Aeroméxico y
Aeroméxico Connect en

tre otras subsidiarias y por
lo pronto se ubicó como la
principal firma aérea en el
país al transportar en los
primeros tres meses del
año a un millón 922 mil
476 pasajeros

Estamos hablando de
un repunte de 3 3 por cien

to con respecto al primer trimestre de
2008 que le da a Aeroméxico una cuota
de mercado de 30 9 por ciento con res
pecto al total nacional

Esto le significó a Grupo
Aeroméxico ganar 4 4
puntos porcentuales de
mercado un desempeño
que en tiempos de crisis no
es nada despreciable se
gún las cifra de la entidad
dependiente de la Secreta
ría de Comunicaciones y
Transportes de Juan Moli
nar Horcasitas

La aviación comercial en
el primer trimestre según
la DGAC mostró un des
censo de 14 por ciento en
el numero de pasajeros
transportados

Otro dato interesante
de la empresa del caballero
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águila es que su subsidiaria Aeroméxico
Connect escaló a la tercera posición del
mercado cuando hasta di
ciembre pasado ocupó el
quinto sitio

Las cifras fueron pre
sentadas en el marco del
XXXIV Tianguis Turístico
en Acapulco un foro don
de si bien ha llamado la
atención el impacto de la
influenza porcina en la in
dustria sin chimeneas
también se ha destacado
que algunas empresas
mantienen sus inversiones

Tal es el caso de Aero
méxico que hasta marzo
pasado incrementó en 5
por ciento sus vuelos na
cionales e internacionales

lo que implicó manejar 38 nuevos vuelos
diarios a 11 ciudades adicionales a las que
ya venía operando en 2008

Aeroméxico está desplazando en el
mercado nacional a firmas
de la talla de Mexicana de
Aviación pero también es
tá aprovechando la salida
de firmas como Aerocali
fornia A Volar y Alma
además de que Aviacsa ha
tenido que reducir su flota

Todo indica que el mer

cado mexicano de la avia
ción comercial seguirá de
purándose y todo apunta
a que en los siguientes
meses la participación de
los vuelos nacionales será
clave para la gestión de las
aerolíneas ya que todos
los especialistas coinciden
en que el tema de la in

fluenza porcina pegará en los factores de
ocupación de los vuelos hacia el exterior
por lo menos en el muy corto plazo

La estrategia de Aeroméxico ha consis
tido en no descuidar el
mercado de viajeros de
negocios pero también
adaptar su operación en
destinos turísticos con
aviones de dimensiones
más adecuadas dada la
recesión económica

Grupo	Aeroméxico
cuenta con una flota de
más de cien aviones Boeing
777 767 737 MD80 así
como Embraer 145 y 190
de última generación esta
mos hablando básicamen
te de aviones de bajo con
sumo de combustible

En fin la aerolínea del

caballero águila a decir de
las cifras de la DGAC se ve como una de las
firmas que están sorteando mejor la crisis

Grupo Aeroméxico
elevó en

su número

de pasajeros
transportados en el
país hasta marzo

En el primer
trimestre cayeron

los ingresos
de Cemex ante

la menor demanda
de materiales de

construcción
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