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Reglamento para publicidad de Ley de Salud el
6 de mayo, alto a productos mllagro y FEMISA
infractor lider en Cofepris

*Ebrard politiza epidemia, pone en riesgo a restaurantes del DF
y en jaque trabajadores de ese rubro; SCT subasta carretera
sui géneris de largo plazo; aprueba ayer Senado multas a CFC

con obstaculo insalvable

SPUBLICO QUE enel trans-

curso de mayo Cofepris tiene

1a intenci6én de dar a conocer

ahora si el reglamento de la
Ley General de Salud en materia de
publicidad para ahmentos, bebidas y
medicinas. .

Desde la semana pasada el Consejo de Regula-
ciény Eticay Publicitaria (Conar) que lleva Radl Ro-
driguez, adelant6 que el documento estaba listo en
el contexto de su tltima asamblea.

En este reglamento Cofepris que encabeza Mi-
guel Angel Toscano ha trabajado desde hace tiempo
con la intencién de normar la publicidad de esos
rubros en los que lamentablemente existen serias
irregularidades.

Nada més imagine la cantidad de productos “cha-
tarra” que se ofrecen en la TV y concretamente los
denominados medicamentos “milagro”, asi como
suplementos. alimenticios que no cumplen lo que
ofrecen.

Este es un viejo expediente con el que la auto-
ridad sanitaria no ha podido, dados los intereses
involucrados y las apetitosas pautas publicitarias
que significan.

Es a Cofepris, 6rgano que se cred en el 2002 con
Julio Frenk como titular de Salud, al que corresponde
batallar con esa publicidad engariosa como 1a agen-
cia de riesgos sanitarios.

Asi de manera simplista se puede decir que Co-
fepris regula todo lo que tiene que ver con comida,
medicamentos, productos que olemos o que se vin-
culan connuestra piel, incluidos por ejemplo plagui-
cidas, precursores quimicos, alcohol, tabaco, dispo-
sitivos para salud y hospitales.

La industria de productos milagros es un rival di-
ficil de vencer, puesto que al momento de cancelar-
se un producto y su pauta publicitaria, de inmediato
tienen listo otro similar que toma su lugar frente al
consumidor.

Elreglamento de la Ley General de Salud en pu-
blicidad, debe resultar un importante soporte enla
lucha que libra Cofepris incluso contra grandes

empresas.
El peor rival es Cerveceria Cuauhtémoc Moc-
tezuma, propiedad de FEMSA, que comanda Jo-
sé Antonio Fernandez “el diablo” y que reiterada-
mente viola las disposiciones de ley para sus
camparias.
El enfrentamiento entre autoridad y la regio-

montana ha llegado a tal nivel que el propio Fer-
nandez llevo su causa al presidente Felipe Calderon
Hinojosa. ,

La cervecera por ejemplo recién inici6 unjuicio de
nulidad contra una disposicién de Cofepris relativa
a una publicidad de Tecate en TV. ;-

E] anuncié fue sancionado por la autoridad sani-
taria al utilizar una moto Harley Davidson como se-
fial para incitar al consumo de su cerveza.

La disputa no es la inica, y se puede decir que en
general la industria de bebidas alcohélicas ha tenido
varias diferencias con Cofepris, incluida Cuervo
que lleva Juan Beckmann,

La fecha atin vigente para la presentacién del re-
glamento es el 6 de mayo por parte del Consejo
Consultivo Mixto conformado por 90 compafiias
de todos los rubros vinculados a publicidad.

Estan Televisa de Emilio Azcarraga, TV Azteca
de Ricardo Salinas, grupos radiofénicos, medios

I —
QUEDA CLARO QUE LA
EMERGENCIA SANITARIA SE POLITI-
Z0 Y QUE EL JEFE DE GOBIERNO DEL
DF PRETENDE ACAPARAR LOS RE-
FLECTORES. DESDE EL LUNES AMA -
GO CON SUSPENDER EL METRO Y
LUEGO CON CERRAR EL COMERCIO

impresos, agencias de publicidad, compaiiias
de refrescos, bebidas alcohdlicas, alimentos y

farmacos. o )
Continda en siguiente hoja

POR ALBERTO AGUILAR
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Todos participan en la corresponsabilidad de una
publicidad mas ética de 1a mano con Cofepris y por
supuesto con Salud de José Angel Cordova, hoy fo-
calizada en 1a epidemia de influenza.

__\> UEDA CLARO QUE la emergencia
=77 sanitaria se politizé y que el jefe de
gobierno del DF, Marcelo Ebrard, pretende aca-
parar los reflectores. Desde el lunes amagé con
suspender el Metro y luego con cerrar el comer-
cio. Noes descartable que suaccionar hayaacre-
centado el rumor de que los autoservicios deja-
rian de funcionar, lo que motivé las compras de
pénico de muchos capitalinos. Ayer se publicé
en la gaceta oficial la disposicidn para que los
restaurantes cierren sus puertas. S6lo se avaldla
comida parallevar. La verdad es que aparece co-
mo una decisién precipitada que lastimarila ac-
tividad cotidianade la capital. Miles de emplea-
dos tendrén dificultades para comer y el bene-
ficiario serd el comercio informal que vaya que
ha crecido. Ademas se pone en riesgo a 450 mil
trabajadores de ese rubro. Muchos de ellos vi-
ven de propinas. Para los restaurantes llueve so-
bre mojado, ya que el afio pasado no fue el mejor
debido a la Ley Antitabaco. En el primer trimes-
tre tenian una baja del 10 por ciento en sus ven-
tas, y el fin de semana con la crisis el consumo
cayé 60 por ciento. El puro cierre implicara pér-
didas de inventarios irrecuperables y no se des-
carta que muchos restaurantes no retomen el

paso por su situacién. Asi que ojo con las deci-
siones econémicas que se adopten en el actual
entorno, maxime que la economia vive una de
sus peores recesiones de la historia. Ayer mu-
chos establecimientos hicieron caso omiso dela
restriccion.

;>Y SIDE situaciones para Ripley se tra-
7 ta, esti la convocatoria que ayer hizo

SCT de Juan Molinar Horcacitas para una parte de
la frustrada subasta del paquete carretero del
Pacifico. Los interesados podran adquirir las
bases hasta el 31 de julio y luego tomarse 5 largos
meses para presentar sus propuestas. Por si fue-
rapoco, la subsecretaria de Oscar de Buen, se dio
hasta el 20 de enero del 2010 para decidir al ga-
nadory el agraciado debera iniciar la obra améas
tardar el 29 de junio del 2010, casi un afio des-
pués. Imaginese en ese inter lo que puede suce-
der con todas las variables involucradas en los
costos de un proyecto de esa magnitud. Aqui
también lo que imper6 fue lo politico; se busca
evitar el emitir una sefial en cuanto a que el asun-
to se pospuso por la recesion. Realmente poca
seriedad.

AN YER EL SENADO aprobd los ajustes

'—7> que se requerian al Cédigo Penal Fe-
deral para que la CFC pueda aplicar sanciones
maAs severas alas empresas que incuryan en prac-
ticas anticompetitivas. Lamentablemente se fijé
como requisito el que esa autoridad determine
mediante resolucién administrativa que el in-
fractor haya resultado responsable de una préc-
tica monopoélica y que se acredite la existencia de
poder sustancial. O sea casi nada. Hoy mismo la
CFC emite una opinién al respecto. Eduardo Pé-
rez Motta hace ver a los presidentes de la Comi-
sién de Economia, Adriana Rodriguez, y de Justi-
cia, César Camacho, de la Camara de Diputados,
que esa sola disposicion nulifica la pretendida re-
forma.Y es que es un requisito imposible de cum-
plir, dado que en esas précticas hay “conspiracio-
nes entre competidores” del tama-
110 que sea, para obligar al consu-
myidor a pagar precios superiores a
los que prevalecen en condiciones
de competencia. Es claro que los
grandes intereses volvieron a im-
poner su ley.
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