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La importancia del
consumidor estadounidense

agran importancia

del consumidor es-

tadounidense en la
economia global es un te-
ma crucial para explicar
la profunda recesion que
enfrentamos.

El consumidor estado-
unidense ahorramuy poco
y vive con niveles de apa-
lancamiento altos, mante-
niendo una propension a
consumir muy alta.

Dado que el consu-
mo representa aproxima-
damente 70% del PIB en
Estados Unidos, su im-
portancia a nivel global
es primordial. El consu-
mo en EU representaba
18% del PIB global en el
2007, comparado con 15%
en 1980.

Para poner este dato
en perspectiva, la econo-
mia de China representaba
6% del PIB global mientras
que México representa-
ba el 1.7 por ciento. Es
decir, el consumidor

estadounidense es ca-
si tres veces mayor a
la economia china y 10
veces mayor a la econo-
mia mexicana.

La pregunta obligada
es, ;cOmo es posible que
el consumo en EU crecie-
raaunatasa mas elevada
que el PIB de EU durante
tanto tiempo? La respues-
ta es el apalancamiento.
La globalizacién permi-
ti6 que los paises emer-
gentes superavitarios
en ahorro financiaran
a los consumidores de
los paises desarrollados
deficitarios en ahorro
interno. Hasta aqui todo
bien, pero la historia no es-
t4 completa hasta incluir
el papel del sistema finan-
ciero internacional.

Los sistemas financie-
ros de los paises desarro-
llados, preocupados por la
desaceleracion econémica
del 2001-02, se dedicaron
a inyectar liquidez y esti-
mular el crédito.

El ingrediente final
a este cocktail fue la

relajacion de la regula-
cion financiera que per-
mitio a los intermediarios
financieros incrementar
sus niveles de apalan-
camiento a de manera
irresponsable.

Entre el 2002 y el
2007, el consumidor

estadounidense aprove-
cho estas condiciones para
llevar su tasa personal de
ahorro a 0% comparado
con un nivel histérico de
8por ciento. Millones de
consumidores que nun-
ca debieron ser sujetos
de crédito recibieron fi-
nanciamiento para com-
prar casas, automoviles
y otros bienes de con-
sumo duradero.

A partir de mediados
del 2008, el consumidor
estadounidense enfrentd
una caida estrepitosa en
el valor de sus principales
activos, su casa y su fon-
do de retiro; ademas de la
creciente probabilidad de
perder su trabajo. A esto
se sumo que las fuentes
de crédito alas que habia
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tenido acceso casi irres-
tricto desaparecieron.
Ante estas circunstan-
cias, el consumidor esta-
dounidense se apreto el
cinturén, provocando una
fuerte disminucién en lade-
manda de bienes de consu-
mo, sobre todo de bienes
duraderos, provocando

una caida estrepitosa en
el PIB de EU en el cuarto
trimestre del 2008. Si bien
el consumo en EU ha em-
pezado a presentar se-
nales de estabilizacion
ante la magnitud de los
estimulos econémicos,
sera necesario ver una
estabilizacion del merca-

dolaboral para que real-
mente podamos afirmar
que estamos entrando
en las dltimas etapas
de esta recesion.

El martes analizare-
mos a mayor detalle el
impacto de los estimu-
los econdmicos sobre el
consumo. [l

El consumo sera clave para la recuperacion en EU.
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