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El 22 de marzo'es'el Dia Mundial
del Agua, una bebida que cada dia
se vuelve mas gourmet, embotellada
en disenos exclusivos y costosos

Continda en siguiente hoja
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Iagud no es sdlo el vital Hquido que cu-
a de las necesidades bésicas del
ano, también se ha convertido
objeto de deseo de los paladares
is ¢xigentes, al grado de que cada
vez hay més lugares especializados en

servir vasos de pureza.
, C’iudades cosmopolitas como Nueva York, Tokio,
_ Montreal, Paris, Melbourne y Roma sonlas-que han dado
un paso adelante para ofrecer una ampliaoferbade aguas -
: ‘procedentes de los rincones més recéndltﬁs del mun- '
) do, caracteristica que las hace atin mas atractivas pa-
T4 los consumnidores.
“Esta tendencia empez6 en los 80 en Estados
" Unidos, aunque hasta este siglo empezaron a
surgir “templos del agud” con mayor recurren-
cia. E]l Water Bar Chez Colette, en Paris, por
ejemplo, ofrece 80 tipos de aguas; destaca la
escocesa Highland para disfrutar con el whis-
ky. En el restaurante de este espacio, los co-
mensales pueden acompafiar su platillo con
la marca que mejor lo maride.

Lo inimaginable es posible en estos sitios, .
ya que se pueden degustar bebidas prove.
nientes delos glaciares, icebergs, delalluvia
o del fondo de los mares. Asimismo hay
aguas aromatizadas con esencias de frutas
ohierbas, todo ello se describé en las cartas

para que’el consumidor no pierda detalle ' O
que lo que bebe. _//
GOTAS DE LUJO ! LITROS

Algunas bebidas se distinguen porque
botellas tienen disefios atractivos,
quelas hace demandadas por actoresy can- -
tantes, sin importar lo que deban pagar por
ellas, como otra de sus excentricidades.
La marca Bling H20 cuesta entre 50 y 70
euros (mas de mil pesos), pero suvalor no se
debe a que sea extraida a més de 800 metro:
de profundidad en Smokey Mountains, Te-
nesse, sino a suenvase decorado con cristales
Swarovski.
Los protagonistas de la alta costura también =
han colaborado en el disefio de recipientes que
son mds para el aparador que para el consumo
masivo. Un ejemplo claro son las dos botellas di-
sefiadas por el francés Christian Lacroix para
Evian.
La favorita entre las celebridades - Jessica AIba,
Halie Berry, Cristina Aguilera y hasta el presidente de
los Estados Unidos, Barack Obama- es Fiji Water que
proviene de las Islas Fiji. No es muy glamurosa, pero es
considerada el maés pura del planeta. Su costo
aproximado es de 500 pesos, y presenta un alto con-
tenido de silicio, mineral beneﬁco pa.ra el cabello y
la piel.

Continda en siguiente hoja

es el consumo per capita
anual en México, segun
cifras de la ONU. Lo que
coloca al pais en el
primer lugar en el rubro,
en Latinoamérica. :
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Entre las aguas mds exdticas estan Cloud Juice, pro-
veniente de las [luvias de la isla de Tasmania, Austra-
lia; Lynx, ligera, baja en sodio y en nitratos, que seda
al pie del Monte Peltri, en los Apeninos (Italia), y
Antipodes, extraida de un acuifero situado a 300
} metros de profundidad en la Bahia de Plenty,
Nueva Zelanda.

“REFINAMIENTO PURO

- Las catas de[agua no son tan ¢comunes como
*. . las de vinos. Aun en paises.europeos como
.7 flemania o Italia, donde el consumo de pgual
%.” embotellada es ¢asi un estilo de vida, los es-
1. pecialistas son pocos.
. Los niveles de bicarbonato, calcio y mag-
*- nesfo, asi como 1a temperatura del pgud son
.. considerados pararecomendar suconsumo
con algin alimento o como digestivo.
= - Sinembargo, Benito Oliver-Rodés, certi-
. ficador de calidad de la mayoria de las
aguas embotelladas de Espafia, coment6 a
El Pais lo dificil que resulta su trabajo: “Por
e¢jemplo, las caracteristicas del vino siem-
™ pre vienen condicionadas por el olor, y en-
tonces se pueden decir muchas cosas. En
cambio, elfagud practicamente no tiene olor,
, s6lo tiene gusto”. :
El catador afirmé que el creciente gusto
por el agud embotellada se debe ala tenden-
cia de adquirir productos naturales sin aditi-
. vos ni tratamiento y por el interés de cuidar
s el cuerpo.
%, !. .. Justocuando enellQuinto[Ford Mundial del
celebrado en Estambul, del 16
al 22 de marz o, se discuten temas relacionados
con el abastecimiento del vital liquido, es mo- |
mento para ver c6mo se comporta el mercado -
;. conun producto que no deja de generar polémica

en el futuro de las naciones.
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