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La campaiia masiva de spots politicos
tendra poco efecto en la intencion del

voto ciudadano en un momento de crisisen
donde nadie cree absolutamente en nada.

LL.as campanas

EZRA SHABOT
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nmedio de una crisis econémica de

magnitudes impredecibles, y una

guerra declarada a la delincuencia
organizada, las campatias de los partidos
politicos para las elecciones del 5 de julio
se presentan como una actividad fuera de
lugar y dificilmente creibles para la mayo-
ria de los mexicanos. La reforma electoral
aprobada otorgo a los partidos tiempos en
radio y television que, en un afdn por redu-
cir el negocio de los concesionarios, termi-
naron por inundar a los medios electrénicos
de basura propagandistica de baja calidad.
Los espacios asignados al debate de las pre-
campaiias se convirtieron en ensayos pu-
blicitarios previos al bombardeo masivo
de spots.

No hay en esto novedad alguna, sino
Unicamente mas mensajes de partidos en
el tiempo oficial de televisién y radio. Sin
embargo, suponer que el aumento cuanti-
tativo de los spots genera por si mismo una
mayor calidad en el contenido es algo total-
mente falso. Los publicistas que disefian la
propaganda saben muy bien que en tiem-
pos de crisis e inseguridad el mensaje difi-
cilmente consigue su objetivo de penetrar
en la conciencia del ciudadano y reforzar

o modificar su opcién de voto. Es por ello
que esta campafia para €lecciones inter-
medias tendra caracteristicas diferentes a
las otras. No se pueden hacer propuestas
alegres y atractivas en los medios de co-
municacion cuando se pierden miles de
empleos y la violencia se mantiene como
constante,

Los resultados de las recientes encues-
tas refuerzan la posicién de aquellos que
afirman que en tiempos de crisis los go-
biernos y sus respectivos partidos pierden
fuerza como consecuencia de la responsa-
bilidad que tienen ante el electorado por
los efectos de una economia sumida en la

recesion y generadora de desempleo. Aun-
que los factores de esta realidad provienen
del exterior, para el elector medio es el go-
bierno el mayor causante de su desgracia.
De ahi que la administracién Calderén
insista una y otra vez en la efectividad de
los programas de apoyo a la economia fa-
miliar y al mantenimiento del empleo. Sin
embargo, la popularidad del Presidente no
se traslada automaticamente a su partido.
El ascenso vertiginoso del PRI en las
encuestas responde a su lugar en una c6-
moda oposicién no comprometida con las

grandes reformas que el pais requiere, y
que tienen un alto costo en términos de po-
pularidad electoral. Agazapados en torno a
sus gobernadores, quienes no rinden cuen-
tas ni a sus propios Congresos locales, los
priistas festinan la debacle perredista pro-
vocada por los excesos de su ex lider mesia-
nico, quien hoy juega en dos pistas (la del
PRD y la del PT) hundiendo al sol azteca
en sus minimos electorales.

Con un electorado carente de memo-
ria historica, y un precandidato presiden-
cial prematuro —Enrique Pefia Nieto— im-
pulsado por las grandes cadenas televiso-
ras, las cuales cubren sus actividades como
si se tratase de un vicepresidente en fun-
ciones, el PRI se perfila para convertirse en
la principal fuerza politica del pais en julio
de este afio. Paraddjicamente, las mismas
figuras representativas del pasado, como
Paredes, Beltrones o Gamboa, son hoy el
sustento de ese PRI cuyo retorno al poder
ven posible en el 2012.

La tnica salvacion para que el gobier-
no de Calder6n no quede atrapado en ma-
nos de ese priismo que afiora el retorno de
un pasado mitificado es llevar a cabo una
campafia que afirme lo logrado en estos
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afios, poniendo énfasis en lo que repre-
senta el retorno del PRI al poder. En este
partido no se ha producido cambio signi-
ficativo alguno frente a lo que era cuando
gobernaba el pais. Las mismas caras, los
mismos discursos, y la falta de compromi-
so con los cambios de fondo que requie-
re la economia. La minoria dentro del PRI
que esta dispuesta a asumirse como mo-
dernizadora no es hoy lo suficientemen-
te fuerte como para imponerle su agenda
alos dinosaurios.

Y silaizquierda estd perdida en sus di-
visiones, el panismo tampoco esta dispues-
to adar el gran salto y convertirse en el par-
tido de centro que requiere el pais. Sus ul-
tras imponen agenda en distintos estados,
e impiden la transformacion de raiz que
lo haria romper con una parte de su pasa-
do que, como a priistas y perredistas, per-
sigue y debilita en sus objetivos de llevar a
la practica un proyecto de gobierno. Las
campaiias que por ley no pueden entrar
en la confrontacion directa lo haran de to-
das formas ante la necesidad de todos los
partidos de mostrarle al electorado que el
otro no es opcion valida, aunque ellos mis-
mos no tengan mucho que ofrecer.
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