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Cola-Cola crece 9% pese a desaceleracion

ando la economia esta bien todos, o casi todos,
wzhacen dinero, pero cuando la demanda se contrae

son pocas las empresas que pueden crecer.

Luis Tellez Kuenzler.

o Paredes

Definitivamente esta cri-
sis, por ser de caracter global
y aun de proporciones des-
conocidas, pondra a prueba
el modelo de gestién de las
empresas de todos tamanos,
ya que el reto no sélo sera
mantener ingresos sino in-
cluso seguir como negocios
rentables.

Por lo pronto, una firma
que en 2008 logré un creci-
miento importante fue The
Coca-Cola Company, la que
comanda aqui Brian Smith y
que sin duda es lider en el
mercado de bebidas, que es
muy sensible a los cambios
en el poder adquisitivo de las
familias.
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Hans-Joachim Kholsdorf.

bajo costo.
Pues bien, el gigante de
Atlanta creci6 en el mundo 5
por ciento, mientras que en
América Latina elevd su fac-
turacion 8 por ciento.
Si esas dos cifras son rele-
vantes, la nota es que Co-
ca-Cola en México crecié 9
por ciento, un dato que si lo
compara con el PIB, que en el
mejor de los casos rondara
1.8 por ciento, podra advertir
que no le fue mal a pesar de
la contraccién econdmica.
Como sabe, las expectati-
vas de la economia se han ve-
nido afectando, ya que hace
un afio se esperaba que el PIB creciera 3.8
por ciento y al final sélo se alcanzé la mitad.

Coca-Cola en nuestro pais ha sabido Pero regresando a Coca-Cola, no sélo esta
adaptarse a los tiempos buenos y malos, in- en el negocio de bebidas carbonatadas, tam-
cluso al surgimiento de nueva competencia bién desde hace afios vende

con los embotelladores de
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agua en presentaciones per-
sonales y esta en el segmento
de bebidas energizantes y ju-
gos, lo que le ha permitido
adaptarse a los nuevos tipos
de consumidores y al mismo
tiempo tener mayores posibi-
lidades de crecimiento.

Otro elemento digno de
mencién es que Coca-Cola,
via una estrategia coordinada
de precios y presentaciones,
ha podido contener el emba-
te de otras embotelladoras,
pero sin perder su imagen de
calidad y servicio al cliente.

Y bueno, en linea con lo
que ha venido haciendo en

los Gltimos afos, la empresa de Smith segui-

ra invirtiendo.

Este afo canalizara nuevas

do claves para la innovacioén,
que en el caso de Coca-Cola
se ha traducido en lanza-
mientos de bebidas y presen-
taciones, para atender a mas
consumidores.

El plan de negocios de Co-
ca-Cola durante 2009 tendra
como eje principal una estra-
tegia enfocada en apoyar la
economia de las familias me-
xicanas ante la retadora si-
tuacion econbémica que se
presenta.

Basta decir que en una his-
toria que tiene mas de ocho
décadas Coca-Cola es uno de
los mayores empleadores en
el pais, al generar mas de 80

mil empleos directos y medi6é millon de em-

pleos adicionales de forma indirecta a partir

inversiones por 700 millones de una amplia red de distribucién.

Coca-Cola invertird
este afio en México

de dolares con la idea
de mantener sus
fuentes de empleo

Siemens elevd en

de délares, y su estrategia es  Entre los objetivos del gigante de los re-

CP.

mantener las fuentes de tra-
bajo y apoyar a la economia
familiar a partir de politicas
prudentes de precios, cuando
otros embotelladores han de-
cidido cerrar plantas, como
es el caso de Pepsi.

México es, después de
Estados Unidos, el mercado
méas importante para Co-
ca-Cola, y su modelo de ne-
gocios le estd permitiendo
crecer a pesar de los entornos
econ6émicos y de mercado
complejos.

La estrategia del embote-

llador es adaptarse a los constantes cambios
en todos los &mbitos a partir de una cercana

relacion con los consumidores.

frescos estan programas espe-
cificos para el mejoramiento
del medio ambiente, la educa-
cién y el desarrollo cientifico y
tecnolégico, porque sabe que
la rentabilidad que genera de
alguna forma debe retribuirse
a los consumidores.

En fin, aunque no se des-
carta un afo complicado pa-
ra Coca-Cola por el simple he-
cho de que las familias mexi-
canas tendran un menor in-
greso disponible, el embote-
llador est4 enviando la senal
de que a pesar de los malos
tiempos de la economia, no
dejard de invertir, cuando
otras empresas estan reple-

Otro factor es que sus inversiones han si- gandose, lo que seguramente se vera refleja-
do en una mayor participacion de mercado.

Continda en siguiente hoja

su facturacion

en la region de
Mesoamérica, con
todo y el bajon
economico de 2008
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La ruta del dinero...

CCE respalda a Carlos Slim
El Consejo Coordinador Empresarial, que presi-
de Armando Paredes Arroyo Loza, ha mani-
festado su fieno respaldo a las declaraciones
de Carlos Slim Helu en el foro organizado por
el Senado de la Republica, y que usted sabe ge-
ner¢ airados reclamos por parte del secretario
del Trabajo, Jjavier Lozano Alarcén, quien
pens6 que autn tenia la cachucha de la Cofetal.
Lo cierto es que los cuestionamientos en torno
a temas como el energético ya han sido plan-
teados por varios organismos ctipula, ademas
de que desde hace semanas viene alertando
sobre la necesidad de encontrar mecanismos
eficientes para mantener las fuentes de em-
pleo, cuando de noviembre a la fecha se han
perdido mas de 500 mil puestos de trabajo, y la
mala noticia es que la recesion todavia no toca
fondo. La coyuntura no es facil, por donde se le
‘vea, pero la postura del CCE coincide con Slim
en crear una gran alianza para sacar a flote a la
economia, por lo que resulta fuera de lugar
ventilar viejas rencillas como las que manifesté
el secretario del Trabajo.

En duda, permanencia de Téllez

Y en més del jaloneo de los tltimos dias y luego
de las revelaciones que hiciera ayer la periodis-
ta Carmen Ariste?ui en su regreso a la radio
con MVS, en circulos politicos se estd cuestio-
nando la permanencia de Luis Téllez Kuenzler
en la Secretaria de Comunicaciones y Transpor-
tes. Como estara el ambiente de caldeado que
incluso el propio Téllez tuvo que salir a los me-
dios a tratar de enmendar las cosas, ya que
ventild lo que en vox populi ha trascendido por
anos: los excesos de Carlos Salinas de Gortari
durante su mandato con el uso de la partida se-
creta. Pero lo peor, después de reconocer qué
fécil Téllez Kuenzler externa informacién que
podria ser incluso de seguridad nacional, diga-
me qué empresario o funcionario publico se
animara en el futuro a comentar algo con el se-
cretario de Comunicaciones, quien resulté rauy
hablantin. :

Siemens eleva facturacion

Otra empresa global que también estd repor-
tando cifras positivas es Siemens, el gigante in-
dustrial que comanda aqui Hans-Joachim
Kholsdorf, que por lo pronto en la regién ue
Mesoamérica con sede en México, reportd un
crecimiento en ventas durante 2008 de 20 por
ciento con respecto a la facturacién observada
en 2007. La region que le comento abarca las
operaciones de Siemens en México, Panam3,
Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras,
Nicaragua y Republica Dominicana. Le puede
decir que pese a la recesion Siemens se mues-
tra optimista y prospecta un crecimiento sano
en la regidn para este afo, lo que se vera refor-
zado por la confianza que posee en esos mer-
cados. En el caso concreto de México, la firma
de origen aleman se encuentra a la espera de
los nuevos proyectos de infraestructura que es-
t4 por licitar el gobierno federal en sectores co-
mo el energético, donde esa firma es lider glo-
bal, amén que en estos afios se ha consolidado
como uneo de los proveedores mas confiables
de la Comision Federal de Electricidad, de
Alfredo Elias Ayub. Y bueno, un factor que
ademas esta apuntalando la gestion de Sie-
mens es que a pesar de la revaluacion del délar
frente al euro, los precios de las materias pri-
mas han ido a la baja, hablese de cobre, petré-
leo y otros productos, ademas de que el ajuste
en el tipo de cambio estara dando mayor com-
petitividad a las manufacturas mexicanas, aun-
que habra que decir que el afo pasado sus ex-
portaciones pudieron crecer 58 por ciento.

Impulsa promueve a exportadores

Impulsa Aceleradora de Negocios, que dirige
Fernando Sepulveda, se estd consolidando
como uno de los mas activos consultores de
Pymes. El objetivo de Impulsa para este afo es
atender entre cien y 150 empresas con desem-
Eeﬁos sobresalientes en varios mercados, so-

re todo en el sector servicios, y uno de sus ob-
jetivos es apoyar a nuevos exportadores, que
con un tipo de cambio mas competitivo y ni-
chos perfectamente ideptificados podran cre-
cer con todo y la crisis.%

rvarela@elfinanciero.com.mx

Vinetas: Ezquerro
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