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Nextel-Telefonica

escalan pleito

CP.

demds del me- Paraprestarservicios detelefo- sos in’oerpuest(_)s_, Telef:(')nica le

tralleo del que  Dialocalfijay mévil. prestalos servicios de interco-

es objeto el ti- Telefénicano ha sido notifi- €Xona Opcomenlas condi-

tular dela SCT, cadadeladenuncia, peroenlos ciones pactadas en los conve-

Luis Téllez, la ultimos meses presenté cua- nios de interconexién suscritos,

scaladadere- tro denuncias en Cofetel contra pero no ocurre lo mismo con la

cursos administrativos y lega- Nextel, que son similaresalas  terminacién de mensajes cortos.
les parece que hace muy difi-  posturas de Iusacell, a saber: Nextel se ha cansado de la

cil sentar a la mesa a negociar
a todos los operadores del sec-
tor de telecomunicaciones.

. Lonuevo es que, aunquela
Cofeco, cuyo pleno encabeza,
EduardoPérezMotta, no ha no-
tificado a Telefénica Méviles,
que preside FranciscoGil, resulta
que Nextel, de PeterFoyo, inter-
puso una queja contrala espa-
fiola por inhibir la interconexién
para que los usuarios de ambas
empresas puedan enviar y ter-
minar mensajes cortos (la jugo-
sarebanada del pastel celular).

La queja, denuncia o solici-
tud de investigacién de domi-
nanciay bloqueo de la compe-
tencia se present6 hace dos se-
manasy, como siempre, estd en
procedimiento de integracién
el expediente,

No obstante, este es el tltimo
de la larga serie de recursos que
se han interpuesto ambos ope-
radores, pues, como sabe, des-
de que lo solicit6 en 2007, tan-
to Telefénica como Iusacell,
que encabeza Gustavo Guzman,
se han abstenido de interconec-
tar a Nextel porque argumentan
que no cuenta su filial OPCOM,

Denuncia por la prestacién
no autorizada del servicio “El
que llama paga”, con el argu-
mento de que Nextel es un con-
cesionario del servicio de trun-
king, pero no tiene ninguna con-
cesion para prestar los servicios
de telefonia local fija o mévil.

Denuncia por venta indivi-
dual de equipos, ya que confor-
me a sus titulos de concesién
ylanaturaleza misma del ser-
vicio, Nextel no puede vender
equipos a usuarios enlo indivi-
dual, sélo a flotillas.

Denuncia por bypass, que
quiere decir que Nextel trans-
forma llamadas de sus usuarios
ausuarios de Telefénica en lla-
madas on-net (Telefénica-Te-
lefénica), con la intencién de no
pagar la interconexidn (y creo
que de ahi viene la mayor parte
del enojo y controversia).

Denuncia por la prestacién
del servicio de acceso alared
telefénica al 100% de los usua-
rios sin haberse modificado las
limitaciones de algunos de sus
titulos de concesién.

Lo que también ocurre es
que, apesar de las diferencias
arriba mencionadasy los recur-

negociacion y, en espera de que
Cofetel les resuelva, ha decidi-
doir por un camino relativa-
mente corto, pues puede apro-
vechar que la Cofeco analiza la
dominancia de mercados de te-
lefonia celular y fija para incluir
en ellos el de mensajes cortos
que en el prepago y postpago
es el mercado de mayor ganan-
cias no sélo por la seguridad de
su transmision, sino por el cos-
to enlafactura.

De Fondos a Fondos
Que suciedad. Lo tinico claro es
que la presentacién piiblica en
la cadena MVS, de Joaquin Var-
gas, de una grabacion que se an-
toja muy compraday chantajea-
da, puede tener mucha cola por-
que alguien la compré y pagé
para exhibirla. Pero cuando Luis
Téllez sale a decir quelo dijo,
que es verdad, y que lo comen-
t6 (como todos los zedillistas en
sumomento) pero que no tiene
pruebas al respecto, Téllez, ma-
ta el chantaje y el delito que per-
seguir, pero no el ataque politi-
€O que apenas empieza.
Pasando a otra cosa, Brlan
Smith, el nuevo presidente
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de Coca-Cola de México, tie-
ne muy clara la estrategia pa-
ra enfrentar la crisis y labaja en
los niveles de consumo que es-

ta coyuntura provocara. Invier-
ten 700 millones de délares tan-
to el corporativo y sus 13 distri-
buidores en México, con lo que
mantienen el ritmo de los tlti-
mos cinco afios (4,500 millo-
nes de ddlares) para seguir am-
pliando sumercado y diversi-
ficando su oferta de refrescos
carbonatados, aguas y jugos.
Otro aspecto sobresaliente es
que durante este afio buscaran
ampliar su presencia en los seg-
mentos m4s bajos de mercado
con presentaciones econémi-
cas y nuevos productos. En es-
te punto los envases retornables

Jjugaran un papel relevante. Jus-
to donde el competidor Big Co-
la ha mostrado que hay mucho
que hacer para seguir represen-
tando el 12 por ciento del total
de las ventas mundiales de Coca
Cola, mds cuando China se ha
convertido en el tercer mercado
dela firma a nivel global.
Ademds, la empresa buscard
una mayor presencia de la mar-
ca Del Valle y mayores sinergias
con el resto de sus divisiones.
Sélo para dimensionar lo que
podemos esperar de la marca de
jugos, vale la pena mencionar
que Coca Colaya es el principal
productor de jugos en el mundo.
La estrategia incluye los mensa-
jes publicitarios que se centra-
ran en que la empresa acompa-

fia a sus clientes enlasbuenasy
enlas malas, muy en linea conla
crisis mundial.

Ademds seguirdn reforzando
las inversiones para el recicla-
je debotellas. De hecho, el afio
pasado la planta que instalaron
en Toluca proces6 25 mil tone-
ladas de PET y las nuevas bote-
llas ya tienen un componente de
hasta 25% de plastico reciclado.

Losresultados son tales
que en las siguientes semanas
se anunciara la instalacién de
unanueva planta en el norte del
pais, considerando adem4s los
buenos resultados en el acopio
de botellas por parte de Eco-
ce, que encabeza Jorge Treviiio,
que el afio pasado recolect6 100
mil toneladas de pldstico.
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