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pesar de la retérica sobre la impor-

tancia de las propuestas como de-

terminante del voto, la realidad es

que el electorado se guia més porlas
personas que por las ideas. Paradéjicamente,
el nombre de la persona que este § de julio in-
fluird mas en el voto no estari en la boleta:
Felipe Calderén.

Lagestion eimagen del Presidente esla prin-
cipal carta del Partido Accién Nacional (PAN).
Ante ella, los partidos de oposicién sélo pue-
den contraponer a sus mandatarios estatales y
a sus liderazgos nacionales. Ni PRI ni PRD, sin
embargo, cuentan con una figura nacional de
magnitud equivalente, _

Esto le da una ventaja estratégica al parti-
do gobernante ya que la actuacién presiden-
cial le posibilita dictar el ritmo de la contien-
da. Lo que diga o haga el primer mandatario
tendra mayor impacto quelo que diga o haga
la oposicion. :

El presidente Calderén vive hoy uno de
sus mejores momentos. De acuerdo con
Consulta-Mitofsky, su aprobacion estd en
66%, la cifra mds alta del sexenio. Para
Buendia & Laredo (empresa que dirijo), la
aprobacién estd en 62%, cinco puntos mis
que hace tres meses.

- Laintensidad del apoyo ciudadano también
aumento: 22% de los mexicanos aprueba to-
talmente el trabajo presidencial. La aproba-
cién total esta altamente correlacionada con
el voto por Accién Nacional, por lo que es un
indicador crucial. Si continia mejorando,
también lo hara el PAN.

Una gran interrogante en los préximos me-

ses es si el deterioro econémico afectari la eva-
luaci6n del Presidente. Hasta hoy no ha ocurri-
do: mientras la confianza del consumidor se
hunde, el respaldo al Presidente se mantierie e
incluso crece. El Presidente ha logrado evitar
que lo culpen por la situacién econémica. In-
cluso quienes ven razones internas detras dela
crisis le asignan responsabilidad a otros acto-
res (el Congreso o los partidos). En todo caso
se trata de una responsabilidad compartida.

Ademas, el Presidente ha centrado suestra-
tegia de comunicacién en c6mo ha manejado
la crisis. Si Miguel de la Madrid pagé los pla-
tos rotos por la pésima forma en que enfrentd
el terremoto del 85 (una crisis ex6gena), Cal-
derén quiere llevarse los aplausos por la for-
ma en que ha manejado la caida de la econo-
mia. Hasta ahora todo indica que 1a éstrategia
esti funcionando.

El debate politico-electoral sobre el origen
de la crisis parece estar zanjado. La pobla-
cién no culpa al Presidente (o sélo lo hace
una minoria). El debate sobre el manejo de la
crisis, sin embargo, estd empezando. Manlio
Fabio Beltrones abri6 las hostilidades al res-
ponsabilizar al gobierno por los niveles que
ha alcanzado el délar frente al peso.

El argumento es simple y por ello puede
ser efectivo: el deslizamiento se convirtié en
devaluacién por errores gubernamentales.
Con esta critica el PRI terminé el cese del
fuego sobre el uso electoral de la crisis eco-
némica: siladevaluacién es responsabilidad
del gobierno federal, también es responsa-
bilidad del PAN. ,
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