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Pide Nestlé dar al agua

valor real y sustentable

> Advierte directivo
que existe el riesgo

de desequilibrios serios
por falta del liquido

José Eseverri

Nestlé, la mayor compafiia de alimen-
tos del mundo, aboga por dar un valor
de mercado al@ para alcanzar una

sustentabilidad de su negocio y de las

comunidades donde opera.

“Si el bgual se considera como al-
go dado por la naturaleza y se utili-
za indiscriminadamente porque no
tiene consecuencia econdémica, van
a crearse desequilibrios muy serios”,
dijo en entrevista José Lopez, vice-
presidente global de operaciones de
la compafiia.

El directivo sefialé que si se uti-
lizan 5 mil litros de para el rie-
go de granos necesarios para produ-
cir inicialmente un litro de etanol, se
le est4 poniendo precio al etanol, pe-

Huella ecolégica

ro no asi alagud, lo que resulta tam-
bién injusto.

“Tiene que tener un valor, por-
que nos quedaremos sin antes
que nos quedemos sin energia”, ad-
virtié Lopez.

El ejecutivo sefialé que Nestlé es-
ti cumpliendo su parte al reducir el
consumo de y dar
al liquido en todas sus plantas, ade-
mas de asesorar a proveedores en su
cadena de valor para que implemen-
ten practicas sustentables.

En los tltimos ocho afios la com-

afifa ha reducido su consumo de
por tonelada de alimentos y be-
bidas producidas en 60 por ciento en
el Pais, por arriba de la media mun-
dial que es de 40 por ciento.

La firma también se ha enfoca-
do a reducir el consumo de energia
en sus plantas, logrando una reduc-
cién de 40 por ciento en los tltimos
ocho afios.

Nestlé cuenta con 13 plantas en

el Pais, y el mismo numero de plan-
fas de delagud

La mayor compafila de alimentos del mundo destaca por su compromiso

ecolégico.
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millones de litros millones de litros millones

clbicos extrae agua descarga de toneladas

de la tierra al afio. después de tratar. de C02 emite
anualmente.

En el tltimo afio Nestlé invirtié
250 millones de pesos en modifica-
ciones relacionadas con el medio am-
biente, como utilizacién de ilumina-
cién natural y calentadores de
solares en sus plantas.

Junto con el programa de cade-
nas verdes de GEMLI, iniciativa de Se-
marnat, la firma otorga asistencia téc-
nica a sus proveedores de leche, para
tener un menor consumo de y

mejorar|calidad de su producto.
“Tenemos agronomos e ingenie-
ros que ayudan a mejorar la :éalid@
de leche, lo cual les da un precio me-
jory les permite invertir en mas pro-

ductividad, lo que representa una ga-
nancia para nosotros”, manifesto el
directivo.

Nestlé es vendedor de bonos de
carbono en el mundo por la recon-
version de sus plantas a la utilizacion
de gas natural, y aprovechamiento de
bagazo de café para cogeneracion de
electricidad, aunque aun no cuentan
con esta tecnologia en el Pais.
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