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¢> Exhibida ante la crisis y su millonario
gasto publico, la clase politica
mexicana dispondra de 3 mil 633 millones de

pesos en el 20009.

La regeneracion

SERGIO Aeq@{o QUEZADA

O,. o

as crisis exhiben lo viejo y caduco,

y abren resquicios para la regenera-

cion. El momento es ideal para que
los partidos se lancen a demoler su ima-
gen de mezquinos y mediocres.

La ley alucina cuando asegura que
los partidos son entidades de “interés pui-
blico”. Un indicador es el dinero publico
que reciben y gastan. En el 2006 votamos
por Presidente, senadores y diputados, y
los partidos recibieron 4 mil 171 millo-
nes del erario ptiblico, dos terceras partes
de los cuales terminaron en las arcas de
los duefios de la radio y la television. En
el 2009, inicamente se votara por dipu-
tados y los partidos se llevaran 3 mil 633
millones. El ahorro de 538 millones es en-
gaioso porque, segtin la nueva ley electo-
ral, no pagaran nada por la transmision de
los spots. Por tanto, tendran mas liquidez
a su disposicion.

iYa irrumpieron!, ;ya llegaron!, los
spotsde los partidos y del Instituto Federal
Electoral (IFE). Con el entusiasta respal-
do de los medios electrénicos vienen de-
cididos a remoler paciencia y vesicula bi-
liar. No son uno ni dos, sino entre 23 y 25
millones los mensajes que se transmitiran
de aqui a finales de junio. Por lo visto has-
ta ahora, vienen cargados de frases irrele-
vantes, caritas sonrientes, promesas irrea-
les, tonadas pegajosas. Pocos mensajes titi-
les, escasos los disefios innovadores.

Y el dinero en efectivo, ;como lo gasta-
ran? Una tajada considerable servira para
pagar burocraciasy mimar dirigencias. Otra
porcion generosa la dedicaran a reclutar,
de manera temporal, a los promotores del
voto, y a pagar los mitines y las banderolas
de plastico. Finalmente, una asignacion ge-
nerosa ira a regalos, muchos regalos, para
ese México pobre acostumbrado a entre-

gar su tiempo (y bajo ciertas condiciones
su voto) por estimulos materiales.

ndiversas encuestas, en las eleccio-
nes del 2000, entre el 4.7 por ciento y el
26.1 por ciento del electorado se sintio
presionado o recibié algo de valor a cam-
bio de sus votos. Antes de las presiden-
ciales del 2006 un estudio auspiciado por
la Secretaria de Desarrollo Social (Sede-
sol) estimaba que serian entre 2 y 4 mi-
llones los votantes pobres que recibirian
ofertas de compra o coaccion del voto.
Después de los comicios, Alianza Civica
dio a conocer una encuesta (no represen-
tativa) segun la cual el 10 por ciento de los
entrevistados aseguro que los programas
sociales habian sido utilizados para com-
prar o coaccionar el voto.

El corporativismo mantiene su ener-
gia y vivacidad; sobrevivio al colapso del
presidencialismo porque se resquebrajo
en miles de organizaciones controladas
por lideres y lideresas que llevan algo de
esperanza al pobrerio. La alternancia no
construyo ciudadania, fortalecio al pais de
pedigiiefios. Solo falta el o la académic@

que elabore una antropologia de la dédi-
va electoral para complementar a los cli-
sicos de la cultura de la pobreza.

De cuando en cuando me pregunto,
spara qué sirve escribir criticamente?

Hacerlo en el viejo régimen tenia un
sabor de riesgo y aventura; era imposible
anticipar la reaccion de politicos con ego
sensible y mano pesada. Ya en la alternan-
cia, se requiere paciencia y resignacion; a
los politicos se les endurecié tanto la piel
que ante los sefialamientos, aun los mejor
fundados, reaccionan con diversas moda-
lidades del silencio v/o el cinismo,

A veces les da por organizar foros de
oropel que en un santiamén desaparecen
de la memoria. Son también maestros en
hacerse los disimulados cuando surgen
opiniones incomodas; como Manlio Fabio
Beltrones quien, segin Reporte Indigo, ni
aplaudié ni se paré cuando Denise Dresser
finaliz6 con su“yo acuso” en el foro: México
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ante la crisis. Estarian, finalmente, los que
se burlan de todos y todas, como Vicen-
te Fox, quien, para hacer campaia por
sus candidatos, dice haber encargado Los
Pinos durante seis afios.

Lo dramatico es que no tenemos a
quién llevar nuestras quejas. Los partidos
que dicen representarnos estan atrapados
en la telarafia de intereses creados. La si-
tuacion se estd deteriorando tanto que, a
lo mejor, uno o varios partidos recuperan
la sensatez v la sensibilidad e inician una
regeneracion y se acercan a la sociedad.
Tendrian formas para hacerlo.

En su programa de Radio UNAM,
Miguel Angel Granados Chapa recomen-
do a los partidos devolver al fisco una por-
cion de sus recursos. Ojala y lo hicieran,
pero y si se agachan y se van de lado
mientras murmuran que eso seria darle
ventaja a los otros? Pues entonces podrian,
por ejemplo, seguir adelante pero insis-
tiendo, cuando entreguen los regalos, en
que éstos no estan condicionados ni mo-
difican la secrecia del voto. También po-
drian, como regla, dar obsequios ttiles: ju-
guetes educativos, libros, instructivos para
hacer huertas familiares, etcétera.

Rescato de El Pais de Espana del 31 de
enero una noticia que viene al caso. Como
reaccion a la crisis, el gobierno de Zapate-
ro redujo, para el 2009, un 19 por ciento de
su presupuesto para publicidad institucio-
nal. No solo eso, sino que un 70 por ciento
de las campafias de comunicacion las de-
dicaran a la promocion de habitos saluda-
bles, seguridad de las personas y promo-
cion de los derechos ciudadanos.

Esos ejemplos ibéricos jno pasaran
en nuestro pais! La austeridad del gobier-

no del Distrito Federal es la excepcion; el
Ejecutivo federal logré un aumento del
112 por ciento de 2008 al 2009 —de 985
a 2 mil 83 millones- en la partida 3,700
(Servicios de Comunicacion y Publici-
dad). Con ese dinero, Los Pinos entrega-

ra un lindo caudal de alabanzas por lo he-
cho por ellos mismos.

Los partidos tienen una oportunidad
dorada para marcar la raya. Habria un te-
rremoto politico si alguno de ellos dedica
€l 50 por ciento de sus mensajes a asuntos
de interés general. Aunque me tachen de
ingenuo seguiré argumentando, ante los
partidos v los gobernantes, lo indispensa-
ble de combatir la degradacion politica.

Entretanto, observemos con impo-
tencia como los partidos y las institucio-
nes se doblegan, una vez mas, ante las
televisoras...

+ LA MISCELANEA

Siguiendo con los poderes facticos, la ofi-
cina del doctor Carlos Salinas de Gortari
respondio a mi columna del miércoles
28 de enero (“El manoso”) con una car-
ta que publicd Reforma el 3 de febrero
v que puede consultarse en la pagina
(www.sergioaguayo.org). Es un texto ma-
floso y ponzofoso que, por abordar te-
mas de interés general, requiere de un tra-
tamiento mas amplio. Merecera en otra
oportunidad una réplica mds amplia.

Nota. Colaboraron para este texto
Alberto Serddn Rosales y Pilar Tavera Gomez.

Correo electronico: saguayo@colmex.mx
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