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Gracias por las lecciones de civismo

yer habldbamos de la inaudita torpeza de los
miembros del IFE, avalados por los dirigen-
tes partidarios, que ordenaron colocar tan-
das de tres minutos de anuncios en medio de
todo tipo de programacién desde el Super
Bowl hasta un concierto de Radio Educa-
ci6én. Ayer mismo, el IFE publicé un desple-
gado donde reconoce las molestias causa-
das por ese hecho, pero sostiene que el haber
emitido los anuncios de esa forma es una responsabilidad de las tele-
visoras y de las estaciones de radio. Es una verdad a medias que, co-
mo suele ocurrir, se convierte simplemente en una mentira completa.

Ciertamente, el IFE envié a los medios los paquetes con los anun-
cios hace unos dias y dice algo asi.como que la costumbre indicaba
que ellos tendrian que ir intercalados con los anuncios comerciales.
Pero la diferencia consiste en que esa publicidad es una imposicién
discrecional del Congreso aceptada por el gobierno federal. Si algu-
no de los consejeros del IFE tuviera alguna somera idea de c6mo fun-
cionanlaradio y la televisién sabria que, sobre todo en grandes even-
tos, los tiempos estdn comercializados desde tiempo atras y no se
pueden modificar las pautas nada mas porque se le ocurrié a un con-
sejero. En el caso de la television y la radio piblicas, pero también en
ciertos espacios privados, existen eventos que no se pueden ni deben
interrumpir, como un concierto. Pero la legislacién y las érdenes del
IFE eran muy precisas: esos anuncios tendrian que frasmitirse en una
hora determinada, tres minutos por hora cada hora del dia. Y asilo
hicieron los medios. Compactaron todos los anuncios (y lo seguirdn
haciendo) porque de otra forma se inundaria la programacién con los
interesantisimos anuncios de los partidos.

Eltema de fondo es la impunidad con que los partidos han decidi-
do sobre este asunto (y no es verdad que la reforma la pergefiaron tres
o cuatro legisladores, como se ha dicho: fue una propuesta del PRD a
la que se sumoé el PRI y aceptaron tanto el PAN como el gobierno fe-
deral, para tratar de sacar adelante la reforma fiscal y la energética).
Vayamos al fondo del asunto: los partidos podran trasmitir, de aqui
ala eleccidn, 23.4 millones de spots utilizando tiempos oficiales o sea
sin desembolsar un solo peso. Pero igual reciben dinero: serd, en ple-
na crisis, un poco mas de tres mil 600 millones de pesos para este
2009. Pero el mismo IFE ha colocado limites a los gastos de campafia
que alcanzan a un poco mas de un tercio de esa cantidad: {qué haran
los partidos con los otros dos mil millones de pesos? Con un punto
adicional: nunca antes, ni siquiera en 2006, hubo tantos spots parti-
darios en los medios. ¢Por qué y para qué quieren los partidos cientos
de miles de spots desde el primero de febrero sila campaifia real se ini-
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un desodorante de ambiente, si serd hasta dentro de tres meses cuan-

do apenas tendrdn candidatos? Es una farsa ala que van a someter a
alapoblacién durante meses, y lo hacen sin sentido alguno.

Claro que, para personajes como el perredista Carlos Sotelo, pre-
sidente de la Comisién de Radio y Televisién de la Cdmara de Dipu-
tados, esos anuncios son mas importantes que la programacién tele-
visiva o de radio, porque nos “educan”. No es verdad, ni en el fondo
ni en la forma, tanto que incluso las televisoras y varias estaciones de
radio trataran de emitir simultdneamente el bloque de anuncios del
IFE, para evitar el tan temido zapping, o sea que, cuando la gente vea
los anuncios cambie inmediatamente de emisora. Es, tan sélo, una
tonteria mas que se ha visto incrementada por las declaraciones del
IFE y de algunos dirigentes partidarios que quieren defender unare-
forma, en muchos sentidos indefendible.

Por cierto, ello no quita que esas sean las tinicas tonterias que se
cometen. Paraddjicamente, mientras algunos dirigentes alaban sus
anuncios como demostracién “civica”, lo cierto es que los partidos,
unos mas otros menos, estdn en una crisis interna que los aleja cada
vez mas del electorado. Ayer vimos la magnitud de la crisis del PRD
y sus ex aliados del PT y Convergencia. En el PRI han sido mas disci-
plinados, aunque ha llamado la atencién la presencia de muchos po-
liticos del pasado o con un pasado politico muy largo: solamente por
el Estado de México estan Emilio Chvayffet, Manuel Cadena (dirigen-
te dela CTM que fue secretario de Gobierno con Arturo Montiel) y
Alfonso Navarrete Prida, cuya mds reciente responsabilidad fue la co-
ordinaci6n de todos los municipios conurbados con el DF. En Sina-
loa, ha destacado el ex secretario de Finanzas, Oscar Lara, con un am-
plio respaldo de muchos grupos politicos y empresariales que lo co-
locan ya mas que en San Ldzaro en la bisqueda de la candidatura
estatal en 2010. En Nuevo Leén destaca Marcela Guerra, en una de las
medidas que serviran para allanar el paso a la designacién del can-
didato a gobernador del estado, y 1a de Omar Fayad, que también lo
acerca mds a Hidalgo que a San Lazaro.

En el PAN destacan el regreso de Francisco Javier Ramirez Acufia y
el registro por el Distrito 15 del DF de César Nava, ex secretario parti-
cular del Presidente y que quiere ser diputado por mayoria para bus-
car la coordinacion de los legisladores del blanquiazul. Pero la pe-
lea panista apenas comienza. Allf habra que esperar para ver c6mo se
acomodan, cuando menos para la eleccidn, las fuerzas estatales y los
grupos como los de Manuel Espino y del ex presidente Fox, que quie-
ren tener un espacio no s6lo en San Lazaro sino también en las gu-
bernaturas. San Luis Potosi es un buen ejemplo de c6mo una elec-
ci6én que parecia ganada se torna en un volado. Pero dice el diputa-
do Sotelo que ni modo: “Que se acostumbre la audiencia a que en sus
programas favoritos, telenovelas o programas deportivos, van a estar
apareciendo los mensajes de partidos y candidatos”. Gracias por las
lecciones de civismo.
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