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PLAZA PUBLICA

Televisoras maniobreras

MIGUEL ANGEL GRANADOS CHAPA

ews
‘042"

El fin de semana tanto TV Azteca como Televisa
manipularon mensajes electorales para defender

sus intereses. Acumularon spots y los asestaron

durante varios minutos al ptblico que sélo queria

ver futbol. El duopolio demostré su renuencia

a la nueva legislacién electoral.

penaseljueves 29 ladoctora Denise

Dresser pregunté a los senadores si

gobernaban ellos o Ricardo Salinas
Pliego, y dos dias después tuvimos una res-
puesta que ya conociamos: qued6 confir-
mado que el poder radica en TV Azteca, y
en Televisa. El sdbado y el domingo las
integrantes del duopolio de la television
abierta manipularon mensajes electorales
con la intencién no declarada pero transpa-
rente de defender sus intereses y malquis-
tar a su publico con el IFE y los partidos
politicos.

En vez de presentarlos en los minutos
previos a los partidos de futbol, 0 en los in-
termedios, o al concluir cada juego, las te-
levisoras acumularon spots o promociona-
les (;vaya dilema: ni cudl escoger entre esas
palabrejas!) y, precedidos por comentarios
de los locutores y la leyenda que atribuia
la interrupcion a “6rdenes” del IFE, ases-
taron mensajes politicos durante varios mi-
nutos a publicos ganosos de ver futbol, soc-
cer o americano, que muy probablemente
los recibieron en el mejor de los casos re-
signadamente si no es que irritados por la
intromision.

Al actuar de ese modo, las televisoras
confirmaron su renuencia a la legislacién
electoral que estableci6 un régimen nuevo
para laradio y la televisién en ese campo y
prohibid la propaganda pagada en esos me-
dios, en que los partidos derrochaban has-
ta ahora cerca de dos tercios de las abulta-
das sumas que reciben del erario, es decir,
de los contribuyentes. Las televisoras han
juzgado esa decisién del poder revisor de
la Constitucion y del Congreso como una
ofensa y la han combatido por medios le-
gales y estorbos ilicitos. Tienen derecho a
lo primero, a acudir a los tribunales para
impugnar normas que lastimen sus intere-
ses. No lo tienen, en cambio, para desaca-
tar las normas y generar con su incumpli-
miento desprestigio a la autoridad electo-

ral y a los partidos, que ya hacen bastante
para distanciarse de los ciudadanos.

En marzo del afio pasado, TV Azteca
rehus6 de plano transmitir los primeros
mensajes partidarios, al comenzar la vi-
gencia de esa porcién del Cédigo electoral.
Ni siquiera recibi6 la documentacion que
disponia las transmisiones. Solicité ampa-
ro contra su obligacion legal de hacerlo y
al serle negada la suspensién demandada
se vio en el caso de pasar al aire en mayo

lo que habia dejado de transmitir en mar-
zo y también en abril. El IFE sanciond su
infraccién con una multa de 5 millones y
medio que el Tribunal Electoral del Po-
der Judicial de la Federacion atenu6 ape-
nas en diciembre pasado, considerando
que no merecia la pena méxima porque
no era reincidente,

Ahora, en cierto modo, ya lo es. Cierta-
mente, no se negd a transmitir los mensajes
que mercaban el comienzo de una tempora-
da electoral, las precampaiias. Pero lo hizo
a contrapelo del numeral cinco del articu-
lo 36 del Reglamento de Radio y Television
en Materia Electoral aprobado por el Con-
sejo General del IFE el 10 de julio pasadoy
aparecido en el Diario Oficial de la Federa-
cién el 11 de agosto siguiente. Ese texto es-
tablece a las claras que “los concesionarios
de radio y television no podrén alterar las
pautas ni exigir requisitos técnicos adicio-
nales a los aprobados por el Instituto”.

El IFE reacciond en lo inmediato des-
mintiendo a las televisoras que le achaca-
ron el modo y el momento de la transmi-
sion de los mensajes. Ahora tiene que ir
més alld de esta explicacion al publico (que
ameritaria haber sido mejor redactada):

“.- Desde hace varios afios el Estado
dispone en la radio y la televisién de 48
minutos diarios para emitir propaganda
gubernamental y de otros poderes (sic). 2.-
Dichos promocionales (32) son transmiti-
dos a lo largo del dia dentro de las barras
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comerciales... Por esa razon, la propagan-
da gubernamental se alterna con la publi-
cidad comercial y el ptiblico esta acostum-
brado a ella. 3.- Con la reforma electoral de
2007 se dispuso que los tiempos del Esta-
do no deben ser utilizados por el gobier-
no durante las precampafias y campafias

electorales, para no afectar la equidad en
la competencia partidista. Por eso, a partir
del 31 de enero esos tiempos son utilizados
s6lo por los partidos politicos y las autori-
dades electorales.

“4.- Por lo tanto, no se han incremen-
tado los tiempos del Estado y los conce-
sionarios no necesitan sacrificar sus pro-
gramas o ceder su tiempo comercial para

transmitir los promocionales de partidos y
el IFE. Son el gobierno y otros poderes los
que, por disposicion constitucional, han
cedido el tiempo para partidos y autorida-
des electorales. 5.- Los promocionales que
se transmiten a partir del inicio de las pre-
campaiias por todos los medios de comu-
nicaci6n electrénica del pais utilizan sola-
mente el tiempo que le pertenece al Estado
y fueron pautados para ser transmitidos, a
lo largo del dia, de manera similar a la pro-
paganda gubernamental.

“6.- Con base en lo anterior es necesa-
rio informar que la decision de agrupar los
promocionales de los partidos politicos y
autoridades electorales en un solo bloque

comercial (;?) asi como la de interrumpir
programas deportivos o de entretenimien-
to para ofrecer al pablico la transmisién de
dichos promocionales dentro de los mis-
mos programas y no en los bloques comer-
ciales normales, ha sido adoptada exclusi-
vamente por las televisoras, pero no por el
Instituto Federal Electoral”.

Pertinente y necesaria la aclaracion,
debe ser sdlo parte de la actitud que asu-
ma el IFE, que no puede quedar a merced

-y con él los partidos- de la inquina de TV
Azteca y Televisa. Debe evitar que la ma-
niobra se reedite.

Correo electronico: miguelangel@granadoschapa.com
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