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LA HISTORIA

y Lopez Obrador

ndrés Manuel Lépez Obra-

dor anunci6 el domingo en

el Zocalo que sus préximas

movilizaciones irdn a la Se-

cretaria de Hacienda y a la
Asociacién Mexicana de Bancos, pero no
aTelevisa. Quiza alguienle hizo entender,
por fin, que el consumo de informaciénen
video se estd transformando a una veloci-
dad extraordinaria, por lo que lloriquearle
aunaempresa de television, la que sea, es
perder el tiempo.

Con todas las criticas que se le pue-
dan hacer atn a la produccién, el sitio El
Sendero del Peje difundié en vivo el mitin
del domingo. Ademds, el largo discurso

de Lopez Obrador podia consultarse “en
demanda” poco después de las dos de la
tarde. En cualquier lugar del mundo, quien
quisiera ver lo dicho por el tabasquefio,
s6lo tenia que entrar a ese sitio gratuito
cuando quisiera.

El fin de semana se conocieron tam-
bién cifras de la cobertura del conflicto en

Gaza que hizo la polémica y muy exitosa
televisora drabe Al Jazeera. E]l aumento
de visitas a sus programas y noticieros
a través de internet en ese lapso de 22
dias subid, segtin ellos mismos, 600 por
ciento; seis de cada diez de esas visitas
se hicieron desde computadoras con do-
micilio en Estados Unidos. No es casual:

fueron los tinicos que tuvieron reporteros
en la zona palestina.

Con apenas 12 anos de vida y sorteando
toda clase de obstdculos, Al Jazeera estd por
ampliar significativamente su difusién en
Estados Unidos a través del programa de
Worldfocus. Ya estd en otro, Livestation, y
enel sistema de television satelital de paga
Dish Network. Eso, sin contar a Youtube
y Twitter.

Aprendieron a producir, servirse de la
tecnologia y construir un medio de comu-
nicacién. Su eslogan de lanzamiento en
Worldfocus es: “Vea y averigiie lo que ha
pasado por alto”. #m
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