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Genworth amplía seguro de crédito
unque la cartera vencida ha crecido los bancos han

tenido en el seguro de crédito un paliativo

El negocio del seguro de cré
dito que inició en 2006 ha
ampliado su presencia en el
mercado financiero mexicano
al grado que en los créditos hi
potecarios existe una protec
ción que alcanza 100 por cien
to mientras que el seguro de
protección de pagos que cu
bre entre otras cosas el de
sempleo la cobertura llega a
46 por ciento

Definitivamente la empresa
que ha abierto brecha en ese
mercado es Genworth que co
manda Alejandro Rive
ro Andreau que en estos mo
mentos en que crecen las mo
ratorias se ha convertido en el
mejor aliado de bancos y Sofol

Genworth está en el seguro de crédito a la vi
vienda y en el seguro de protección de pagos el
primero cubre a bancos y Sofol en caso de in
cumplimiento en hipotecas el

segundo protege los ingresos
de las personas en caso de im
previstos como puede ser el de
sempleo y ambos fenómenos
se agudizan con una recesión

Las finanzas de Genworth
en México son sólidas y el año
pasado logró un crecimiento
de 23 por ciento con todo y los
problemas de esa firma en
Estados Unidos

En nuestro país al cierre del
año pasado tenía capital sufi
ciente por 302 millones de pe
sos en la parte de vivienda es
decir 184 millones arriba de lo
requerido por la regulación
mexicana

Esto permitirá a la empresa de Rive
ro Andreau seguir creciendo de manera sana
aunque se reconoce que este año se colocarán
menos hipotecas por la crisis

Por lo que se refiere al segu
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ro de protección de pagos la
empresa tiene un exceso de ca
pital de 50 por ciento

Como le digo en ambos ne
gocios ha abierto brecha y a la
fecha en la parte de seguro de
vivienda maneja cien mil pólizas
mientras que en protección de
pagos 1 7 millones de pólizas

Estos tipos de protección
tienen un gran valor agregado
ya que elevan la seguridad de
las personas y los bancos ade
más de que confirman el com
promiso de largo plazo de una
empresa que ha animado a
otras firmas a entrar en ese
mismo negocio

Genworth se ha convertido en pieza funda
mental para que los bancos sigan activos en la

parte de hipotecas y a la fecha
trabaja con Santander Socie
dad Hipotecaria Federal Su Ca
sita Patrimonio Condesa Fi
nanciera en la parte de seguro
a la vivienda

En cuanto al seguro de pro
tección de pagos ha firmado
contratos con Infonavit Bana
mex Santander Bancomer Su
Casita y Fincasa

La buena gestión de la empre
sa le ha valido que Standard
Poor s apenas la semana pasada
le otorgara calificaciones de cré
dito de contraparte y en escala
nacional —CaVal— de mxAAA
con perspectiva estable

La calificación que le co
mento refleja también el respaldo explícito de
Genworth Financial Inc y el respaldo explícito
de GNW ha venido a ser una garantía impor
tante dada la volatilidad en los mercados con

un límite de 260 millones de
dólares que a juicio de los ana
listas es suficiente para sopor
tar la gestión de la aseguradora
en momentos en que crece la
cartera vencida

Y bueno el análisis de riesgo
de Genworth hizo posible que
en Estados Unidos fuera una de
las pocas empresas de su giro
que no entraron al negocio de
las hipotecas subprime de ahí
que sean considerados como
una empresa conservadora lo
que le permitirá crecer cuando
regrese el mercado

Para 2009 Genworth ve las

cosas con gran cautela y si
bien la coyuntura demostrará

el valor del seguro de crédito además podría
elevarse la siniestralidad aunque habrá que de
cir que ese tipo de pólizas trae disciplina al mer
cado y evita los excesos que pudieran darse en

la colocación de hipotecas o
tarjetas de crédito

Empero como le digo Gen
worth espera para este año
una caída en la colocación de
hipotecas y si bien hasta el año
pasado sus pólizas permitían
cubrir hasta 70 por ciento del
crédito ese porcentaje podría
ser menor en función d que
bancos Sofol subirán el monto
de los enganches aunque se ve
como un fenómeno temporal

La competencia de Genworth
básicamente es la propia SHF
además de United aunque el se
guro de crédito en un mercado
como el mexicano aún tiene gran
potencial ya que es un producto

con apenas dos años pero comienza a contribuir
en la estabilidad de familias y empresas
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