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Aplican mareaje a Peña Nieto
Ante la crítica

al gasto en
imagen del
gobernador
diputados
advierten que
fiscalizarán sus
movimientos

POR ALEJANDRO SÁNCHEZ
alejandro sanehez@nuevoexcelswr commx

A medio año de que se lleven a ca
bo elecciones en el Estado de Méxi
co donde se disputarán además de
40 diputaciones federales 125 al
caldías y 75 diputaciones locales
PAN y PRD se aliaron para ponerle
una especie de camisa de fuerza al
gobernador del Estado de México
Enrique PeñaNieto Las dirigencias
y las coordinaciones de legislado
res federales del estado mantienen

una mesa de trabajo para fiscalizar
cada movimiento del mandatario

priista
La vigilancia con lupa que la

oposición tendrá sobre los gastos
en imagen del funcionario obedece
a la estrategia que éste ha puesto
en marcha para difundir su presen
cia en medios sobre todo en tele
visión y con la ayuda de una cam
paña de spots protagonizada por la
actriz Angélica Rivera quien man
tiene una relación sentimental con
eljefe del Ejecutivo estatal

Anastasia Hernández una an
ciana analfabeta del Distrito Fede

ral que dedicacercade seis horas del
día a tejer ropa con estambres para
irla pasando aborrece la políti

ca y por lo mismo siempre ha des
conocido quiénes son los principa
les actores delmedio pero desde fi
nales del año pasado hayunnombre
que trae en la cabeza Enrique Peña
Nieto Yhay algo que estavez sí tie
ne bien claro que es el gobernador
del Estado de México novio de la
actriz AngélicaRiveray —afirma—

que quiere ser Presidente
Para la señora Hernández habi

tante de lacoloniaZapotitla enTlá
huac PeñaNieto es más unaestrella
de televisión que un gobernante

Las razones para que piense así
son poderosas Desde hace cinco
años al cumplir 65 de edad se re
pantinga delante del televisor du
rante la transmisión de programas
de la farándula y telenovelas

Ha sido a partir de noviembre
que en los programas de la barra
que ella ve mucho se habla de la
relación de la pareja Por esas fe
chas una serie de spots que Rive
ragrabó aparecían constantemente
en los comerciales de televisiónpa
rapromover el trabajo del goberna
dor y Peña Nieto aceptaba su no
viazgo con quien fue laprotagonis
ta de Destilando amor telenovela
que alcanzó 40 6 unidades de ra
ting a nivel nacionaly 43 6 en el Va
lle de México

Nicandro Díaz productor de la
historia ha asegurado que ninguna
otra telenovela ha tenido esos nive
les de audiencia por lo menos en los
ocho años recientes

En el estudio Distanciamiento

críticofrente a la televisión nacional
mexicana de José Carlos Lozano
director delCentro de Investigación
en Comunicación e Información
Cinco en el Instituto Tecnológico

y de Estudios Superiores de Mon
terrey ITESM enNuevo León se
explica este fenómeno de posicio
namiento que Peña Nieto está ob
teniendo

Desde 1999 comprobó que las

mujeres mayontanamente pre
ferían laprogramación nacional de
televisión abierta Para ello se hi
cieron dos mil 800 encuestas apli
cadas en las tres principales ciu
dades delpaís Ciudad de México
Guadalajara y Monterrey cuyos
resultados reflejan claramente que
tanto el nivel socioeconómico co
mo el sexo influían en las preferen
cias televisivas

Los noticiarios ocupan el pri
mer lugar en las preferencias tan
to de hombres como de mujeres el
resto de los géneros televisivos va
riaban dramáticamente de acuer
do con el género de los entrevista
dos Pero las mujeres ubican en se
gundo lugar sus preferencias a las
telenovelas

Serbienparecido y ser muy cui
dadoso en su vestimenta y en su
peinado cuando aparece ante las
cámaras ha ayudado a Peña Nie
to pues su imagen ha subido co
mo la espuma en la aceptación del
público

Los estudios de las principales
encuestadoras coinciden en que el
gobernador más conocido es él
pues casi siete de cada 10 personas
consultadas lo ubican bien Tam
bién coinciden en que si ahora fue
ran las elecciones presidenciales
ganaría con un amplio margen

Nada es gratuito
La fama de Enrique Peña Nieto ha
tenido unprecioparael gobierno del
Estado de México
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del Gobierno del Estado de Méxi
co yOrganismos Auxiliares de 2006
revela que el Congreso local aprobó
para el Programa de Comunicación
PúblicayFortalecimiento Informa
tivounmonto de 133 millones depe
sos sólo que éste fue superadopor
que en realidad se gastaron 204 mi
llones de pesos de esa área

Un estudio del PRD en la enti
dad destaca que los 204 millones
de pesos no incluyen los pagos a los
espacios publicitarios en medios
electrónicos y escritos los cuales
no son integrados al Programa de
Comunicación Pública y Fortale
cimiento Informativo

De acuerdo con la información
proporcionada por el secretario de
Finanzas del gobierno del estado
Luis Videgaray Caso durante su
comparecencia ante el Congreso
este gasto asciende a 345 millones
de pesos que sumado a los 204 mi
llones de pesos da un total de 549
millones de pesos sólo para 2006
dice el análisis del que Excélsior po
see copia

En20071os gastos se repiten Es
tos datos corresponden a ejercicios
anteriores a la reforma electoral
la cual modifica diversos artículos
constitucionales así como del Có
digo Federal de Instituciones y Pro
cedimientos Electorales Cofipe y
que impide la promoción personal
de funcionarios con dinero público

Eso modificó el plan de promo
ción del titular del Poder Ejecutivo
en el Estado de México por lo cual
en 2008 recurrió a la actriz Angéli
ca Rivera y antes al actor Jaime Ca
mil quien tambiénparticipó en una
telenovela que dio importantes re
sultados de rating Bety ¡afea lo que
hace suponer al PRD que en el año
que terminó los gastos fueron ma
yores pero eso se conocerá en los
próximos meses

No ha sido casual el acercamien
to entre Peña Nieto y la televisora
Sin el consentimiento de la empre
sa Riverano hubiese podido traba
jar para el gobernador por su con
trato de exclusividad Lo mismo que
la actriz y cantante Lucero quien
siguió con los spots para promocio
nar los logros de gobier
no del priista a partir de
diciembre

Esta campaña se
encuentra en todos los
municipios del estado

y de acuerdo con infor
mación oficial dada a
conocer en respuesta a
una solicitud de acceso
a la información el eos
to de la campaña nada
más de Angélica Rive
ra fue de 28 millones
260 mil 895 pesos con
60 centavos

Elmonto no incluye el
pago a Rivera ya que al contar con
el contrato de exclusividad la em
presa para la que trabaja la puso a
disposición del gobierno delestado
como parte del convenio que existe
entre ellos

De acuerdo con legisladores fe
derales del PRI que pidieronomitir
su nombre el gobierno estatal pa
gó cinco millones de pesos a la ac
triz por una sesión fotográfica para
imágenes de las obras

En una publicación semanal se
dio a conocer que Alejandro Quin

tero vicepresidente corporativo de
Comercialización de la televisora
para la que trabaja Rivera y quien
además es dueño de TV Promo y
Radar Servicios Especializados
de Mercadotecnia es el principal
creador de la estrategia del man
datario mexiquense

Ese acuerdo incluye además del
trabajo con laempresa televisiva la
publicación de inserciones pagadas
enrevistasdelafarándulayperiódi
cos para promover su imagen

Para 2009 el gasto del gobierno
mexiquense en el rubro de Comuni
caciónPúblicayFortalecimiento In
formativoseráde 150 millones depe
sos contra 125 millones ejercidos en
2008 Montos que no incluyen las
erogaciones por concepto de spots

El primer reto
Peña Nieto concluye su
mandato en 2011 pe
ro antes de los comicios

presidenciales deberá
demostrar los resulta
dos de la promoción de
su imagen en el proceso
electoral de 2009 don
de se disputarán ade
más de 40 diputacio
nes federales 125 alcal
días y 75 diputaciones
locales

La última vez que
PRI PAN y PRD se en

frentaron electoralmente los tres se

quedaronprácticamente con lamis
ma tajada del pastel Aunque el tri
color tiene la gubernatura la com
posicióndelCongreso locales elvivo
ejemplo 21 cumies tiene el tricolor
20 el albiazuly 20 el sol azteca

Pero para como se han dado los
resultados a favor del PRI en las úl
timas elecciones en diferentes esta
dos del país la tendencia dice que
PeñaNieto tiene las de ganar porque
PRDyPANhansido aplastadospor
elPRI incluso enterriotorios donde

ambos han tenido su bastión
Un ejemplo es Guerrero don

de el perredismo ha sufrido el peor
descalabro alpasar atercera fuer
za después de 10 años de ser un te
rritorio clave

Por eso en el Estado de México
se pusieron de acuerdo para aplicar
un mareaje personal al mandatario
estatal Las dirigencias y las coor
dinaciones de legisladores federa
les del estado mantienen una mesa

de trabajo para fiscalizar cada mo
vimiento de Peña Nieto

Gustavo Parra secretario gene
ral del PAN estatal dice que el mo
nitoreo será contundente sobre to
doporqueparaeste 2009 además de
incrementar su gasto acomunicación
social el gobernador sacrificó pro
yectos de obrae infraestructurapara
fortalecer los programas sociales

Y no vamos a permitir ningún
tipo de manipulación advierte

El PRD se arma con sus mejores
cuadros Para su representación an
te el Instituto Electoral del Estado
de México llamó a Horacio Duarte
quien en la LIX Legislatura en San
Lázaro asumió la defensa contra el
desafuero de López Obrador y en
2006 representó a la coalición Por
el Bien de Todos ante el IFE donde
su mayor activo fue ampararse por
el supuesto fraude electoral contra
el ex candidato Andrés Manuel

Vamos a demostrar con argu
mentos las malversaciones de Enri
que PeñaNieto afirma Luis Sán
chez dirigente estatal del PRD
quien fue vicepresidente de la Ca
marade Diputados

Pero pese a todo ante sus segui
dores elgobemadorynoviodelaac
triz Angélica Rivera se posiciona

Si Dios me da licencia de vivir
al 2012 yo sí voto por Peña Nie

to para Presidente dice la ancia
na Anastasia Hernández cuya cre
dencial de elector indicaque enunas
elecciones vota y en otras no

II
Vamos a
demostrar

con argumentos
las malversacio

nes de Enrique
Peña Nieto

LUIS SÁNCHEZ
DIRIGENTE DEL PRD EN
EL ESTADO DE MÉXICO
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