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Nuevas alzas en TV por cable

otra cosa.
Sin duda, uno de los aspec-
tos que en la parte macroeco-
némica se debera cuidar este
afio, ademas del crecimiento
del PIB, es recuperar la ten-
dencia a la baja en la inflacién.
Ya le habia comentado
que aunque al sector privado
y los bancos les gustaria ver
una baja en tasas de interés,
las presiones inflacionarias de
la Gltima parte de 2008 y el
primer trimestre de 2009 im-
piden que el Banco de Méxi-
co, de Guillermo Ortiz Mar-
tinez, pueda modificar su po-
litica monetaria.
El caso es que al inicio de
2009 existen serias dudas de
que el banco central pueda retomar la ten-
dencia a la baja 2n el crecimiento de los pre-
cios al consumiaor, es decir, no son pocos los
analistas que esperan que la inflacién repun-
te de nuevo a una tasa anual
de 6 por ciento, cuando el go-
bierno espera niveles de 4 a
4.5 por ciento. .
Como sabe, la inflacién es
el impuesto mas dafino para
las familias de bajos recursos,
de ahi que haga necesario la
concurrencia de los agentes
econdmicos.
Pues bien, un sector que no
ha tenido otra que mover sus
tarifas en alza, incluso desde
antes de que se festejara el
ano nuevo, son las empresas
de television por cable.
El caso es que desde di-
ciembre pasado diversas em-
presas de televisién por cable
comenzaron a aplicar un aumento promedio
del 5 por ciento y hasta del 20 por ciento en
sus tarifas en caso de morosidad en su servi-
cio principal bajo el argumento de que de-
ben “mantener” sus estanda-
res de calidad.

unque se menciona que la incursién de las cableras
en la telefonia abatird las tarifas, la realidad dice

También dicen las cableras
que es urgente enfrentar el
aumento en sus costos de
operacion.
Las firmas que han anun-
ciado estos incrementos son
Megacable, Cablemas y Ca-
blecom, que estin en la ca-
mara del ramo que encabeza
Alejandro Puente.
Los cableros afirman que el
aumento es necesario debido
a que “en los Gltimos meses se
ha desatado una crisis finan-
ciera mundial y particular-
mente en México nos ha afec-
tado con relacién al délar”.
Para esas empresas la devaluacién del pe-
so ha venido a incrementar considerable-

mente sus costos, ya que
gran parte de ellos son en dé-
lares, lo que resulta compren-
sible, aunque va en sentido
contrario con el discurso de
las bondades de la compe-
tencia que dicen defender.
Como sabe, la devaluacion
del peso el afio pasado fue
cercana al 25 por ciento, pero
imagine usted qué pasaria
con la economia si todas las
empresas trasladaran esa
subida a sus precios finales,
sencillamente quedaria de-
sarmado el Banco de México.
Lo curioso es que los au-
mentos en cuestion forman
parte de una politica tradicio-
nal entre las empresas cableras que afio con
ano aplican aumentos a su servicio de televi-
sion, los cuales les permiten subsidiar su
oferta de telefonia e Internet, como recono-
cen en la propia comunica-
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cién a sus clientes, donde
después de informar sobre el
aumento en el servicio de vi-
deo afirman: “Pero si lo que
buscas es realmente ahorrar,
tenemos el gusto de confir-
marte que ya puedes tener vi-
deo, Internet y telefonia en
paquete, disfrutando de des-
cuentos permanentes y con
una sola renta mensual fija”.

Y bueno, a diferencia de lo
que sucede con los cableros,
Telmex, que dirige Héctor
Slim Seade, informé que a
pesar de la crisis financiera
mundial, la consabida. deva-
luacion del peso frente al d6-

lar y una creciente inflacién, ratifica su deter-
minacién de continuar reduciendo en 2009
sus tarifas en términos reales por noveno
ano consecutivo. :

Desde el afio 2000 Telmex
no ha aumentado sus tarifas,
lo que significé una reduc-
cién de 72.1 por ciento en
términos reales. _

Pero. comparemos tarifas.
Mientras que Telmex no ha
movido sus precios en el pe-
riodo que le comento, los ca-
bleros en 2000 subieron pre-
cios en 5.8 por ciento, 15.3
por ciento en 2001, 24.3 en
2002, 24 por ciento en 2004,
21.6 en 2005, 20.3 en 2006,
20.5 en 2007 y 12.8 por cien-
to en 2008.

Ahora se da una nueva sub-
ida que arranca desde 5 por
ciento, lo que sepulta el discur-

so de que al entrar los cableros a la telefonia
ofrecerian tarifas més atractivas a su clientela.

_La ruta del dine
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BHIONES
de consumidores

Guillermo Ortiz.

Las empresas
de television

por cable acaban de
anunciar ajustes

en sus tarifas

que van del 5 ol

PGl Inc busca
que firmas mexicanas
atiendan ol mercado
hispano en EU,
que contabiliza

Vifetas: Ezquerro

Ricardo Salmas.r

Pagina 3 de 3

2009.01.07



