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New York Times
vendera espacio
de primera plana
para publicidad

[l Reuters Y Arp

Nueva Yorx, 5 pe enero. EI New York
Times anuncié6 el lunes que ven-
derd espacios de publicidad en su
portada, en un nuevo intento por
abrir fuentes de ingresos mien-
tras enfrenta una fuerte desacele-
racién del negocio de publicidad.

El primer anuncio, que apare-
ce al pie de la primera pdgina de
la edicion de este lunes, es de la
cadena de television CBS Corp.

Una portavoz del Times decli-
né decir cuédnto cobraron por el
aviso o cudnto dinero esperan
conseguir anualmente por ese es-
pacio. Ningiin portavoz de CBS
estuvo inmediatamente disponi-
ble para hacer comentarios.

“Esta ubicacién de alto im-
pacto representa para nuestros
anunciantes una oportunidad
nueva y estimulante de alcanzar
a nuestros lectores educados e
influyentes en todo el pais”, dijo
en un comunicado Denise Wa-
rren, vicepresidente encargada
de la publicidad en el diario.

El peri6dico ya habia contado
con avisos clasificados en su pri-
mera pagina el pasado, general-
mente unas pocas lineas de texto
ubicadas discretamente. .

En el pasado, algunos periédi-
cos han enfurecido a los puristas
de las academias de periodismo
y de los medios de todo el pais,
que objetan que la publicidad in-
vada la portada, un espacio que
consideran que sélo deberia estar

ocupado por noticias. :

USA Today, el diario con la
mayor circulacién del pais, de
Gannett Co Inc, también tiene
avisos en su primera pagina.

The New York Times intenta
mantenerse saludable y saldar
deudas a medida que la crisis fi-
nanciera mundial exacerba la cai-
da de los ingresos por publicidad.

La tv piiblica francesa suprime
publicidad en horas claves

En Parfs se anuncié que la televi-
sién piblica francesa suprimiré
la publicidad en las horas de ma-
yor audiencia a partir de este lu-
nes por la noche, debido a una
reforma impuesta por el presi-
dente Nicolds Sarkozy, que ha
generado airadas reacciones de
periodistas y de la oposicién.

La publicidad desaparecerd
entre 20 y 6 horas de las cadenas
de television- piiblica, antes de
ser eliminada en 2011.

La decisi6n de hacer esta refor-
ma fue anunciada hace un afio por
el presidente Sarkozy, que la justi-
ficé aludiendo a la necesidad de
calidad de los programas de un
servicio piiblico que “no puede
funcionar de acuerdo con criterios
puramente comerciales”.

Para compensar la pérdida de
ingresos por concepto de publi-
cidad, el Estado se comprometié
a entregar unos 600 millones de
délares anuales a la televisién
publica.
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