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ras unlargo

proceso, el

viernes 19 de

diciembre

se firmé el

contrato de
compraventa del periddico
El Economista, cuyo nuevo
propietario es Jorge Nacer, es
un empresario mexicano-li-
banés, duefio de la Univer-
sidad Icel, que cuenta con
nueve campus en el DF y en
el Estado de México.

La operacion fue por alre-
dedor de 25 millones de d6-
lares e implicé la renuncia de
la totalidad del consejo de
administracion, compuesto
en su conjunto por varios de
los inversionistas que funda-
ron El Economista.

Este periddico, que llegé a
ser el mis influyente en eco-
nomiay finanzas, se manten-
dré en operacion, pero tam-
bién es probable que Nacer
decida utilizar el inmueble
de avenida Coyoacdn, pa-
ra aumentar sus planteles
universitarios.

Antes fue lamentable la
forma en que este mismo
afio un grupo de accionis-
tas, encabezado por Eduardo
Dominguez, destituy6 de la di-
recci6n general a Luis Enrique

tras pugna entre sus dr

Mercado, un periodista que

tuvo la vision de impulsar es-
te proyecto y lo hizo con va-
rios socios, entre los cuales
Dominguez aprovechd una
cldusula legal para sacarlo de
la conduceion cuando el ta-
lento del primero era eje.
Toda esta historia derivo
en una férmula “perder-per-
der”, en donde se debilité un
medio que aportaba profun-
didad al andlisis y al segui-
miento de las noticias eco-
némicas, que hoy son tan im-
portantes debido a la crisis
financiera mundial.
Alvender sus acciones,
Mercado obtuvo una recom-
pensa por impulsar el dia-
rismo especializado, que
también sirvié para formar
varias generaciones de pe-
riodistas economicos.

Divisadero
Perspectiva. Para Pablo
Gonzalez Carbonell, presidente
en México de Royal Holiday
y hotelero de Quintana Roo,
el problema al no invertir mas
recursos para la promocién
de México en los mercados
internacionales es la ruptura
delo que él denomina como
un “circulo magico”.

Hace unos dias se hizo re-

Lenos

ferencia en este espacio so-
bre su critica, en la pasada

junta de gobierno del Con-
sejo de Promocién Turistica
de México (CPTM), alade-
cisién de dirigir casi 50% de
los recursos del Derecho de
No Inmigrante (DNTI) al mer-
cado nacional.

El se sentiria comodo con
una proporcion de cuatro a
uno entre el fordneo y el lo-
cal y su argumento es que, de
ese modo, se conseguiria el
propésito de aumentar el ni-
mero de turistas internacio-
nales que llegan al pais.

Alhaber més de esos vi-
sitantes, el DNI creceriay
asf surgiria esto que los eco-
nomistas deseriben también
como un circulo virtuoso.

El problema es que la for-
mula dejaria afuera amu-
chos mercados turisticos na-
cientes o que tienen menor
potencial que Cancun.

Carbonell acepta que esto
es inviable, pero afiade que
hasta ahora el CPTM ha sido
incapaz de conseguir unin-
cremento relevante en el nii-
mero de turistas internacio-
nales, cuando la inversion en
promocién se ha multiplica-
do por mas de 20 veces.
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director general del CPTM,

es uno de los funcionarios

més capaces del organismo.
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